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INTRODUCCION

De los departamentcs del pals, Boyach es sl que presenta més
alta poblacifn ovina. El DANE (7) da para los 35 municipios
que componen la regifn del rio Chicamocha en sste dspartamento

un total de 120.000 animales de los cuales un 65% se encuentra

afactadc por la larve Qestrus Ovis. En tanto forales (20) re-
porta para la misma zona 150,000 cubezas con un porcentaje i-
gual de afeccifn y un 10y 5% de decrecimiento en rendimiento

de carne y lana, respectivamente,

Este problema adicionado & las caracterfsticas generales del
productor contribuye al decrecimiento del ingreso percépita

del mismo.

En concordencia con ICA (16) desde la comprobacibn del parfsi-
to en Boyach en 1970, la poblacifin ovina ha disminuids en un
20%, pues los ovinocultores al ver afectados sus animeles pre-
fieren venderlos y se abstienen de incrementar Sus explotacio-
nes por temor a la enfermedad y a las pbrdidas econBmicas por

ella ocasionadas.

Los primercs cesos se diagnosticaron en 1zA (Boyach). En 1971
se detectd el problema en la poblacifin ovina de los elrededo-
res de la laguna de Tota (Cuitiva) y el bajo Sogemosa, asisndo

su evance tan ripldo que en 1972 se hicieron diagnfsticos en



forreles, Gfmeza, Tasco, Betaitiva y Socha. En 1974 llegf a S&
tiva Norte, S8tiva Sur y Soatf. Lo snterior demuestra quse al
parfsito se adapt8 muy fécilmente a las condiciones ambienta-

les de la hoya del rio Chicamocha (20) y en la actualidad avan
za hacia el norte afectando las explotaciones ovinas de la pro

vincia de Garcfa Rovira en Santander (20).

Por el sur a causa del mercado de ovinos, ha llegado a munici-

pios aledafios a Tunja y en la actuelidad ha alcenzado rTebafios

del departamento de Cundinamarca (20).

La Oestrosis Ovina es un problema sanitario de f8cil control si
ge utilizan las técnicas sdecuadas en forma oportuna, sinembar
go por su desconocimiento en la regifn, la situacifin se presen
ta muy seria en términos de produccibn ovina y mfs afin, cuando

los productores derivan de su rendimiento en carne y lana gran

parte de su sustento.

Teniendo en cuenta que el problema revestfa matices de calami-
dad, el ICA adelant una serie de actividades tendientes & con
trolar la enfermedad y es as{ como en los afos 1975y 1976 se

tomaron accliones en forma de campafia.

En el afo de 1977, se implemantﬁ definitivamente la campafia di

vulgativa y educativa contra el Qestrus Ovis cubrisndo las di-

ferentas fases de tratamiento, iﬁvestigapiﬁn, divulgacifin,etc.

R W
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Con base en lo anterior se gjecutd desde finales de 1977, Mmbs
tarde hacia finales de 1978 se reastrdcturﬁ én tal forma quse
ful planeada y_ejaéutada por cada distrito a partir de Abril
de 1979.

La ectividad de contrcl de todo tipo de problema de ordan sani
tario debe estar respaldada por una intensiva campafie de comu-
nicaciones y esta a su vez complementada por una evaluacifin de
conocimientos y adopcibn de précticas progresivas de la misma,
pera medir su eficiencia en concordancia con las variablaes se-

leccionadas para 8l caso.

Consecuentements con lo expuesto, el presente estudio pretende
evaluer los conocimientos y la edopcifin de pricticas acerca del

control del Oestrus Ovis, por parte de los ovinocultcres de las

freas DRI del departamento de Boyach en dondas se lleva a cabo
la cempafia. Asi misma, se busca estudiar la posible relacifin
existente entre el grado ds conocimiento y algunas variables

independientes.

Especificamente sa busca:

a~- Determinar el grado de conocimiento que los ovinocultorses
de las &reas ORI del dspartamento de goyach, asdguirieron

sobre el Cestrus Ovis, durante la campafa.

b= Determinar cufles son los medias de comunicacifn preferidos



por los ovinocultores pera la difusibn de informacifn sobre el

Qestrus Ovis.

c=- * Determinar el grado de adopcién de los ovinocultores con

respecto al controcl ds la enfermedad.

d- Determinar la posible relacifn existents entre el grado de
conocimiento sabre el ODestrus Ovis y algunas variables in=-
- dependientes tales como edad, escolaridad y tamafio s la

explotacifin.

ta investigacifn se realiz8 en el perfodo comprendido entre el

maes de febrerc de 1979 y marzo de 1980.



2. REVISION DE LITERATURA
2.1 EL GUSAND DE LA CABEZA DE LOS OVINOS QESTRUS OV1S.
£l qusanc de la cabeza de los ovinos es el agente causal de la

pDestrosis, parasitosis muy comfin 2n los lanarss, Este parfsito

es la larva de la mosca Destrus Dvis y se aloja preferentemen=-

te 8n los cornetas nasales y Senos frontales de la cabeza, oca
sionando una irritacifn marcada gracias a la accifn expolia-
trix de dos fusrtes ganchos bucales y a la de una serie de pe-

quefias espinas ubicadas en su cara dorsal (5).

Mateus (18) describe la mosca como de un centimetro de longi-
tud aproximadamente, de color gris y pequefias manchas osCcuras
en el dorso, presencia de patas cortas y delgadas. La mosca in
cubs los husvos sn SuU CUBIpO Y los deja caer sobre la cabaza

de los ovinos cuando vuela por encima de los rebafos.

La larva penetra a la cavidad nasal s travfs de les ventanas
de la nariz y se adhiere a la mucosa de la misma qraciass a una
sustancia pegajosa que poses (18).

2.1.1 SI“tUmas.

£l sistema mis caeracterfstico de este parasitismo es la secre=

ci8n nasal, la cual puede obetaculizar la respiraci&n y ocasig



nar estornudos frecuentes (8).

Mmateus {18) sefala un cuadro clinico caracterizado porque los
animales enfermos agachan la cabeza casi hasts el suelo o in-
tentan asconder le cara entre sl vallén de las otras ovejas;

fracuéntements.patean y se aislan del rebafio. Cuando las lar-
. vas penetran a traves de los ollares, las ovejas ss ponen ner-
viosas, se frotan la nariz, estornudan y tosen repetidas ve-

ces, Mis tarde se presenta catarro nasal y salida de una sus-

tancia mucosa amarilla y abundante.

En estados avanzados de la enfermedad se presenta sinusitis y
un cuadro clfnico caracterizado por salivacibn, convulsiones,
transtornos locomotores (torneo) (15). Por 8ltimc puede sobre-

venir la muerte (18).
2.1.2 Medidas de control y tratamiento.

Hasta hace pocos afos el tretamiento era diffcil., La instila-
cifn de diversas larvicidas por las fosas nasales o a través
de trepanaciones de los huesos frontales, era muy onerosa y pg

co préctica (5).

En aMos posteriores se inici8 sl usao de sist8micos a base da
fosforados, como el neguvén, administrado por v{a oral con re=

sultados del 100 por clento de oficiencia (5). Esta préctice



ss ha dsscontinuado por la elta toxicidad del praoducto (16).

El tratamisnto que se aplica en la actualidad con alafn &xito
g8 ‘@l de aplicar una pomada repelents a base da brea de pino
- que impide le entrada de la larva. Adicionalmente se recomien=-

de administrar un larvicida a base de Rafoxanide por vi{a oral

(20).
2.2 LA METODOLOGIA DE LAS CAMPANAS DE COMUNICACION.

Rincln, citado por Mufioz ﬂ23) seffala que el método de campafias
utilizado por 1los comunicadores consiste en la movilizacifin de
todas las facilidades de comunicacionss indispensables para
presentar nuevas ideas y cubrir el mismo mensaje con la utili-

zacifn de los medios mis adecuados.

0faz Bordenave consultado por Muﬂoz.(23) define la campafia co-
mo un esfuerzo educativo cnnceﬁtrado que trata de conseguir un
cambio en sl pensar, sentir y actuar de un grupo determinado
de personas, mediente gl uso combinado 0 utilizacilin de medios

m8ltiples de comunicacifn durante un espacic de tiempo determi

nado.

Spavan, citado por Mufoz (23) considera que existen cinco pa~-

sos importantes en toda cempafia esducativa:

1, Delineamiento o plan de la campafia;



2. La.preparaciﬁn de las personas para sus funciones,.

3, La produccibn de materiales.

4, La iniciscifn y desarrollo de la campafia.

5, La evaluacifin de los resultados,

Quirds, consultado por Mufioz (23) d8 como gufa las etapas que
sscuencialments se deben seguir en la planeaciﬁn de una accibn
comunicativa integrada. Ellos son:

1.‘ betarminar el problema o interfs comunicativo;

2. Adelantar un diagnbstico;

Je Trazar un prngrgma;

4, Formular alternativas;

5, Diseffar un plan de comunicaciones gue comprenda:

a. Objetivos
b. Metas

Ce Aresas

d. Audiencias
s. Mensajes

f. Medios de comunicacidn

ge. Estrategia



he Duréciﬁn-
i. Responssbilidades
Jo Costos

6. Aprobacibn;
7. Produccifn y ejecucifn de la campafia
8. Evaluacibn, y

8. Continuidad.
2.3 EVALUACION DE CAMPANAS.

La evaluacifn ayuda a determiner el grado en gue se est8 reali
zando lo que se ha propuesto hacer, es decir, permite detactar
la eficacia que ha tenido sl trabajo; qué parte del plan.aa ha
realizado; c8mo establecer y usar un punto de rafafencia para
medir el preogresc de las actividades y cufles modificaciones

conviene introducir pars el futuro (23).

Fierro st al, (9), definen la svaluacifn como un proceso de va
lorizaci8n sistemftica, por medio del cual se determina la im-
portancia, el valor o significado de alguna actividad y se co-
lecta informacidn que sirve como base para tomer decisiones,

formar juicios y sacar conclusiones..

2.3.1 Objetivos de la evaluacibn.
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La evaluacibn fundamentalments debe estar encaminada & detsc-

tar el grado de cumplimiento de los objetivos que se. fijaron
previamente para uns accifn determinada. En t&rminos generales
puesde afirmarse gue la avaluacifn de las sctividades de comuni

cacifn sirve para varios prop8sitos (9), a saber:

+1. Ayuda a determinar si las actividades de comunicacifn pro

gramadas se cumplieron.

+2, Ayude 8 detectar el progreso que la gente ha alcanzado a

través de la informacifin.

.3. Facilita determinar los medios de comunicacifn més efscti

vOS,

.4, Permite identificar los obstfculos ¢ limitaciones que sa&

presentan en la ejecucifn dsl plan de comunicacibn.

.5. Suministra informacifn &til para la revisifn del trabajo

de comunicaciones.

.6, Permite tener en cuenta las experiencias {&xitos o fraca-

sos) alcanzados, en el disefio de actividades en otras &-

reas,

2.3.2 Clases de evaluacifn aplicables a les acciones comunica

tivas.

De acuerdo al grado de preciasidn -y exactitud con gque se dease



1"

evaluar las acciones comunicativas se pueden utilizar tres clg

ses de eveluaclones (9), a saber:

.1 Evaluaci8n informal: es aguella que realiza a diario el a-

gente de cambio en su trabajo. Es menos precisa y confia-

ble.

.2 Evaluaci8n semiformal: este tipo de evaluacifn es més sis~

tem&tica y confiable gque la anterior. Por sste motivo ss

- considera que se puede hacer uso de ella fcilments a tra-

v8s de uno de los siguientss procedimientos:

b.

de

Aplicando encusstas sencillas.

Haciends entrevistas especf{ficas a aquellas personas que

estfn involucradas en las acciones comunicativas ejecy

tadas.

Detectande opiniones, sugerencias, actitudes a travfs
de cuestionarios aprovechando las formas de comunica-

ci8n con grupos (reuniones, giras, stc.).

Llevando un registro de la informacifn divulgada, procs
dimientos, incluyendo fechas, asistentes o lectores,

reacctiones, atc.

|
gbservando sistem&ticamente los problemas que afrontan
las personas y sus reacciones frente a la comunicacibn

orientada s resolver esos problemas,
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.3 Eveluacifn formal: es la avaluacifin cientffica (investiga-
cifn) de le cual se obtisnen todos los datos relevantes de

una situacifn y se ejerce un control sobre diversas varia-

bleso‘
2.3.3 C8mo evaluar un sistema de comunicaciones.

£l sistems para este caso hace raferencia a un plan de comuni-
caciones gque implica el uso combinado y simulténeo de varios

medios de comunicacifin, generalmente con mensajes similares.El
abjetivo de la evaluaciﬁp_en este punto es estudiar el impacto
del sistema de comunicaciones empleado y analizar el por qub
de la presencia o ausencia de dicho impacta. El propfsito fi-
nal de las accionss comunicativas es buscar gue las personas a
gquienss estf dirigido el sistema, adopten las recomendaciones

contenidas en los mensajes (9).

En mérito de lo anterior, la evaluacifn del sistema comunicati
vo empleado debs orientarse s detectar las variables siguien=-

tas (9), a saber:

+1. £l nivel de conocimiento de las recomendaciones que 8e han
dedo a las personas jnvolucradas en el siatema de comuni-

caciones.

.2, La adopcifn de las précticas recomendadas.
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.3, Los medios de comunicacifn m#s efectivos seglin las accio-

nes desarrolladas.
2.4 INVESTIGACIONES SIMILARES.,

Spector et al (30), reslizaron una campafia en tres pusbles del
Ecuador vy establécisron la sficacia de la radio, ayudas audio=-
"visugles y una combinacifn de los dos tratamientos anteriores,
concluyeron gque la radio es especialmente eficaz en promover
précticas de bajo costo y de resultados claramente percepti-

bles entre las mujeres,

Pefa (25) realizf una investigacifn en la Irrigacién de la En-
senada, Mejfa y Mollendo situada en el departamento de Arequi-
pa ubicado en la zona sur del Perfi, con el _f!n de determinar
la influencia de la comunicacifn y determinados factores econd
micos en la adopcidn de prfcticas agropscuarias. Entre las con
clusionas mfs importantes hall# una positiva y significante a-
sociacifn entre contactos del agente del SIPA (Organismo perug
no que investiga y promueve la tecnologfa agropecuaria) y la a
dopcién de précticas ne astablecidndose la misma relacifn con
medics de comunicacifin colactivos. Sinembargo parece que exis-
te une tendencie en los agricultores que tienen un alto fndice

de comuLicaciﬁn a edoptar un mayor nfmero de prhcticas.

£n Colombia se han adelantado algunos estudios sobre comunica=

ciones,.
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Monge st al (19), adelantaron un estudio en los departamentos
de Antiogula, Boyac8, Caldas y Cundinemarca, con gl ffn de co-
nocer la eficaciea da la radio, prensa y hojas volantes como mg
dios de comunicacifn en una campafia de divulgacién. Concluye-
ron que el medio ds comunicacifin més eficaz en una campafia en
1a cual se desea que los campesinos tomen accidn son los alto-
parlasntes solos o mejor alin, en combinacidn con la radio o 1la
prensa, No se detectaron diferencias significativas entre 1la

radio, la prensa o los volantes considerados separadamentsa.

Victoria y Arévalo (33), realizaraon un estudio para determinar
los csnales de comunicacifin gque utilizan los habitantes del
proyecto de desarrollo del Norte del Cauca. Concluyeron gue a-
proximadamente la mitad de los campesinos que buscan informa-
cifn para resclver sus problemas agropecuarios y sociales recuy
rre a medios de comunicaci8n interperscnal, Detectaron qus la
radio es sl canal de comunicacifn extracomunitario mis utiliza
do para aobtener informacidn de lo gue sucede a nivel del pafs
y la regifn, Los amigos y vecinos constituyeron el principsal

canal intracomunitario.

Franco (10), realiz§ un estudio en la comunidad rural de San
Luis, depertemento de Caldas. Encontrf en la radio el madio
m8s usado, pues casi las tres cuartas partes de la poblecifn
lo utilizan en su mayorf{a como medio racreative, Sinembargo,

el sutor contempla la posibilidad de utilizer estes medio para
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divulgar informacidn que ayude e resclver problemas de la comu

nidad.

Aristiz8bal (4), evaluf la influencia de la comunicacifn masi-
va en la difusi8n de informacifn sobre la roya del cafeto en
los municipios de Chinchiné, Palestine y Villamarfa en el de-
partamento de Caldas, Concluyf que los medios mfs eficiertes
en la divulgacién de la campafia de la Roya en su orden fusron:
la radio, los carteles murales, el extensinnista agrfcola como

portador y catalizador de la infermacifn y los peribdicos.

Hurtade (14), estudib los medios. de comunicacifn utilizados por
ios 1f{deres rurales en el bajo ricaurte (boyach), para obtener

y comunicar informacifin sobre agricultura y ganader{a.

Los resultados demuestran que la radio es el medic de comunica
cién mls usado seguido por el periddico que es lefdo preferen-

temente los domingose.

Un anflisis global de las investigaciones realizadas en comuni
caciones agropscuarias en Colombia efectuado por Arfvalo y Al=

be {1), permiti§ obtener entre otras las siguientes conclusio-

nes generales:

1. Entre todos los medios de comunicaci8n masiva el que mhs

utiliza el campesino es la radio.
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2. La prensa es el segundo medio de comunicacifn que usan los

campesinos,

3, Los canales por los cualss el campesino desea recibir la
informacifn son sn su orden:

radio, agentes de cambio, publicaciones y perifidicos.

Un estudio acerca de la informacin bfsica sobre radio en el %
rea rural del Valle del Cauca realizado por Victoria vy Pufioz

(34), permitib obtener entre otras las siguientes conclusiones:

1. La radio es el canal m&s empleado para obtener informacién

regional y nacional.

2. Los amigos y vecinos constituyeron el canal mis utilizado

para obtener informacifn veredal.

3., La radio es el canal mls adecuado para difundir informa-
cibn asgropecuaria y social. Le siguen en importancia las

visitas a la finca, los folletos y las reuniones,.

Muffoz y Alba (21) realizaron el estudio acerca de los canales
de comunicacifn gque utilizan los campesinos del proyecto de dg
sarrollo del oriente de Cundinamarca. Entre otras llsgaron a
1a conclusin de que la radio es el canal mhs usado para infor
marse de los sucesos del pafs y de la regibn. Los campesinos

ge informaron por sus amigos y vecinos de los acontecimientos
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veredales,

Un estudio similsr el anterior realiz8 Muioz (22) en el proyeg
to de desarrollo del Ariari en el departamento dsl Meta. Sus

principales conclusiones fueron:

1., Los medios de informacifn de sucesos nacionales y regiona-
1gs son los masivos. A nivel veredal prima el uso de me-

dios interpersonales.

2. La redio que es utilizada como medio informativo y recrea-
tivo, es el canal extracomunitario mis utilizado. Le si-

guen la prensa y la telsvisifn.

ArBvalo y Victoria (2), realizaron un estudio en el altiplano
de Nariffo y entre otras conclusiones determinaron que la radio
es usada esencialuente como medio de informacién y recreaciln;
los medios de comunicaci8n mfs utilizados por los campesinos
para obtenser informacifn, van cambiendo de impersonales a in-
terpersonales a medida que se reduce sl frea de la cual desean
tensr informacifn y el orden en el cual los cempesinos utili-
2an los medios masivos fub: radio, prenss, televisibn, almana-
ques, cine no agropecuério, cine agropecuario, folletos y re-

vistas.

Otros investigadores, Cujis (6), Rodriguez (28), Sufirez {31) y
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Grenada et §1 (11), realizaron estudios similares a los eante-
riores en diferentes regiones del pafs con resultados semejan=-

tes,

Tellez 5. (32), realizf un estudic en el oriente antioguefio con
gl objsto de encontrar la disponibilidad ds comunicacibn, quse
contribuya @a orientar las actividades de transferencia vy di-
vulgacifn de pr&cticas agropecuarias o sociales. Las conclusig

nes mAs importantes fueron:

1. Radio, televisifn y prensa respectivamente son los me-

dios masivos mis utilizados por los campesinos,
2., Los medios impresos san poco utilizados.

3, La radio es el medio preferido por los campesinos del
frea para que se les envie informacidn agropecuaria vy

social.

mufioz (23), adelant8 un estudic scbre la evaluacifn de la cam-
pafia divulgativa vy sducative contra la Roya del Cafeto en los

territorios nacionales y la Costa Atléntica.

Obtuvo como resultado que la radio y las visitas del thcnico 8
gropecuario del ICA fueron los medios m&s efectivos un la di-

fusibn de informacidn acerca de la enfermedad.
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Plaza (27), evalu§ la campafla divulgativa en el control y erra
dicacifn del Anillo Rojo en la Costs Pacffica. Concluy8 que

los medios de comunicacibn generadores de actitudes positivas
de parte de los cultivadores de coco, eran la radio, los cartg

les y las hojes volantes.

Arfvaloc (3), dada la importancia del café en la economfa co-
lombiana, realiz8 en Bogoth una investigacifn con el propsito
de determinar el conocimisnto que tenfan las personas qgue lle-
gaban y salfan de este pals, por vfa afrea y terrestre, acerca
de los sfntomas y las formas de transmisidn y prevencifn de la
Roya del Cafeto. Se buscaba conccer tambifén los medios de co-
municacibn a traués de los cuales tales viajeros habfan conoci
do la enfermedad. Entre las conclusicnes obtenidas merecen dss

tacarse:

1. En gensral ninguno de los medios de comunicacifn utiliza-
dos en Colombia para la campafia puede considerarse como
mbs importante que los demfs respecto a la cantidad ds pl

blico que alcanzan.

2. El aspecto sfntoma de la Roya fué sl mfs conocido por los

gntrevistados.

La evaluacifin de un sistema de comunicacién con peguefios pro-

ductores en Pamplona (Norte de Santander) fub realizado por
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MuMoz y Alvarez {24). Entre las conclusiones més importantes

merecen destacarse las siguientes:

1. En general, se corroborb que los medios interpersona-
les son mfs efectivos gque los masivos en sste tipo de

actividades educativas.

2. Las visitas a la finca, la asistencia individual
las demostracinneé de método y la asistencia a gru-
pos de usuarios resultaron ser 1os canales de comunica
cifn m8s mencionados por los usuarios como fuentes de

informacifn para el plan de comunicaciones.

2.5 CAMPANA DIVULGATIVA Y EDUCATIVA COnTRA EL GUSANUD DE LA CA

BEZA DE LOS OVINOS DESTRUS OVIS EN BOYRCA.

2.5.,1 Antecedentrns,

Con base a gque la presencia del gusano de la csbeza de los ovi

nos Destrus Ovis sn los rebafios del departamento ds doyach, re

vestfas matices de calamidad, el 1LA a truvls de su divisifn de
sanidad animal adalantﬁ una serie de actividades tendientus a
controlar la enfermedad en el &res afectads por el parfisito.tn
concordancia con el problema la divisibn de comunicacibn del
Instituto, fuf llamada a prestar su apoyo en la parte diwvulga-

tiva y por esa razbn presentd un plan encaminedo a obtener re-
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sultado§.aducativos en los municipios involucrados sn la zona

ocupada por el Osstrus QOvis (16).

£€n los afos de 1975 y 1976 se tomaron acciones para controlar
la perasitosis en el frea y evitar su desplazamiento. A fina-
l1es de 1977 se inici8 la campafia propuesta por la divisién de
comunicacibn, la cual fub reestructurada a finales de 1578 con
el ffn de que cada distrito de transferencia la planeara y 8jg
cutara en base a la tacnologfa local. Una vez realizades esos

ajustes se inicif en Abril de 1973.
2.5.2 La campafia de comunicacionas en 1979.

.1 Obpjetivos.

Los objetivos de esta cempafia ss pueden sintetizar asf:

GENERALES:

1. Crear conciencia del problema y hacer BGnfasis sobro ls a-
dopcifn de nuevos mbtodos de control del parfsito en la 23

na.,

2., Hacer conocer de los avinocultores las implicaciones gue

tiene la presencia del Ogstrus Ovis en la zona.

ESPECIFICOS:

1. Motivar y promover ectitudes positivas por parte de los o=
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4,

2

Los

1,

2.
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vinocultores hacia el control y tratamiento de la enferme=-

dad.

Difundir y hacser conocer oportunamente la informacién so-

bre sintomatologfa, prevencibn y control de la enfermedad.

Difundir entre los ovinocultores conocimientos sobre el ma

nejo adecuado de la gxplotacibn ovina.

Coordinar con el Sector Agropecuario, estrategias gue per-

mitan un fomento ovino en el frea.

Plblico.
plblicos fueron gstratificadns en dos niveles as{:
Lf{deree formaslses. Sacerdotes, alcaldes, maestros, atc.

Ovinocultores.

Tratamiento ds los mensajes.

Los diferentes mensajes hacfan énfasis en los s{ntomes de la

snfermedad; destacindose el principal (secrecifn nasal); y en

las medidas curativas y preventivas contrs psta perasitosis.

Pare la elaboracibn de los mensajes se adoptd el lbxico utili-

zado por los ovinocultores. {(Anexo 2).
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.4 Medios.

Sg utilizaron medios masivos ® interpersonales asf:
1. Radio: Programas radiales y cufias,

2. Prensa: Para integrar la parte promocional.

3., Plegable: El gusano de ia cabeza de los ovinos,
4. Carteles: Para integrar la parte reiterativa.
5. Cartas circulares.

6. Perifonso: Megéfonés y Unidad Mbvil.

7. Técnico ICA y/u otras entidades.

La campafia enfatiz8 en les parte educativa con reuniones do 1f-
deres formales, con bass a demostraciones de método, visitas a

fincas y otras actividades afines.

.5 Estrategia utilizada.

Durante la campafia s€ establecieron las siguientes etapaui

1. Evaluacibn inicial Febrero = 79
2. Motivacibn Marzo - 79
%3, Primer tratamisento Abril - 79

4. Reitsracidn _ Mayo - 79



S
6.
7.
B
9.
10.
1.
2.

Segundo tratamiento
Reiteracibn
Tercer tratamiento
Reiteracifn
Cuarto tratamiento
Reiteracifn
Quinto tratamiento

Evaluacibn final
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Junio - 79
Julio - 79
Agosto - 79
Sepbre. - 79
Octubrs - 79
Novbre. = 79
Enerc - 80

Febrero=-Marzo=-80

La difusifn por medios masivos fufé efectuada en forma intensa

durante los quince dfas anteriores a cada tratamiento.

.6 El frea de campafia.

Distrito No. 11

Distrito No. 12

Distrito No. 13

Tunja
Ventaquemada
Siachoque
Motavita
Saraca

Chivath

Chiquinquir$
Sutamerchén

Villa de Laeyva

Duitama

‘Sogamoso



Distrito No. 16

2.6 Concepto sobre variables.

La variable es una caracterfsti

jetoc u objeto. Esta puede tener

(12).

2.6.1 Variable dependiente.

Es le caracteristica o atributo
gstf determi
tes (12).

2.6.2 Variable indspendiente:

la explotacibn.

nado o influfdo por uno o mhs factoroes

25

Paipa
Peaca
Belén
Cerinza
Firavitoba
Santa Rosa

Tibasosa

Soat4

San Mateo
El Espino
La Uvita

Susachn

ca particular o atributo do su-

mbs de un valar o un wstado

que se estudia Yy quo depondo o

indepondion

edad, gscolaridad ¥ tamnfo de



26

Haskins (12), define la variable independiente como un factor
o atributo que influye o supuestamente causa un efecto determi
nado. Se les denomina variables porque supuestamente influyen

independientemente una de otra.

masstre (17), realizd un estudio sobre los canales de comunica
cifn utilizados por los campesinos de la Guajira. Detecté 1la
influencia de algunas variables demogré&ficas, tales como affos
de escolaridad y sexc en el uso de algunos medios de comunica-

Ciﬁn-

Rogers et al citados por Hernf&ndez (13), concluyeron que en el
&xito de los programas de cambio influyen variables tales como
educacifn formal, tamafio de la finca y exposicifn a medios ma-

sivos sntre otros.

Nioto Arteta citado por Pefa (25), en estudio realizado en la
Provincia de Cartago (Costa Rica), encontrd que existe una re-
lacifn entre la fuente de informacidn que los agricultores ut}
1izan con el gradeo de escolaridad, tamafio de la finca y tipo

de préctica.

Tellez et al citado por Mufloz (23), realizb una investigacifn
sobre la interpretacién de ilustraciones por parte de los cam-
pesinos del Cesar y encontrd la influencia de la edad en la ca

pacidad para interpretar correctamente las ilustracionas.
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plata (26), realizd un estudio acerca de los factores socioeco
n8micos que influyen en la adopcibn de tecnologfa agricola, en
el cultivo de la cafia panelera, en aiete municipios de Santan-
der del Sur. Entre las conclusiones mfs importantes merecen desg

tacarse los sigulentes:

1. Los factores socioecon8micos fueron los gue mostraron
mayor influencia significativa en la adopcifn de las

précticas.

2. Las variables sociales: experiencia en el cultivo vy
tiempo como usuario del ICA no influyeron significati-

vemente sobre la adopcibn.

3. El tamafo de la finca s§ influyd significativamente sg

bre la adopcibn.



3, MATERIALES Y METQODOS

3.1 AREA Dt ESTUDIO.

£l presente estudio se realiz a nivel de ovinocultores del dg
pertamento de Boyach, especificamente en aguellos municipios
jnvolucrados en sl programa DRI que comprenden los distritos
de transferencia de tecnologfa de -Tunia, Quitama, Chiquinqui-

r8 y Soath.

TABLA 1. Area de estudio.

Distrito Municipio

Tunja
venta Quemada
Siachoque
Tunja Motavits
Sorach
Chivath

Duitama

S0QamQso
Paipa
Pesca

Duitama Belbn
Cerinza
Firavitoba
santa Hosa
Tibasoso

Chiguinquirh

Chiquinquirh sutamorchln
yilla do Luyva

soath
san Matoo
Soath £l Espino
La Uvita
susachn
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3.2 HIPDTESIS.

Con base en algunos estudios incluidos en el capftulo anterior,

se sometieron s prueba las siguientes hipbtesis:

1.

2.

3.

4.

Se

6.

" os ovinocultores atendidos a travbs du la campafa incre-
meritaron significativamente los conocimientos del gusano

de la cabeza de los oviros (Qestrus Quis)".

El grado de escolaridad de los ovinocultores estd asociado

‘con los conocimientos sobre el gusano de la cabeza de 1los

ovinos (Oestrus Ovis) adquiridos durante la cempafia.

Existe relacidn inversa entre la edad de los ovinocultoros
y los conocimientos sobre el gusano de la cabeza de los o=

vinos (Destrus Ovis) adguiridos durante la campafia.

Existe relacifin entre sl tamafio de la explotacibn ovina vy
los conocimientos sobre sl gusano de la cabezs de los ovi-

nos {Oestrus Ouvis) adquiridos durante la campafia.

La radio ss el canal mbs efectivo, seglin los habitantes dd
£rea, para hacerles llegar informacibn sobre el gusano do

le cabeza de los ovinos (Qestrus Qvis).

La tecnologfa recomendada durante la campafia para 8l con=
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trol del gusanc de la cabeza de los ovinos fué adopteda

por mbs del 50% de los ovinoculﬁores.
3.3 DIseNC.

£l diseffo empleado en esta evaluacibn fub:

-Eﬂ
Ma Md

]

Ma = Medicibn antes

Md = Medicibn después

™
n

Estrategia

N&tese que la medicifn inicieal (Ma) permitfa detectar los cong
cimientos y tecnolog{a empleada por jos ovinocultores al cowel
zar la campafia. Asf sa lograba determinar la efectividad do la
miesma dada por la diferencia entre los niveles finales @ ini-

cisles de conocimiento y la adopcidn de tecnologfa recomendada

1,4 DEFINICION Y MEDICION DE VARIABLES.

3,4,1 Variables dependientes.

.1 Grado de conocimiento: El nivel de conocimiento se midié a

travbs de los siguientes factores:

- Hacer mencifn dentro de 1os sfintomas de la secrecidn na-
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sal, como el mé&s importante, ‘

- Hacer mencin de otros sfntomas secundarios de la enfer-
medad como: sacuden la cabeza, se rsfriegan la nariz y'

tos.
-~ Hacer mencifn del tratamiento preventivo.
- Hacer mencién del tratamiento curativo.

Con base en lo anterior, para calificar el grado de conocimien

tos se asignaron los siguientes puntajes:

Conocimientc de Conpcimiento Conocim,. del

sfntomas del tratamien- tratamiento
to preventivo curativo
Secrecifn nasal 4 - -
Sacuden la cabeza 1 - -
Se refriegan la
nariz 1 - -
Tosen | - -
Aplican larvicida - - 1
Aplican pomada
Repelente - . —
TOTALES 1 1
puntaje méximo 7 + 1 + 1 =9

De acuerdo con estos puntajes y una vez calculada el incremen=-

to por diferencia sntre sl conocimiento final y el inicisl, se
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determind una escala para medir el incremento de conocimiento,

que iba del 0O al 7.

Pars efecto de presentacifn del presente estudio se clesifica-

ron 1as ovinocultores en los siguientes grupos:

Puntaje
Ovinocultores con conocimiento bajo: 0-3
- Bvinocultores con conocimiento medio: 4-5

Ovinocultores con conocimiento alto: 6-9

.2 Adopcibn de tecnologfa: Para el presente estudio esta va-
riable fuf dada por el empleo de la tecnolqgia recomendada
que espaecificamente se refiere al uso de la pomada repelen
te como tratamiento preventivo y a la utilizacibn de un

larvicida como tratamiento curativo.
3,4,2 \Variables independientes.

1. Edad. La informacién para ssta variabls, s& realizd

mencionando la edad de cada uno de los informantes.

2. Escolaridad. Esta variable gstf dada por el nlmero de
afos de estudios cursados. Se utiliz8 como gufa el d1-
timo afo aprobado por el entrevistado. La escolaridad
fud baja si sra menor de tres aflos; media de tres a

cinco afios y alta de cinco o més afios.
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3, Alfabetismo., Esta variable ful definida de acuerdo al
concepto del ovinocultor sobre si sabfa leer y sscri-

bir.

4, Tamafo de la explotaciﬁn. Esta variable fuf definida
de acuerdo al nimero de ovejas que tenfa cada informapn

te.

5. Participacién de los ovinos en gl ingreso., Esta varia-
ble ful definida de acuerdo a si el entrevistado mani-
festaba gque sus ingresos provenfan de los ovinos, se-

gln la siguients clasificacibn:

El total de los ingresos
més de 1a mitad
La mitad

. Menos de la mitad
3.5 POBLACION Y MUESTRA.

La poblacibn bajo estudio estaba constitufda por 11.563 ovino-
cultores pertenecientes a las &reas DRI, en el departamsnto de
Boyacd y que han recibido los servicios del ICA en el aspecto
técnico del control de la enfermedad. Sobre ésta base s@ pro=-

cedif & efectusr un muestreo para lo cual ss tuvo en cuenta:

a- La seleccifn de la variable alfabetismo como una de las



34

m8s importantes en el gstudio, dado que la lectura de los
materiales impresos usados en la campafia estf limitede por

ella.

En el Departamento Administrativo Nacional de EstadIstica
D.A.N.E., 86 investigh la informacién pasra esta variable,

por municipios del departamento de Boyach.,

Se tomd la lista de ovinocultores usuarios del ICA y Secre
tarfa de Agricultura y qus fusron atendidos durante la cam
pafia en cada municipio del frea DRI sobre el aspecto theni

CO.

para el estudio se utilizd un muestreo estratificado, don-
de cada estrato estaba constitufdo por los ovinocultorcs
que sran expuestos a los medios de comunicacibn y aspectou
t8cnicos en cada uno de los municipios del frsa DRI, con
respecto al problema de 1a enfermedad ocasionada por ol

Oestrus Ovis.

F1 tamafo de la musstra se obtuvo mediante la aplicocifn

de la siguiente fbrmula:

? L ]
ééé NiZpigi

n= i=i Wi

T

N2D + 7 Nipigi
i=
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Donde: -

n = Tamaffo de la musestra

Ni= Némero de ovinocultores por municipio

pi= Proporcifn de alfabetos para el f&rea rural por municipio

gi= proporcifn de analfabetos para el &rea rural por munici-
pics.

D = Lfmite de seguridad equivalente al 0.0025 para este caso
el cual da un margen de error en el muestreo del 5e

N = NOmsro total de ovinocultoras,

Wi= Es el ndmero de ovinoccultores del municipio (estrato) so-

bre sl nimero total de ovinocultores.

El procedimiento descrito di& un total de 123 encuestas. Mo
obstante, esta cifra se elevd a 160 con el fin de obtener ma-

yor precisién.

ta fijacibn de la muestra en los estratos se hizo proporcional
al ndmero de ovinocultores atendidos, de acuerdo a las listos

disponibles por estrato.

Le distribucidn definitiva fué la siguimte:



municipio

Tunja
Ventaquemada
Siachoque
Motavita
Sarach
Chivata
Duitama
Sogamoso
Paipa

Pesca

gelén
Cerinza
Firavitoba
canta Rossa
Tibasosa
Chiquinquir}
sutamerchén
villa de Leiva
Soaté

San Mateo

El Espino
La Uvita
Susachn

No, de entrevistas

3

4

4

2

2

2
9
19
14
5
6
6
3
8
6
2
4
5
7
13
11

14
_11—

TD TAL -...‘...I....I.ﬂ 160

36
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Los ovinocultores 2 entrevistar dentro de cada estrato, fueron
seleccionados & travhs de una tabla de niimeros alestorios, Pa-
ra ceda uno de los gstratos se seleccion8 aproximadamente un

10 por ciento més de nlmeros aleatorios (Ovinocultores) a fin
de poder reemplazar aquellos gque no se encontraban en la finca

a; momento de realizar la entrevista.

3.6 ELABORACION Y PRUEBA DEL INSTRUMENTO.

Inicialmente, se disefié un formulario que constaba de 28 pro-
guntas. Este instrumento fué aplicado a 30 ovinocultores de la

pona objeto de la campafia, que fueron tomados al azar.

Como resultado de esa prueba ful necesario hacer algunos ajus-
tes y modificaciones gspecialmente en referencia a ordenamiuvn-

to de las preguntas y omisidn de otros gue no eran requeridos.

Con las observaciones raspectivas se elabord el cupastionario
definitivo previa consulta con algunos técnicos de produccifn

pecuaria y personal de la Divisifn de Sanidad Animal.

El formulario definitivo const8 de 17 preguntas. (Anoxo 1) vy

ge componfs de dos partes:

1, Upa primera gque hace referencia a caracteristicas per-

sonales del entrevistado.
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2. Une segunda parte que permite informacifn sobre los co
nocimientos que los ovinocultores tienen acerca de 1la
enfermedad. Al final se preguntaba acerca del uso de

insumos para el caontrol de la misma.

En general en la formulacifn de las preguntas se tuvieron en
cuenta los objetivos generales y espec{ficos y las hipbtesis

previamente determinadas.
3,7 APLICACION DEL INSTRUMENTO.

Una vez determinada el nombre y localizacibn del ovinocultor
que resultd seleccionado en el muestreo, se procedib a entre-
vistarlo en su resspectiva finca. A cada persona se le hizo una
encuesta inicial (antes de la campafia) y una final (despubs)
con un intervalo de tiempo de un afio. Las entrevistas fueron
realizadas directamente por personal del ICA vy Secrotarfa de
Desarrollo que labora en las zonas DRI de Boyach, en dondo se
llevd a cabo la campafia y a gquienes previamente se les explich

el objeto del estudio y el manejo adecuado del formulario.

En general no hubo problemas para gl suministro de informacibn

por parte de los ovinocultores.

3.8 ANALISIS ESTADISTILO.

Una vez obtenida la totalidad de la informacibn, se procadid
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a su tabulacibn y procesamiento, en colaboracifn con la Divi-

sifn da Estedfstica y Sistemas del 1CA.

Se utilizaron distribuciocnes de frecuencia y porcentajes para
ceds una de las variables. Tambifn se efectuasron cruces gntre

variables segfin los requerimisntos del estudio.

Con el propfsito de someter a prueba las hipbtesis formuladas,
ee recurrib a diversss ttcnicas estadfsticas. A cantinuacibn

se hace una descripcibn de ellas:

primera hipftesis: Fub sometida a la prueba de rangos igquala-

dos de uWilcoxon.

Sequnda hipbtesis: Escolaridad vs., grado de conocimiento. Ge

utilizb el estadf{stico de Ch{ cuadrado pa=
ra K musstras independientes. Esta prueba se usd dado que los
datos de investigacifin estaban formados en categorfss discru-
tas y la prusba permite determinar la significaci&n gntra los

grupos establecidos.

Tercera hipftesis: Edad vs. grado de conocimiento. Este hipb-
tesis se sometif a prusba a trovés dw la

determinacifn del coeficiente de correlacifn de rangos du

Spearman, Debido a que los datos presentaron puntajos ligados,

se hizo necesario aplicar la correccibn por este factor. PHosta
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riormente se aplic8 la prueba de la significacibn del coefi-

cients calculada, para ver si las dos variables estén asacia-
das en la poblacifin. Esto se hizo, a través del chlculo de la
prueba t de Student, puesto que &l tamafio de muestra sra supe-

rior a 10.

Cuarta hipftesis: Tamafio de la explotecifn vs. grado de cono-
cimienta. En este caso se procedifd en la

misma forma que en la segunda hipbtesis.

Quinta hip8tesis: Medic de comunicacibn vs. grado de conoci-
miento. Se splich el anflisis de varianzs
de dos clasificaciones por rangos de Friedman, para determi-
nar si existfa diferencia significativa entre los diferentes
medios de comunicacifn, con relacifn 3 la forma como se han
enterado del gusano de la cabsza de los ovinos. Posteriormen-
te, se efectud una prueba de diferencia de proporcionss con mi
¢

ras a establecer cual habfa sido el medioc de comunicacibn mfs

efectivo para dar a conocer la enfermedad.

Sexta hipbtesis: Adopcifin de la tecnologfa recomondada. Je
probd por cbmputo de los ovinocultores qus

en la evaluacifn posterior habfan adoptado la tecnologfa.



4, RESULTADOS Y DISCUSION
4,1 OVINOCULTORES ENTREVISTADOS.

Le Tabla 2 muestra la distribucifin de los informantes de acuer

do al sexo, edad, alfabstismo y effos de estudia.

TABLA 2. Distribucifin de los ovinocultores entrevistados de
scuerdo al sexo, edad, alfabetismo y affos de estudio

Variables N 7

Sexo

Hombres 124 77.5

Mujeres _36 _22.5
160 100.0

Edad

Menos de 30 afos 27 16.9

De 30 a 50 afos 82 51.2

M&s de 50 afios _51 _31.9
160 100.0

Alfabatismo

Analfabetas 40 25,0

Alfabetas 120 75.0
160 100.0

Aflos de estudio

No ha estudiado 40 25.0

1 - 2 afios 33 20.6

3 - 4 afios 61 38.1

5 o mbs afos _26 _16.3
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4,1.1 Sexo.

Le mayorfa de los ovinocultores entrevistados (77.5 por ciento)
pertenece al sexo masculino. Este resultado es normal si setig
ne en cuenta que la cabeza familiar corresponde generalmente a

este sexDe.
4.1.2 Edad.

La informacin para esta variable para efecto del presente =ss
tudio estuvo dada por la sdad que suministraron cada uno de los
entrevistados. Sinembargo, parz sSu registro en la Tabla 2 se
clasificaron en trss categorfas: menores de 30 afos, de 30 a
50 affios y mis de 50. Tal como se aprecia en la Table 2, ¢l
16.9 por ciento de informantes tienen menos de 30 aflos, el

51.2 de 30 a 50 afios y el 31.9 més de 50 afios de sdad.

4,1.,3 Escolaridad.

£l 25 por ciente de los ovinocultoras entrevistados no sahbo
1eer ni escribir. Al observar ios demfs resultados en la Tabla

2, 88 concluye que el niual.de geducacifn formal es bajo.

La situacibn educacional es mbs critica sn los municipios do

Tibasosa, Soath, San Mateo, E1 Espino, La Uvita y Susachn,
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