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I, INTRODUCCION.

Es indudable cue el deserrollo de los pueblos muy a pesar de las mflti-
ples limiteciones de todo tipo a que Bstos estén somatidos, va sdoui-
riendo dfa g dia, una més constante preccupacisn por los organismos es—
tatales encargados de vigiler por el bienestar de 1a poblacidn gue habi
ta en las éreas slejadas de los centros de civilizecidn, -

Los esfuerzos gubernamentalss, légicemente estén sometidos a una serie
de normas de aspecto presupuestal dentro de las cuales s& hace necesa -
rio una distribucién recioral que permita un trabajo acorde con las
circunstancias de tipo técnice, econémico y otros pars edelanter une
tarse ya sea ésta,local, regicnal o nacional importantes en este momen—
to. Pues bien dentro de los linesmientos expuestos vepos a tratar este
especto de tanta importancia pars la economfa del pais como es la Di -
vulgacin Sanitaria como punto de epoyo en el desarrollo de la campafia
de Senidad Animal del proyecto ICA -~ BID,

TI. 0BJETIVOS,

Dentro de la complejidad de la Diwulghcifn, ésta como funcidn netamente
educative debe basarse en ohjetivos de estfmulo y gufa para procurar un
mayor grado de aprendizaje gue permita en el menor tiempe posible 1a
adopcitn de nueves précticas en el Campo egropecuario, De ehf &l cue
los médicos veterinarios, ingenieros agrénomos, mejoradoras de hogar,
ayudantes de técnicos etc. deberén poseer una amplia gama de conoci -
mientos para desarrollar un buen trabajo de equipo gue establezca sin
recelos una verdadera conciencia de progreso en la comuniided con la
cual se estd trabajando.

Es importente anotar oue el fin Gltimo de la divuylgecifn es su influen
cia hacia la comunidad pars que ésta experimente cambios en su conducte
oue le permiten un m2jer nivel de vida y un desarrnllo generalizado
dentro de su &res de sccifin, Aqui podemos  sintetizar loa objetivos que
perseguiros al asumir las funciones de divulgadores cue valen tanto
para el técnico comp para su ayudante respectivo.
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2,1. Aumentendo el conocimiento de la comunided con raspecto & lae
a la vacunacidn mesiva y obligatoria en el caso de 1= Fichre
Aftosa s animales {Bovinos) de cuatro [4) meses de edad en
adelante y cade cuatro (4) meses durante tods 1o vida dsl ani
mal, y en el c-so de Bruc:losis la vecunaecifn aternerss snire
los tres {3) y seis {3) meses de edad con vecuna cepa 19 por
une sola vez en la vida del animsl.

2.2, Hecer dz la comunided une verdedsra reserve de conocimientos
en la adouisicifin de nuevas précticas pecuerias cua desarro -
1len un papel importante en 1a ejecucidn de las mismas  tales
como, demostreciones de método: utilizecidn de la Jerinaa, ma
do de armarle y desarmarla; sitios anatémicos donde ha ds B-
plicarse la vecuna, cantided de vacunn. Estos gprendizajes
son de carécter mecénico oue no implican profundos conocimien
tos y con ellos se lagre cambios en el mods de sctusr de las
gentes,

2.3, Lla adopeldn como perte fundamental en el deserrollo de la co~
munided implica una serie de fectores entre los cuales cahe
festecar el espititu de colaborecifn de quipnes pertenzcen a
una misma comunided en el fin dltimo que persigue la sdopcifn
como es el de ver por ejempla, en el aspecto pEcuario gque la
senidad de sus animales implica necesariamente un aumento en
la produccién y productivided de los mismos y por ends se
traduce en un mejor hienestar pars los asociedas en general,
Teniendo en cuenta lo anterior y siguiendo metédicamente los
objetivos analizados anteriocrmente y &in asumir posiciones de
importante se puede lograr una buena recaperacidn por parte
¢3 la gente. La divulgecién pues, juega un papel relievante
en el caso que nos cocupa como vercdedero apoyc en la ejecucién
d= la campana.

IIZ, AUDIENCIA.

Los aspectos econdmicos, sociales, educativos, estructures en gene
ral acerca de une poblecifdn son diferentes, es decir, varien de un
lugar a otre, todo lo cual determina una especlal circunctancie de
aplicabilided de métodos para alcenzer los objetivos deseados con
carscterdsticas difessntes y de acufrdo a experienciass vividas por
el autor en este tipu de campefas podemos agrupar la scediencia asi:

aJ Brandes ganaderos
b) Pecusfios ganederos
c) Medianos ganaderos

El primer renglén occupa uns categorfa de personas con un status so



V.

cial que les permite ponerse en contecto con las més altas autorida
des no solo a nivel local sino nacionel, Por la misma indole su si—
tuacibn econdmica es holgeda y su educacifn al frecuentar sitiocs he
terogénecs se va adguiriendo pérfiles més s8lidos; por lo germeral
estas personas hebitan en las capitales de departamentos o en las

cabeceras municipales. Se cbserva con mucha frecuencia que estos se
fiores delegan funciones en administradores.

En el segundo renglén encontramos por lo gensrsl personas que por
1o general habitan en las cabsceras municipales o bien en el campa,
Son personas con un modo de actuay, pensar y tomar desiciones por
si mismos., Su situmscién econfmica sunque no holgade les permite vi-
vir de modo diferente a como viven los grandes ganaderos. En este
grupo se consigue con mucha facilided personas a guienes se pueden
convertir en lideres.

En el Oltimo grupo, encontramos gentes nue habitan en el campa, sin
ninguna educacidn, tiemen un modo de ectlire: pensar diferente al
de los dos grupos anteriores. Es diffcil pero no imposible trabajar
con este grupo ya gue agui se encuentran personas gue viven de tra-
diciones y empirismos. A pesar de lo expreseds anteriormente apars:
cen 1lideres gue dan a entender de immediato su ascendencia sobre
los demds componentes de la comunidad.

PLAN DE ACCION

Para desarroller un plan de accifn gue nos permita agilizer 1a di -
vulgacibn es vital trabajer con las siguientes entidades. o personas.

a} ganaderos medianos y pequerios ganaderos.

b) Médicos veterinarios y/o zootecnistas bien sea del sector oficial
o perticular.

c) Laboratorio productor de vacunas.

d) Faculted de medicina veterinaria y zootecnia de la Universided de
Cérdoba.

a) Fondes, federaciones y Bancos ganaderos de la zona.

f) Cajas de crédito agrario de la misma zona.

gJ Secretarfes de Agricultura y Ganaderia o en su defecto secretarfas
de Fomento y Desarrollo.

Con los funcionarios y entidades cue hemos mencionado el aspacto -
fundamental a tratar es la reunidn la que como medio de divulgacién
desarrolla un concepto de adopcidn, otra cosa es la realizacidn de

cursas gue se pucden adelantar de acuerdo a los niveles culturales
de cada estamento.

MEDIOS,



Y

En desarrollo de la campana podemos acudir a los siguientes medios:
1. De comunicecidn con individuos.

1.1. Entrevistas, visitas a fincas.

2, De comunicecitn con grupos:

2.1, RAeuniones, demostraciones de précticas, dias de campo.

CONCLUSTIONES.

En una campafia de tantas repercusiones en el campo pecuario nacio-

nal y por lo gue representa en el aspecto econfmico la divulgacifn

juega un papel importantisimo en la adopcifin de précticas pecuarias
gue conlleven hacia un grado de concientizecidn preciso de acusrdo

a las metas que persigue el Gobierno Colombiano.

No obstente se hace indispensable gue cade dfa se especialice més -
gente a todos los niveles con el objeto de gue con este logro las -
Entidades de velar por el desarrollo agropecuario del pais encuentren
una via expedita para cumplir con estas necesidades comoc es el de -
concientizar a los numercsos estmentos sociales gue componen nues -
tro pais en el aspecto ganadero.

RESUMEN.

En el aspecto de la divulgecién se determina la audiencia, conocien-
do de aptemano 81 nivel intelectual de ella, es fécil de logner as -~
cendencia sobre las mismes, siempre y cuendo se utilicen los medies
edecuados y al slcance de la zona, marcando pautas pera elseguimien~
to de un plan dé accibn y los medios de comuniceciones més apropia -
dos.
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