Capitulo V

Andlisis del mercado de hortalizas frescas

en la regién Caribe

Antonio Maria Martinez Reina, Lilibet Tordecilla Zumaqué, Liliana Maria Grandett Martinez,

Maria del Valle Rodriguez Pinto y Gabriel Ernesto Silva Acosta

El analisis del mercado de un sistema de produccién se realiza partiendo de sus dos componentes
fundamentales: la combinacién de técnicas como las encuestas estructuradas aplicadas a los
consumidores y entrevistas directas a los mayoristas de las principales ciudades de la regién Caribe.
Este estudio es de cardcter estitico y no pretende hacer predicciones acerca del futuro de los mercados

de las especies horticolas, pero si generar las bases para las decisiones técnicas y de produccién.

Para la obtencién de la informacidn, se tuvo en cuenta que en esta regién del pais es dificil
precisar las cantidades ofrecidas y demandas de estos productos, debido a la gran informalidad
delos mercados, asi como ala ausencia de registros histéricos, dada en gran parte por el hecho de
ser productos de caricter perecedero con una dindmica de movimientos muy rédpidos que no

permiten una larga permanencia entre mayoristas, intermediarios y consumidor final,

Lainformacién del consumo se obtuvo de las encuestas aplicadas a las 308 personas encargadas
de las compras de estos productos. Las familias encuestadas estdn integradas principalmente
por mujeres (73 %),y el 27 % son hombres, que son los responsables de hacer las compras, La edad
promedio de las personas encuestadas se encuentra en el rango de 40 a 50 afios, la moda es de
42 anos, lo que se considera un estado de poblacién maduray, en este caso, los jévenes no serfan
un potencial para el consumo de hortalizas. Con relacién a la escolaridad del jefe de familia, se
encontré que el 55% no tiene estudios universitarios (superiores) y el 45 % si. En promedio,
las familias las componen cuatro miembros. En cuanto a la ocupacién u oficio, el 38 % de los
productores son empleados asalariados; el 30 %, independientes; el 27 %, amas de casa, y el 5%
tiene otras ocupaciones. Cabe anotar que predominan los empleados asalariados. El nivel de
ingresos promedio mensual de las familias estd en un rango de $500.000 y $1.000.000 de pesos

colombianos, que corresponde al 43 % de la muestra encuestada.

Para estaseccién, se consideraron la demanda de hortalizas en la regién Caribe con informacién
captada de los compradores de las principales especies horticolas que consumen, la frecuencia
y el sitio de compra, asi como los factores que determinan el consumo. En el caso de la oferta,
que se presenta en la segunda parte de este capitulo, esta fue obtenida de los proveedores con
informacién relacionada con el origen de las hortalizas, la frecuencia de llegada a los diferentes

mercados y el tipo de contratos con los demds distribuidores.



Andlisis de la demanda de

hortalizas en la regién Caribe
de Colombia

El andlisis se enfoc6 en las preferencias del
consumidor, los determinantes del consumo
de hortalizas y criterios que tiene en cuenta el
comprador al momento de elegir la compra y

la factibilidad de aumentar el consumo.

Las estadisticas de la Organizacién de las
Naciones Unidas para la Agricultura y la
Alimentacién (Fa0, 2016) y el Ministerio de
Agricultura y Desarrollo Rural de Colombia
dan cuenta de que el 27,9% de la poblacién
colombiana no consume hortalizas y el con-
sumo diario se estima en 45,75 g/persona dia,
que se considera muy bajo comparado con el
de paises europeos como Alemania, que es de
255 g/dia por persona. El total de la poblacién
encuestada incluye en la compra de sus viveres
algtin producto clasificado como hortalizas,
entre los que se encuentran cebolla, cilantro,

aji, frijol, lechuga, zanahoria y remolacha.

Las cantidades compradas semanalmente en
promedio corresponden a 1 kg, que corres-
ponde a hortalizas como ahuyama, aji dulce,
arveja, berenjena, calabaza, cebolla cabezona
blanca, cebolla cabezona roja, cebolla de
rama (junca), frijol cabecita negra, frijol cat-
gamanto, habichuela corta, frijol zaragoza,
lechuga, lenteja, pepino, cebolla puerro, rédba-
no, remolacha, repollo, tomate o zanahoria.
Las hortalizas con la misma frecuencia de
compra, pero con cantidades aproximadas de
medio kilogramo por semana (0,5 kg/semana),
son aji picante, ajo, apio, cebolla de rama,

cilantro, col, esparrago, espinaca y perejil.

La importancia de las hortalizas en la canasta
familiar se estimé considerando la proporcién
del presupuesto destinado ala compra de estos
productos con relacién al total de gastos del
ingreso total familiar (tabla 19). La informa-
cién permite inferir que las hortalizas ocupan
un lugar intermedio en las preferencias de
compra, por considerar que los consumidores
destinan para la compra de hortalizas entre el

31y el 40% de su presupuesto.

Tabla 19. Proporcién del ingreso familiar destinado ala compra de hortalizas en la regién Caribe de Colombia

Proporcién del ingreso (%)

Frecuencia absoluta (n)

Participacién (%)

Menos del 5
Entreel 5y el 10
Entreel 11y el 20
Entre el 21y el 30
Entre el 31y el 40
Entre el 41 y el 50
Més del 50

Total

5 1,6
58 18,8
76 24,7
50 16,2
88 28,6
18 5,8
13 4,2
308 100

Fuente: Elaboracién propia, a partir de encuestas, AGrosavia (2018)
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Las principales razones expuestas para el
consumo de hortalizas fueron: valor nutri-
tivo (19%), beneficios para la salud (18 %)
y precios favorables (10%); un 58% de los
encuestados dice no haber aumentado
el consumo. Lo anterior evidencia que el

consumidor es consciente de los beneficios

de consumir hortalizas, pero no todos los
miembros de la familia las consumen, espe-
cialmente los nifios y jévenes. La importancia
o preferencia que dan a las hortalizas como
parte de la oferta alimentaria en las familias
encuestadas de la regidn se discrimina y pre-

senta en la tabla 20.

Tabla 20. Preferencia o importancia de las hortalizas en el consumo de las familias de la regién Caribe,

de acuerdo con la edad del consumidor

Rango de edad Poca Baja Mediana Alta Poca importancia
20-30 4 7 29 47 87
31-40 3 7 15 31 56
41-50 3 11 26 45 85
> 50 5 5 14 56 80
Total 15 30 84 179 308

Fuente: Elaboracién propia, a partir de encuestas, AGrosavia (2017)

La informacién permite inferir que, a mayor
edad de los consumidores, mds importancia
tiene en estos el consumo de las hortali-
zas. Esta situacién plantea la necesidad de
desarrollar campanas de buenas pricticas
alimentarias, preferiblemente enla poblacién
infantil, e incentivar el consumo de hortali-

zas y frutas como parte de una alimentacién

sana y nutritiva en los jévenes para que au-
menten el consumo, y asi promover a futuro
una mayor demanda de estos productos en la

canasta familiar.

La dindmica que ha tenido el consumo de
hortalizas frescas en la regién Caribe en los

tltimos cinco afios se presenta en la tabla 21.

Tabla 21. Dindmica del consumo de las hortalizas en la regién Caribe, de acuerdo con la edad del

consumidor (n =308 encuestados)

Dindmica del consumo

Frecuencia absoluta (n)

Frecuencia relativa (%)

Disminuy6
Aumentd

Permanece igual

Total

118 38,3
22 7,1
168 54,5
308 100

Fuente: Elaboracién propia, a partir de encuestas, AGrosavia (2017)
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El consumo de hortalizas frescas en los hoga-
res no ha tenido mayores avances por el alto
porcentaje (54,5%) que manifiesta no haber
tenido cambios en las cantidades consumidas
en los tltimos afios. Un 38% afirma que su
consumo es muy bajo. Lo anterior permite
inferir que la tendencia del consumo no es a
aumentar, pero si, en el mejor de los casos, a

mantenerse estable,

La asociacién entre la compra y el estrato so-
cial del consumidor presenta una correlacién
positiva, lo que indica que la tendencia a la
demanda si tiene una fuerte influencia de la
situacién econémica y social del consumidor
(tabla 22). Este tltimo tiene muchas opciones
de sitio de compra para las hortalizas frescas,
perodeacuerdoconelestratosocialelige el sitio
de preferencia. Los estratos mas bajos (1, 2y 3)
compran en la plaza de mercado o en el mer-
cado publico, mientras que los estratos 4,5y 6

prefieren los supermercados.

Tabla 22. Sitio de compra de hortalizas por estrato social en los principales mercados de la regién Caribe

(n=308 encuestados)

Estrato social Supermercado ;rienda' de Carretillfero Merc?do Pr(?ductor Total
a esquina de barrio publico directo

1 40 20 11 45 0 116
2 29 7 10 34 1 81
3 38 7 1 21 0 67
4 29 2 0 6 0 37
5 2 0 0 1 0 3
6 4 0 0 0 0 4

Total 142 36 22 107 1 308

Fuente: Elaboracién propia, a partir de encuestas, AGrosavia (2017)

Se pudo establecer que el consumidor analiza y
elige el sitio de compra de las hortalizas, teniendo
en cuenta factores como disponibilidad,
precio, calidad, cercania a la casa, entre otras

variables (tabla 23).

Las razones para seleccionar el sitio de compra
son varias; por ejemplo, los que compran en los
supermercados lo hacen por calidad (25 %) y los
que compran en el mercado publico lo hacen

porque los precios son favorables (20%). Los

demds prefieren otros sitios como la tienda de
la esquina por cercania a la casa. En el caso del
carretillero del barrio, le compran a este porque
encuentran todas las hortalizas que necesitan y

los precios son favorables.

Otra forma de analizar la preferencia por el sitio
de compra es entendiendo si existen cambios en
el sitio de compra, cuando se trata de un hombre
0 una mujer; para esto se tiene en cuenta la va-

riable de género, que se presenta en la figura 41.
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Tabla 23. Factores para elegir el sitio de compra de hortalizas en los principales mercados de la regién

Caribe (n =308 encuestados)

Calidad Encuentra . , Mejor —_

o Precio  Cercania . g
Sitio de compra delas todas las que presentacién ©

. X favorable alacasa . =

hortalizas necesita y medida

Supermercado 78 30 19 10 5 142
Tienda de la esquina 0 10 11 15 0 36
Carretillero de barrio 2 12 7 1 0 22
Mercado publico 7 29 63 8 0 107
Productor directo 0 0 1 0 0 1
Total 87 81 101 34 5 308

Fuente: Elaboracién propia, a partir de encuestas, AGrosavia (2017)
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Figura 40. Sitio de compra de las hortalizas frescas de acuerdo con el género, en la regién Caribe de Colombia.
Fuente: Elaboracién propia, a partir de encuestas, AGrosavia (2018)

Para ambos géneros, las primeras opciones
de compra corresponden al supermercado
y al mercado publico (figura 41). El andlisis
desagregado muestra que el 22,7% de las
mujeres compra en los mercados publicos y
solo el 11% de los hombres lo hacen en ese
lugar. De igual forma, en el caso de la compra
en los supermercados, la mujer lo hace en una
proporcién mayor (33,7%) que el hombre
(12%). En el caso de la tienda de la esquina,

la mujer participa con un 9%, mientras que

el hombre, con un 2,2%. Lo anterior permite
identificar la necesidad de incorporar nuevas
estrategias de comercializacién, especialmen—
te las buenas pricticas de conservacién de los
productos frescos, las mejoras en la presenta-
cién de estos y posiblemente la incorporacién
del valor agregado, que incentive y haga mis
amigable la compra. Algunos de los factores
o determinantes de la baja en el consumo de
hortalizas en la regién Caribe se presentan en

la tabla 24.
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Tabla 24. Factores que han determinado la baja del consumo de hortalizas en la regién Caribe de Colombia

Razén disminucién del consumo Frecuencia absoluta (n)  Frecuencia relativa (%)
Precios altos 18 5,8
Sustituidos por otros 4 1,3
No lo prefieren los nifios y jévenes 11 3,6
Solo lo consumen los adultos mayores 1 0,3
Consumen solo las que consideran necesarias 1 0,3
No responde o0 no sabe 273 88,6
Total 308 100

Fuente: Elaboracién propia, a partir de encuestas, AGrRosav1a (2018)

Dentro de las razones para la disminucién del  poblacién adulta es la que prefiere las hortalizas
consumo de hortalizas estin los precios altos  dentro su dieta. Algunos de los factores identi-
y el bajo consumo en nifios y jévenes. Un alto  ficados por los encuestados que posiblemente
niimero de encuestados (88,6%) no respondié  incentivan el aumento del consumo de hortali-

la pregunta. Esto corrobora una vez mds que la  zas enlaregién Caribe se resumen en la tabla 25.

Tabla 25. Factores que han determinado el aumento del consumo de hortalizas en la regién Caribe de

Colombia
Razén aumento del consumo Frecuencia absoluta (n) Frecuencia relativa (%)
Valor nutritivo 66 21,4
Beneficio para la salud 55 17,9
Precios favorables 14 4,5
Aumento de los ingresos 1 0,3
No responde o no sabe 172 55,8
Total 308 100

Fuente: Elaboracién propia, a partir de encuestas, AGrosavia (2018)

Se observa que las variables valor nutritivo, beneficios a la salud y precios favorables son las que
mas determinan el aumento del consumo, y el aumento de los ingresos es la que menos. Lo an-
terior significa que las proporciones del gasto destinado al consumo de hortalizas se mantienen,

por tanto, no es posible aumentar el consumo por la via del mayor ingreso.

El consumo ha permanecido muy estable en alrededor del 50,1% de los hogares; por lo tanto,
para lograr una mayor demanda, seria necesario desarrollar campafias que estimulen el hébito del

consumo y asi posiblemente alcanzar mejores tasas de crecimiento.
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La frecuencia del consumo de hortalizas en los hogares encuestados de la regién Caribe se

presenta en la tabla 26.

Tabla 26. Frecuencia de compra de la hortaliza en la regién Caribe de Colombia, 2017

Haibito de compra

Frecuencia absoluta (n)

Frecuencia relativa (%)

Diario 42
Cada 7 dias 160
Cada 15 dias 75
Cada 30 dias 31
Total 308

13,6
51,9
24,4
10,1

100,0

Fuente: Elaboracién propia, a partir de encuestas, AGRosav1a (2018)

Como se ve en la tabla 26, el 51% de los
consumidores de la regién Caribe prefieren
hacer las compras de hortalizas cada siete
dias o semanalmente, seguido del 24 %, que
compra cada 15 dias, y del 13% que lo hace
diariamente y el 10 %, cada 30 dias. Esta fre-
cuencia se puede explicar con la naturaleza
de los productos de caricter perecedero, lo
que implica que la vida de anaquel es corta y,
por tanto, los consumidores prefieren inter-

valos mds cortos.

Con relacién a las posibilidades de aumentar
las cantidades consumidas, el 49% de los
encuestados afirma no querer aumentar el
consumo por las siguientes razones: bajo con-
sumo por parte de los jévenes, altos costos, o
consumo solo de las que consideran necesarias
y que forman parte dela dieta, por ejemplo, las
cebollas, el cilantro, la zanahoria y el tomate;
las demds no las creen importantes. El 51%
de los encuestados afirma tener disposicién
para aumentar el consumo de las hortalizas y
lo hace por su calidad o valor nutritivo, benefi-

cios para la salud y precios favorables.

Lo anterior se puede validar si se relaciona
el aumento del consumo de las hortalizas
con el nivel de ingresos. En este caso, para
los niveles de ingreso entre $1.000.000 y
$5.000.000 (cop), el 20% estaria dispuesto
a aumentar el consumo, seguido del rango de
ingresos entre $500.000 y $1.000.000 (COP),
que corresponden al 6,8% de la muestra
encuestada. Los que tienen ingresos mayores
de $5.000.000 (cop), estarian dispuestos a
aumentar el consumo, pero solo representan

el 2,5% de la muestra encuestada.

Frente a la disposicién a pagar un precio mds
alto por hortalizas de mejor calidad, que hubie-
ran pasado por un proceso de buenas précticas
agricolas, las respuestas muestran que un 30%
no estaria dispuesto a pagar un precio adicio-
nal, en tanto que el 70 % si lo harfa. Las familias
con niveles de ingresos muy altos no estarian
dispuestas a pagar un precio mayor, y las fami-
lias con rango de ingresos entre un $1.000.000
y $5.000.000 (cor) son las que manifiestan
estar dispuestas a pagar mds por hortalizas de

buena calidad, estas corresponden al 24% de

@)
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la muestra encuestada. Las razones para no
incurrir en un pago adicional son: econdmicas,
relacionadas con los bajos ingresos de la fami-
lia (22,1%), las buenas pricticas agricolas no
mejoran la calidad, sino que se constituyen en
una excusa para aumentar los precios (8,4 %),
y el costo lo debe asumir el Gobierno (2,3 %).
Algunos encuestados manifiestan que es obli-
gacién del productor vender alimentos sanos y
de buena calidad y, por este motivo, no tienen
por qué transferir este costo al consumidor; un

67 % no respondid esta pregunta.

Al comparar los resultados de este estudio con
los obtenidos en Valdivia, Chile (Vera Oyarzun
et al, 2011), se llega a conclusiones muy simila-
res. En principio, se encontrd que las hortalizas
de mayor preferencia por los consumidores son
zanahoria, cebolla blanca, ahuyama y tomate,
con una demanda promedio de un kilogramo
semanal (1 kg/semana). Por su parte, en el estu-
dio realizado en Chile, las hortalizas que mayor
consumo fueron tomates y zanahorias, con una
preferencia de consumo del 82%. En cuantoala
frecuencia de compra, tanto en Chile como en
la regién Caribe, es semanal; esto se explica por
el cardcter perecedero que hace que las compras
no sean tan distantes. Con relacidn al género,
en el caso de Chile el 55 % de los consumidores
son mujeres y un 45%, hombres. Para regién
Caribe, el 69 % de los consumidores son mujeres
y el 31%, hombres. En los dos casos, el mayor
porcentaje de consumidores lo ocupan las muje-
res, La tinica variable que mostré diferencias en
los dos estudios fue la edad de los consumidores;
en el caso de Chile, el rango que mids se repite
es entre 30 y 40 afios, mientras que en la regién
Caribe la edad que mis se repite es entre 40 y
mds de 50 afios. En la regién Caribe, el consumo
mis alto se presenta con las personas de mayor

edad y los mas bajos, con los nifios y jévenes.

Andlisis de la oferta de
hortalizas en la regién Caribe

de Colombia

La oferta de productos horticolas se refiere alas
cantidades totales que los agricultores de una
regién determinada o un pais estin dispuestos
a vender a distintos precios alternativos en un
periodo determinado. La oferta del mercado de
hortalizas la constituye la suma de las ofertas
individuales de varias especies y cultivos de
diferente procedencia y condiciones de abaste-
cimiento, de acuerdo con las expectativas de la
demanda (Castillo Ntifiez, 2015).

El objetivo de este estudio fue caracterizar el
abastecimiento de hortalizas desde las formas
como surten al mercado para atender las exi-
gencias de los consumidores en las principales
ciudades de la regién Caribe, sin llegar a una
cuantificacién detallada de estas, pero si tra-
tando de obtener informacién que permita
identificar las posibilidades o alternativas de
proponer la introduccién de nuevas especies y

cultivos de acuerdo con la demanda potencial.

Este trabajo combiné distintas fuentes de
informacién, como las estadisticas oficiales
del Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica (DANE) y las entrevistas a los
proveedores mayoristas en las siete ciudades
mds importantes de la regién Caribe. El dili-
genciamiento de un formato sencillo permitié
obtener informacién sobre las principales hor-
talizas que se comercializan, las cantidades, la
frecuencia de compra y el origen geogrifico.
Las variables consideradas fueron: clase de
hortaliza (cultivo) comercializada, lugar de
origen o procedencia, frecuencia en el surti-

do o abastecimiento y tipo de proveedor. La
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informacién se agrupé y analizé mediante la
aplicacién de técnicas como tablas de contin-

gencia y cdlculos de estadisticas descriptivas.

Asi, se encontré que la regién Caribe no pro-
duce todas las hortalizas que consume, si se
tiene en cuenta que la oferta estd compuesta
por 29 especies diferentes y localmente solo se
producen nueve de ellas (ahuyama, aji dulce y
picante, berenjena, cebolla de rama, habichue-
la larga, frijol caupi, frijol zaragoza y tomate),
que constituyen el 25% de la oferta de la re-
gién. Las otras especies que complementan la
demanda de hortalizas en la regién (75%)
provienen de zonas agroclimiticas, como el
caso de la zanahoria, la lechuga, el repollo
y la cebolla junca, que se producen en climas
frios principalmente, y también algunas
que son importadas, por ejemplo, ajo y la

cebolla cabezona.

El modelo de mercado para el abastecimiento
de las hortalizas en la regién Caribe es de
tipo oligopolio (Salvatore, 2005). Existe un
niimero pequefio de mayoristas que tienen
gran poder sobre los precios y que pueden con-
trolar hasta el 70% de la oferta regional. A un
grupo de 28 depdsitos mayoristas en la regién
Caribe, que estin distribuidos en Monteria
(cuatro), Sincelejo (cinco), Cartagena (siete),
Barranquilla (cuatro), Santa Marta (uno)
Valledupar (dos) y Riohacha (cinco) y que
son los que administran grandes cantidades
de productos y surten a los detallistas y a los
tenderos, se les hizo la entrevista, Cada una de
estas empresas interviene en una proporcién
importante del mercado y una accién de cual-
quier de estas puede afectar las decisiones de
las demds. Esto se evidencia, por ejemplo, en
el precio, pues no hay diferencias entre una y

otra empresa.

No se evidencian variaciones considerables
en el abastecimiento en términos de canti-
dades, debido a que la demanda es estable en
las distintas épocas del afio. No obstante, se
pudieron establecer cambios en el lugar de
origen de las hortalizas; por ejemplo, cuando
en el altiplano cundiboyacense no hay oferta
de papa, esta la suministra la regién del orien-
te antioquefio o el Norte de Santander, como

Pamplona y la zona fria.

Un 90% de los comercializadores trabaja con
capital propio; algunos de ellos manifestaron
que debian manejar altas sumas de dinero
para hacer frente a eventualidades, teniendo
en cuenta las caracteristicas perecederas de
los productos. En un 70 % de las transacciones
se aplica el pago contra entrega y en un 30%
se da crédito, debido a la volatilidad del
negocio. La entrega de los productos se hace
por lo general tres veces a la semana. La
primera tiene lugar el domingo por la noche
para amanecer el lunes; la segunda, el martes
para amanecer el miércoles, y la tercera, el
jueves para amanecer el viernes, y asi atender
la demanda del fin de semana. El tiempo de
almacenamiento en las bodegas es minimo y
los despachos se efecttian el mismo dia que
llegan los productos frescos, excepto el del

frijol, el ajo y la arveja.

Por lo general, los mayoristas son de otras
regiones del pafs. En el caso de Monteria,
la mayoria son del oriente antioquefio; para
Sincelejo, son de Ocafia y del oriente antioque-
fio; para Cartagena, son de Norte de Santander,
Bucaramanga y del oriente antioquefio; para
Barranquilla, la mayoria son de Santander, al
igual que para Santa Marta; para Riohacha,
son de Boyaca, Santander y La Guajira, y para

Valledupar, son de Santander y Valledupar.
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Las cantidades comercializadas en los cuatro mercados (Monteria, Sincelejo, Cartagena y
Barranquilla) muestran que la zanahoria, la cebolla blanca y la cebolla roja son las de mayor

volumen de venta (tabla 27).

Tabla 27. Principales hortalizas que se comercializan en los mercados de la regiéon Caribe de Colombia

Hortalizas Minima (kg) Mediana (kg) Mixima (kg)

Ahuyama 20 1.309 14.000
Aji dulce 15 824 2.400
Ajo 20 676 6.000
Apio de rama 10 1.017 6.000
Arveja (seca y verde) 15 425 4.000
Berenjena 40 931 5.000
Calabaza 40 705 2.000
Cebolla blanca 15 1.809 15.000
Cebolla roja 5 1.500 6.000
Cebolla junca 20 1.900 6.000
Cilantro 20 1.186 5.600
Espinaca 50 130 200

Frijol cabecita negra 15 415 800

Frijol cargamanto 15 503 4.000
Frijol zaragoza 320 360 2.800
Habichuela corta 30 451 2.100
Habichuela larga 200 233 300

Lechuga 30 1.143 6.000
Lenteja 20 311 1.200
Pepino 30 882 2.000
Perejil 12 55 100

Pimentén 10 457 1.800
Rébano 10 75 120

Remolacha 40 480 4.000
Repollo 80 960 3.200
Tomate 23 1.848 8.000
Zanahoria 120 2.557 15.000

Fuente: Elaboracién propia a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)



Las especies de mayor importancia en cuanto
al volumen comercializado son, en orden:
cebolla blanca, zanahoria, ahuyama, tomate,

lechuga, apio de rama, cebolla junca, lechuga,
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cilantro, cebolla roja, berenjena, frijol cargaman-
to, remolacha y repollo. La informacién sobre la
frecuencia de llegada de las principales hortali-

zas a la regién Caribe se presenta en la tabla 28,

Tabla 28. Frecuencia de llegada de las hortalizas a los principales mercados dela regién Caribe de Colombia

Tres veces por

Hortaliza Diario Semanal Quincenal Mensual semana Total
Ahuyama 0 0 0 0 11 11
Aji dulce 7 1 0 0 10 18
Aji picante 0 0 0 0 0
Ajo 2 3 1 9 4 19
Apio de rama 7 1 0 0 11 19
Arveja (seca y verde) 2 0 0 15 0 17
Berenjena 6 0 0 0 5 11
Calabaza 4 0 0 0 5 9
Cebolla blanca 8 0 0 0 11 19
Cebolla roja 8 0 0 0 1 9
Cebolla junca 6 0 0 0 11 17
Cilantro 8 0 0 0 11 19
Espinaca 2 0 0 0 5 7
Frijol cabecita negra 2 3 0 1 5 11
Frijol cargamanto 8 0 0 1 11 20
Frijol zaragoza 0 4 2 5 0 11
Habichuela corta 9 0 0 0 11 20
Habichuela larga 2 0 0 0 0 2
Lechuga 9 0 0 0 11 20
Lenteja 1 0 0 18 0 19
Pepino 9 0 0 0 11 20
Perejil 7 0 0 0 11 18
Pimentén 8 0 0 0 11 19
Rébano 0 0 0 0 4 4
Remolacha 8 1 0 0 11 20
Repollo 8 1 0 0 11 20
Tomate 8 1 0 0 11 20
Zanahoria 8 1 0 0 11 20

Fuente: Elaboracién propia a partir del trabajo de campo, AGrosavia (2018)
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La informacién de la tabla 28 permite hacer
una primera clasificacién de las hortalizas
de acuerdo con la frecuencia de llegada. En
primer lugar, es ficil identificar las diferen-
cias con relacién al grado de perfectibilidad
de este grupo de especies clasificadas como
hortalizas. Para las especies que toleran el
almacenamiento, como el ajo, la arveja seca, la
lenteja y el frijol cargamanto, la frecuencia de
llegada al mercado es cada mes, mientras que
las de mayor perfectibilidad, como la ahuyama,
la cebolla cabezona blanca, el ribano, el apio,
el repollo, la remolacha y la zanahoria, tienen
una frecuencia de tres veces por semana. Se
pudo establecer que, en general, se maneja un
solo patrén de abastecimiento, distribuido de
la siguiente manera: el domingo por la noche
se entregan las hortalizas que se van a vender el
lunes en la madrugada; el martes en las horas
de la noche, para atender los pedidos que se
hacen el miércoles, y el jueves para amanecer el
viernes y atender la demanda del fin de sema-
na. En algunos casos llegan otros dias, pero por

lo general lo hacen siempre en este orden.

Procedencia o lugar de origen
de las hortalizas

El trabajo de campo permitié reconocer como
especies producidas de la regién las siguien-
tes: ahuyama, aji dulce y picante, berenjena,
cebolla de rama, habichuela larga, frijol caupi,
frijol zaragoza, tomate. Las especies que for-
man parte de la oferta horticola, pero que no

son producidas en la regién Caribe, fueron:

apio de rama, ajo, arveja (seca y verde), cebolla
blanca, cebolla roja, cebolla junca, cilantro,
espinaca, frijol cargamanto, habichuela cor-
pepino,

perejil, puerro, rdbano, remolacha, repollo y

ta, lechuga, lenteja, pimentén,

zanahoria.

En resumen, el 25% de las hortalizas que se
consumen se produce en la regién Caribe, y el
restante 75 % se da en otras regiones del pais;
incluso, llega a ser importado de otros paises
como China, en el caso del ajo, Perty, para la

cebolla roja, y Canad4, para la lenteja.

La tabla 29 muestra la procedencia de las hot-
talizas que se consumen en la regién Caribe
que son introducidas por otras regiones y
otros paises. Los lugares de origen varian de
una hortaliza a otra, por ejemplo, el tomate
proviene de Bogotd, Antioquia, Bucaramanga
y Ocafa, aunque la regién Caribe también lo

produce, pero en proporciones muy bajas.

En el caso del ajo, este solo tiene origen de
China; la zanahoria proviene de Bogotd, del
oriente antiquefio y de Boyaci, y la cebolla
larga tiene como origen el municipio de
Aquitania en Boyacd y de Ocafia en Norte

de Santander.

El analisis de la procedencia de las hortalizas
a nivel individual es el siguiente componente
del capitulo, para lo cual se hace uso de la
técnica estadistica de tablas de contingencia,
de acuerdo con Malhorta (1997).
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Tabla 29. Lugar de origen de las hortalizas que se consumen en la regién Caribe de Colombia

Hortaliza Procedencia Frecuencia absoluta (n)
Ahuyama Caribe 11
Aji dulce Caribe y Ocafia 15
Aji picante Caribe y Bogota 4
Ajo China y Perti 19
Apio de rama Bogotd, Santander y Antioquia 19
Arveja (secay verde)  Caribe, Santander y Canad4 17
Berenjena Caribe 16
Calabaza Caribe y Santander 16
Cebolla blanca Bogotd, Boyaci, oriente antioquefio 18
Cebolla roja Ocanay Pert 18
Cebolla junca Bogotd, Antioquia y Boyacd 16
Cilantro Boyacd, Bogotd y oriente antioquefio 21
Espinaca Bogotd 10
Frijol cabecitanegra ~ Ocafia y Rio de Oro 11
Frijol cargamanto Oriente antioquefio y Santander 18
Frijol zaragoza Ocafia y Rio de Oro 11
Habichuela corta Bogot4, Antioquia y Santander 17
Habichuela larga Caribe 2
Lechuga Bogotd y oriente antioqueio 18
Lenteja Canada 11
Pepino cohombro Bucaramanga, Norte de Santander y Antioquia 20
Perejil Bogotd, Antioquia y Valle del cauca 12
Pimentén Bucaramanga, Ocana y Antioquia 20
Rébano Bogoti 10
Remolacha Antioquia, Valle del Cauca y Bogota 19
Repollo Antioquia, Valle del Cauca y Bogota 20
Tomate Bogota, Antioquia, Bucaramanga y Ocafa 19
Zanahoria Bogotd, Antioquia y Boyacd 18

Fuente: Elaboracién propia a partir de trabajo de campo aGrosavia (2018)
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Para el caso de la ahuyama, se tuvieron en cuenta como origen las siete ciudades de la regién

Caribe (tabla 30).

Tabla 30. Origen y frecuencia de compra de ahuyama en principales plazas de mercado mayorista en la

regién Caribe de Colombia (n =28 encuestados)

Frecuencia de compra Cérdoba y Sucre Magdalena La Guajira Total
Diaria 8 1 0 9
Semanal 1 3 0 4
Tres veces/semana 14 1 15
Total 9 18 1 28

Fuente: Elaboracién propia a partir del trabajo de campo, arosavia (2018)

Se observa que el 100% de la produccién de
ahuyama proviene de la regién Caribe, lo cual
la convierte en un producto regional, espe-
cialmente de La Guajira y el Magdalena. El
departamento del Magdalena es el que mayor
aporte hace al mercado regional, con un 64%
del total de los mayoristas entrevistados, segui-

do por los departamentos de Cérdoba y Sucre,

que participan con un 32%. Con relacién a la
frecuencia de compra, la que mds se repite es
tres veces por semana, informacién suministra-

da por el 54% de los mayoristas encuestados.

Para el caso del aji topito, se analizaron las
variables frecuencia, origen y ciudad donde se

hizo la encuesta (tabla 31).

Tabla 31. Origen y frecuencia de compra de aji dulce en las principales plazas de mercado mayorista en

la regién Caribe de Colombia (n =26 encuestados)

Frecuencia de compra Caribe Ocafa Total
Diario 4 5 9
Semanal 3 1 4
Tres veces por semana 9 4 13
Total 16 10 26

Fuente: Elaboracién propia a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

En el caso del aji topito, se observé que un
62 % proviene de la regién Caribe, en especial
de Monteria, Sincelejo y Valledupar; el 38%
proviene de Ocafa. Con relacién a la frecuen-
cia de compra, la que mds se repite es tres

veces por semana, en Riohacha, Cartagena y

Barranquilla (50 %).

Respecto al ajo fresco, se analizaron las varia-
bles frecuencia y origen en las siete ciudades
capitales de la regién Caribe (tabla 32). Asi,
se observa que el 100% de esta hortaliza es
de origen extranjero, es importada principal-
mente de China (88 %) y de Pert1 (12%). Esta

situacién se presentd en las siete ciudades,
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pero en Sincelejo y Monteria se encontrd que la que mds se repite es la que se da cada 30
proviene de Perd, en un 11% de los entrevis-  dias, seguida de la semanal en Sincelejo y

tados. Con relacién a la frecuencia de compra,  Riohacha.

Tabla 32. Origen y frecuencia de compra de ajo en principales plazas de mercado mayorista en la regién
Caribe de Colombia (n =27 encuestados)

Frecuencia de Compra China Pera Total
Diario 2 0 2
Semanal 6 0 6
Cada 15 dias 2 1 3
Cada 30 dias 7 2 9
Tres veces/semana 7 0 7
Total 24 3 27

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

Respecto al apio de rama, la informacién el 4%, de Boyacd. Esto se dio en todas las ciu-
sobre el origen y la frecuencia de compra se  dades; sin embargo, en Cartagena y Riohacha
integra en la tabla 33. Se encontré que el 41%  proviene de Bogotd y Tunja. Con relacién a la
proviene de Santander; el 37%, del oriente frecuencia de compra, la que mds se repite es

antioquefo; el 19%, de la sabana de Bogotd, y  tres veces por semana.

Tabla 33. Origen y frecuencia de compra del apio de rama en principales plazas de mercado mayorista en

la regién Caribe de Colombia (n = 27 encuestados)

Frecuencia de compra Santander Bogota Boyaca anct)il;)izzzio Total
Diario 1 1 7
Semanal 2 2 4
Tres veces/semana 8 4 1 1 14
Total 11 5 1 10 27
Porcentaje de procedencia 41 19 4 37 1

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

La informacién documentada sobre la compra del cultivo de la arveja (seca y verde) se presenta
en la tabla 34.
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Tabla 34. Origen y frecuencia de compra de la arveja (seca y verde) en principales plazas de mercado

mayorista en la regién Caribe de Colombia (n = 26 encuestados)

Frecuencia de compra Bogoti Bucaramanga Canadd Total
Diario 2 2
Semanal 2 2
Cada 30 dias 5 1 10 16
Tres veces/semana 3 3 6
Total 8 3 15 26

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aAGrosavia (2018)

Para el caso de la arveja, se observé que hay un mercado de grano seco (arveja seca) que en su
mayoria (58%) proviene de Canadd. El producto fresco (arveja verde) tiene su origen en Bogotd
(31%) y en Bucaramanga (12,6 %). La frecuencia con la que llegan los productos al mercado
fue otra variable que se analizd, y se encontré que lo mas comin son los abastecimientos cada

30 dias para el grano seco (62 %). Esto se debe a que no es un producto ficilmente perecedero.

Respecto a la berenjena, el 100 % de los entrevistados respondié que solo proviene de la regién

Caribe, en especial, de los departamentos de Cérdoba y Sucre.

La informacién de la cebolla cabezona blanca se presenta en la tabla 35.

Tabla 35. Origen y frecuencia de compra de cebolla cabezona blanca en principales plazas de mercado

mayorista en la regién Caribe de Colombia (n =27 encuestados)

Frecuenciade compra  Bogotd Bucaramanga  Oriente antioquefio Tunja Total
Diario 1 1 7 1 10
Semanal 0 2 0 1 3
Tres veces/semana 3 11 0 14
Total 4 14 7 2 27

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aAGrosavia (2018)

En el caso de la cebolla cabezona blanca, se
determind que varios municipios de la sabana
de Bogotd aportan casi la tercera parte (33 %)
del producto que se comercializa, y Santander
aporta un 29,6 %, seguido del oriente antioque-

fio, con un 26 %. La frecuencia predominante

con que llegan los productos al mercado es de
tres veces por semana (52%). Esto se explica
porque su vida de anaquel es un poco més larga
en relacién con otras especies. En la tabla 36
se presenta la informacién de la cebolla

cabezona roja.
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Tabla 36. Origen y frecuencia de compra de cebolla cabezona roja en principales plazas mayoristas en la

regién Caribe de Colombia (n =27 encuestados)

Frecuencia de compra Ocaiia Bucaramanga Pera Total
Diario 4 1 5 10
Semanal 1 2 0 3
Tres veces/semana 1 3 10 14
Total 6 6 15 27

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

En el caso de la cebolla cabezona roja, el lugar
de origen que mayor proporcidén presenta es
Perti (51%), le siguen los municipios colombia-
nos de Ocafa (26 %) y Bucaramanga (23 %).
Como otros cultivos horticolas analizados
anteriormente, la frecuencia predominante de

abastecimiento de cebolla cabezona roja a los

mercados es de tres veces por semana (52 %).
Esto se explica porque su vida de anaquel es un

poco mds larga en relacién con otras especies.

La frecuencia de compra y el origen de donde
proviene la cebolla de follaje (cebolla larga o

cebolla junca) se presenta en la tabla 37.

Tabla 37. Origen y frecuencia de compra de cebolla junca (larga) en principales plazas de mercado mayorista

en la regién Caribe de Colombia (n =25 encuestados)

Frecuencia de compra  Bogoti  Boyacd
Diario 1 3
Semanal 3
Tres veces/semana 1 13
Total 2 19

Oriente antioquefio  Bucaramanga  Total
3 1 8
3
14
3 1 25

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

Los principales lugares de origen de la cebo-
lla larga fueron el departamento de Boyaca
(76 %), seguido del oriente antioquenio (12%),
Bogot4 (8%) y Bucaramanga (6%). En cuanto
ala frecuencia con la que llegan los productos
al mercado, predominan las tres veces por

semana (56 %).

Esto se explica porque su vida de anaquel es un

poco mas larga en relacién con otras especies

horticolas y el tiempo de recorrido desde el
lugar de origen por carretera es de 22 horas de

viaje en promedio.

La cebolla de rama es un producto regional
que se comercializa en mayor cantidad en
Sincelejo y Monteria, y proviene de los sitios
aledafios a los centros urbanos. Para el caso
del cilantro, su origen y la frecuencia de com-

pra se muestran en la tabla 38.

@)



El cultivo de hortalizas en la regién Caribe de Colombia
g

Tabla 38. Origen y frecuencia de compra de cilantro en las principales plazas de mercado mayoristaenla

regién Caribe de Colombia (n =27 encuestados)

Frecuencia de compra Bogota Caribe  Oriente antioquefio  Ocaiia Total
Diario 7 0 10
Semanal 1 3
Tres veces/semana 7 14
Total 7 12 7 1 27

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

Se observa que la mayor fuente de produc-
cién y abastecimiento de cilantro es la region
Caribe (44 %), le sigue el oriente antioquefio y
Bogot4 (26 %) y Ocafia y Bucaramanga (5 %).
La frecuencia de tres veces por semana para

el suministro de esta hortaliza al mercado fue

la de mas alto porcentaje (52%) y le sigue el

suministro diario (37 %).

La informacién sobre la oferta recabada para
el frijol de cabecita negra se muestra en la

tabla 39.

Tabla 39. Origen y frecuencia de compra del frijol de cabecita negra en las principales plazas de mercado

mayorista en la regién Caribe de Colombia (n = 15 encuestados)

Frecuencia de compra Ocaiia Rio de Oro Oriente antioqueiio Total
Diario 2 2
Semanal 2 2
Cada 15 dias 3 3
Cada 30 dias 1 1
Tres veces/semana 4 1 2 7
Total 12 1 2 15

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, AGrosavia (2018)

Ellugar de origen del frijol de cabecita negra que mayor proporcién presenta es Ocana (80 %),
le sigue el oriente antioquefio (13%) y por tltimo Rio de Oro (6,7 %). La mayor frecuencia de

abastecimiento al mercado es tres veces por semana (47 %) y le sigue cada 15 dias (20 %).

Los resultados de las encuestas obtenidas sobre el frijol cargamanto se presentan en la tabla 40.
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Tabla 40. Origen y frecuencia de compra del frijol cargamanto en las principales plazas de mercado

mayorista en la regién Caribe de Colombia (n =21 encuestados)

Frecuencia de compra Bucaramanga Oriente antioquefio Total
Diario 2 2
Semanal 2 2 4
Cada 15 dias 2 2
Cada 30 dias 0
Tres veces/semana 3 10 13
Total 5 16 21

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

El principal lugar de origen del frijol carga-
manto es la regién del oriente antioquefio
(76,2%) y le siguen Bucaramanga, incluyendo
los municipios de las provincias Guanentina
y Comunera, como San Gil y El Socorro
(23,8%). La mayor frecuencia de abasteci-
miento al mercado es tres veces por semana

(62%) y semanal (19 %).

La tabla 41 integra la informacién de la oferta
en los mercados de la zona del frijol zaragoza.
Asimismo, muestra que el principal lugar
de origen de esta leguminosa es la regién de
Ocafia (70 %), luego estd Rio de Oro. La ma-
yor frecuencia con la que llega este producto
al mercado es de tres veces por semana (50 %),
seguida del suministro diario (30%) y, por

ultimo, semanal (20 %).

Tabla 41. Origen y frecuencia de compra del frijol zaragoza en las principales plazas de mercado mayo-

rista en la regién Caribe de Colombia (n = 10 encuestados)

Frecuencia de compra Ocana Rio de oro Total
Diario 3 3
Semanal 2 2
Cada 15 dfas 0
Cada 30 dias 0
Tres veces/semana 2 3 5
Total 7 3 10

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

Un resumen de la informacién sobre el abastecimiento al mercado de la regién Caribe de la

habichuela corta se muestra en la tabla 42.
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Tabla 42. Origen y frecuencia de compra de la habichuela corta en las principales plazas de mercado

mayorista en la regién Caribe de Colombia (n = 26 encuestados)

Frecuencia de Compra  Santander Bogotd Oriente antioquefio Tunja Ocafia Total

Diario 4 5 1 9
Semanal 2 2
Tres veces/semana 11 3 1 1 15
Total 17 8 1 1 1 26

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

El principal lugar de origen de la habichuela corta es Santander, que comprende varias
localidades aledafas a la capital (65 %); luego, estd la sabana de Bogotd (30 %), Tunja y Ocafa
también aportan, pero en una proporcién muy baja (3 % del total del producto). Predomina la
frecuencia de compra de tres veces por semana (58 %), le sigue la frecuencia diaria (35 %) y por

tltimo la semanal (8 %).

La informacién de la oferta para la lechuga se presenta en la tabla 43.

Tabla 43. Origen y frecuencia de compra de la lechuga en las principales plazas de mercado mayorista en
la regién Caribe de Colombia (n = 17 encuestados)

Frecuencia de compra Bogoti Tunja  Oriente antioquefio Bucaramanga  Total
Diario 3 1 4
Semanal 1 2 3
Tres veces/semana 7 3 10
Total 3 1 7 6 17

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

Las lechugas llegan principalmente de la regidn del oriente antioquefio (41 %), de Bucaramanga
(35,2%), Bogotd y Tunja (17 % y 6 %, respectivamente). En cuanto a la frecuencia de compra,
predomina tres veces por semana (59 %), seguido de la compra diaria (24 %) y por tltimo sema-

nal (18 %).

La informacién de origen y frecuencia de compra de la lenteja se presenta en tabla 44.
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Tabla 44. Origen y frecuencia de compra de la lenteja en las principales plazas de mercado mayorista en

la regién Caribe de Colombia (n = 24 encuestados)

Frecuencia de compra Bucaramanga Canadéd Total
Diario 1 1 2
Semanal 1 1
Cada 30 dias 11 10 21
Tres veces/semana 0 0
Total 13 11 24

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

El principal lugar de origen de la lenteja es Bucaramanga (55%) y luego estd Canadd (45 %).
La frecuencia con la que llegan los productos al mercado es de cada 30 dias (88 %). Lo anterior
se explica gracias a su larga vida de almacenamiento, que permite mantener existencias en el

mercado.
Latabla45 compilalos datos obtenidos en las encuestas respecto al cultivo del pepino cohombro.

Tabla 45. Origen y frecuencia de compra del pepino cohombro en las principales plazas de mercado

mayorista en la regién Caribe de Colombia (n =27 encuestados)

Frecuencia de compra  Santander Caribe = Ocafia  Oriente antioqueiio Total
Diario 6 3 9
Semanal 2 1 3
Cada 15 dias 1 1
Tres veces/semana 7 7 14
Total 10 1 13 3 27

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aAGrosavia (2018)

La principal fuente de producto fresco es Ocana (48 %) y le sigue Santander (37 %). Los abas-

tecimientos de tres veces por semana son los més frecuentes (51 %), seguidos de un ingreso

diario (33 %).

Para el cultivo de pimentdn, se determinaron las mismas variables asociadas a la oferta regio-

nal; esta informacién se muestra en la tabla 46.
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Tabla 46. Origen y frecuencia de compra de pimentén en las principales plazas de mercado mayorista en

la regién Caribe de Colombia (n = 27 encuestados)

Frecuencia de compra  Santander Ocafia Oriente antioquefio  Valle del Cauca  Total

Diario 1 5 4 10
Semanal 2 1 3
Tres veces/semana 7 7 14
Total 10 6 4 7 27

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

La tabla 46 evidencia que el lugar de origen que mds aporta pimentén al mercado regional
es Santander (37 %); luego, el Valle del Cauca (25%), seguido de Ocafia (22%) y del oriente
antioquefio (14 %). La frecuencia con la que llegan los productos al mercado es de tres veces por

semana (52 %), seguida por el ingreso diario (37 %).
La tabla 47 integra la informacién obtenida sobre el cultivo de remolacha.

Tabla 47. Origen y frecuencia de compra de la remolacha en las principales plazas de mercado mayorista

en la regién Caribe de Colombia (n =28 encuestados)

Frecuencia de Santander Bogoti Boyacd Oriente antioquefo Valle del Total
compra Cauca
Diario 3 2 2 3 10
Semanal 2 1 3
Tres veces/semana 4 11 15
Total 9 11 3 2 3 28

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

La sabana de Bogota es la principal proveedora de remolacha (39 %), seguida de Santander
(32%), Boyacd, Valle del Cauca y Ocafa (10 %) y el oriente antioquefio (7 %). La frecuencia de

tres veces por semana para el ingreso es la mds comun (55 %), seguida del ingreso diario (37 %).

Para el caso del repollo, las variables estudiadas se compilan en la tabla 48,
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Tabla 48. Origen y frecuencia de compra del repollo en las principales plazas de mercado mayoristaenla

regién Caribe de Colombia (n =27 encuestados)

Frecuencia de Santander Bogoti Boyaci Oriente antioquefio Valle del Total
compra Cauca
Diario 1 1 6
Semanal 2 1 1 4
Tres veces/semana 5 7 3 15
Total 8 7 2 7 3 27

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

El departamento de Santander fue identificado como la principal fuente de repollo fresco
(30%), seguido de la Sabana de Bogotd y el oriente antiquefio (26 % cada uno); la oferta mas baja
la tiene Boyac4 (7 %). Los suministros de tres veces por semana representan el abastecimiento

mds comun (56 %), seguidos por el ingreso diario (30 %).
Las caracteristicas de la oferta del tomate se presentan en la tabla 49.

Tabla 49. Origen y frecuencia de compra del tomate en las principales plazas de mercado mayorista enla

regién Caribe de Colombia (n =27 encuestados).

Frecuencia de Compra Santander Bogoti Boyaca anct)i:)i:zzgo Ocana Total
Diario 2 1 6 9
Semanal 2 1 1 4
Tres veces/semana 6 1 4 3 14
Total 10 2 2 10 3 27

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

Las mayores ofertas de tomate vienen del departamento de Santander y del oriente antioquefio,
con una participacién del 37 %; les sigue Ocafia, con el 11 %. La frecuencia mas predominante
con la que llegan los productos al mercado es de tres veces por semana (52 %), seguida por el

ingreso diario (33 %).

La tabla 50 integra la informacién del mercado para el cultivo de zanahoria. Boyaci es el
departamento que provee mayormente la zanahoria que llega a los mercados de la regién Caribe
(39%), y le sigue Bogotd (32 %). Como en la mayoria de las hortalizas estudiadas, la frecuencia
de abastecimiento al mercado es de tres veces por semana (56 %), seguida por el ingreso

diario (33 %).
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Tabla 50. Origen y frecuencia de compra de zanahoria en las principales plazas de mercado mayorista en

la regién Caribe de Colombia (n = 28 encuestados)

Frecuencia de Compra Bogoti
Diario 3
Semanal 2
Tres veces/semana 4
Total 9

Boyaca Oriente antioquefio Total
2 4 9
1 1 4
8 3 15
11 8 28

Fuente: Elaboracién propia, a partir del trabajo de campo, aGrosavia (2018)

El analisis integral de la informacién
recopilada permite establecer que el 75% de
las hortalizas que se comercializan en los
mercados de las siete ciudades de la regién

Caribe

regiones del pais; incluso algunas llegan de

colombiana provienen de otras
otros paises y el 25% lo constituye la oferta

regional del Caribe.

El analisis del mercado a través de los dos
componentes (origen y frecuencia de compra)
permite entender que el consumidor expresa
preferencias por la mayoria de las hortalizas,
siendo las especies de mayor preferencia la
zanahoria, el tomate, la cebolla cabezona
blanca, la ahuyama, la cebolla cabezona roja,

la lechuga, Ia remolacha y la lenteja.

El consumo de hortalizas se ve influenciado

por la edad de los consumidores; asi, las

personas que superan los 40 afios son las que
mis consumen y mds compran hortalizas,
Los sitios de compra estin muy relacionados
con el estrato social y el nivel de ingresos; los
estratos mds altos prefieren los supermercados
y los mas bajos, los mercados publicos o las

plazas de mercado.

La estructura del mercado de hortalizas en la
regién Caribeobedecealmodelodeoligopolio,
que estd conformado por un niimero pequefio
de oferentes o vendedores mayoristas (28),
identificados en este estudio, y un gran
nimero de compradores (demandantes).
Los ofertantes ejercen cierto control sobre las
cantidades comercializadas, y se identifica
una interdependencia reguladora entre ellos
que hace que los precios mayoristas sean
iguales de un agente a otro dentro del mismo

mercado.
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