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1. INTRODUCCION

1,1, EL Preblema.

En Colombia, la estructura ecenémica indudablemente eg avn rudimen

taria, pero no puede negarse gue e¢ la agricultura la principal fuente

de riqueza, produccidn, ocupacidn, e intercambic del pais, v, por

lo tar

te el eje central de su eccnomia, ILas explotaciones agropecusrias cons-

ticuven el 60 por ciento de la produccién anual,

E= conveniente anotar, gue no s8lo es la agricultura, y principzl-
mente el café, la mayor fusnte de rigueza, produceidn y exportacidn del
pais, sinc que la wmayoria de las industrias colombianas, como cerfrezas,
hiladeos y tejidos, ingenics azucareros, cigarros v cigarrillag, moelinns
v trituradoras dJde granog, aceites y grasas vegetales y chocclates -para

conziderar dnicamente 1os principales-, se abastecen de materias primas

En el pafs exicten mdz de 80.000 familias campesinas gue explotan
pequeflas parcelas, lag cuales ccupan mds de 1,500,000 hectdreas, utili
zando técnicas propias, A estog campesinos generalmente se les ilama
pequefics agricultores. Este pequefio agricultor se caracteriza por po-
seer escasos recursos de tierra v capital, fundamentalmente, limitacio
nag gue les ha heche generar téconicas v cistemas tipicos de explotax

ples}! para garantizar su sustento y un mini

fede

sus parcelas (sistemas milt



En todo caso, la agricultura ha sido el factor funcional del degsa-
rrolic econdmico y social de Ccoclombia. La zatisfacoidn a las necesida-

de

n

alimentarias de la poblacidn y de la industria, =su aportie a l& con-~
formacidn del Producto Interno Bruto, la importante gensracidn de emplecs
e ingrssos y la provisidn de un alto porcentaje de divisas necesarias a
la economia nacional, constituyen de por sf fundamentcs wvitalss para con

solidar su posicién como base de progreso vy dezarrollo (11).

1,2. Justificacidn.

El Institutc Colombiano Agropecuario (ICA) por intermedio de 1la Di
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vigidn de Proyvectos de Cesarrollc Rural busca favorecer z 1
pesinag, tratando de incrementar su nivel de vida para gue & traves de su

mejoramiento progrese la comunidad rural y como tal la nacifn en general.

El sector institucional v técnico -investigadores- estd generands

un amplio volumen @2 informacidn, pero lamentablemente €sta no se tvans

mite sficazmente a lo gricultores, por &l desconocimiento da

il
m

tintos sanales de comunicacidn que los mismos usan para maptenerge in-

formados de log sucesos del pais.,

L3 experiencia tiende a indicar gque &s tan importante prod nig
va tecnologiz, como lec ez dar a ¢onocer esa tecunologia entre los gue de

i

ean y necazsitan usarla., Esta relacidn entre la tecncologia y su subsl-
guiente difusién, ha sido una de las razones fundamentales para el =sta
blecimiento de loz servicios que ofrvecen losg Proyectos de Desarrollo Ru

ral, v para la preocupacidn creciente de gue al Desarrcllo y la iavest}



gacidén operen en estrecho contacto,

Es por ésto que el Programa Nacional de Comunicacidn de Mas=as del

ICA, viene adelaantando una serie de estudios

v

endientes &

los canales de comunicacidn que usan los hahitantes rurales de las dig
tintas zonas donde funcionan los mencionados Provectos de Desarraileo,

Con ello se pretende ccntar con bases sélidas, para poder diseminar la

informacién disponible a las diversas regliones del pals, en una forma
realmente eficiente y que cenlleve menores costos,
La labor de la diseminacién de la informacidn corre a cargo col &

quipo de divulgadores de cada Proyecto. Por dso, el presante sstudio
se hace con el dnimo de tratar de contribuir a gue la funcién de los id

vulgadores del Proyecto del Valle de Tenza, sea mds efectiva, va @ie w-=

posible programar sus actividades usando los medios que 1os habitanres

ic es bdsico para postericrmente inves

[o3

utilizan. Adem&s, este estuy
la efectavidad de medics y asi poder ensayar metodologias para ejecutar
v evaluar campafias de comunicacidn gue permitan hacer llegar ai campesi

nc en forma rdpida y eficiente la informacidn gue necesita para su das

1 &

rrollo econdmico y social, en una zona cuya &rea total es de unas 200

mil hectdreas y una poblacisdn aproximada de 120,000 habitantes,

1.3. Objetivos,

1.3.1. Generales, .

Determinar los principales canales de comunicacidn gque utilizan

los habitantes del dzea rural del Valle de Tenza.



Determinar el uso de canales de comunicacidn extracomunitarios.

Determinar &l ugo de canalés de comunicacidn intracomunitario

]

Determinar el usc de canales de comunicacidn en la solucidn de pre
blemas.

Determinar cudles son los canales que los habitantes del Provecto
de Desarrollo Rural del Valle de Tenza, considevan ma&s adecuados
para hacerles llegar informacidn agropecuaria y social.

Determinar la posible relacién existente entre el sexo, la escola

ridad v el uso de canales de comunicacién,



2., REVISION DE LITERATURA

2.1. Proyecto de Desasrolle Rural del

En el afic de 1968 el ICA cred la Agencia de Extensidn Bural de Ga-

ragoa con sece en esa misma localidad. Postariormente (Marzo de

ésta fue convertida en el Proyecto de Desarrollo Rural del Valile de Ten
z2&, &l cual de inmediato di8 comiernzo a3l cumplimiento de 1la filosofia

propuasta por el Ingtituto, oara todog los Proyectos de Desarrolle Rurg!

existentes en el pais, la cnal nc es otra que la de encargarse de la

coocrdinacidn de las actividades de low organismos del sector

rioc gque opervan en la zona.

El Proyecto quedd coanstitufdo por los manicipios gue comprendian

la Agencia de Extensisn y adsmas le fueron anexados otros

1dgntes

“& mesas recortadas por los valles de los bajos hidrourdficos de

los rioz Sunuba o Somondowo al Oscidente y del Tiband-Caragoa al Orien-
te. El paisaje del Valle de Tenza es "gquebrado®™, algunas veces asbrupto
aungque no son raros los declives bastante uniformados vy dreas ralativa-
mente suaves. La topografia hasta con gradientes del 70 por oiento, 2-

celera log deslizamientog en €pocas de lluvias, Checa Espafia (13).

La cordillera oriental de los Andes cruza el territorio con direg

oidn surogsta-norcaste, ramificdndose en multitud de serrarias gue encie



mde ¢ menos de apreciable longitud, Espinal (18} .
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Les limites de la regidn del Valle de Tenza se establecen de 1s =3
guients fowrma: al o on .La de Lehgupa; al norte 2oa

loz muniecipiss de Jenesanc y Ventaguemads; al sur v noridente los iimi-

tes departamentales entre Boyacd y Cundipamarca, DANE {(14).

La variacidn abrupta del terveno hace del Valle de Tenza una zona
variable en temperatura promedic: desde log 1€ hasta unos

tigrados, Castellanos (9).

En términos generales el 21,04 por cientc del drea conocida por
"Valle de Tenza" es clima c&lide, el 29,92 por ciento clima medic y &l

4& ,33 por ciento clima frio; «on un 2,69 por ciento de pdramo, DANE (14

Segdn Egpinal (16), las formaciones vegetales presentes en el valle
dJde Tenza son: Bosque himedc subtropical (bh-st}, bosgue himedo montano
kajo (bh-mk}, posgue muy himedo zub-tropical (bmh-st), bosgue muy hime

do tropical {(bmh-t),

El Proyecto del Valle de Tenza comprende 15 municilpios: 2lmeida,
Garagoa , Guateque, Guayatd, Chinavita, La Capilla, Macanal, Pachavita,

Santamarfa, Somondoco, Sutatenza, Tenza, Umbita, Tiband v Turmegué,

El drea geogrdfica aproximada as de unas 200.000 hectdreas v com-

prends una poblacidn de 119,804 habitantes,

i+

3

)

Castellianos [3), mencicna la existencia de aluunas obras infraeg

i

tructura en la zond; va gque la misma cuenta <on una extensa red Jga vias



de pemetracicn gue se encuentra én malas condiciones: por otra parte

pradcticamente todos los municivios del Valle de Tenza di

frutan del s

b
1he

¥

vicio de 1

A g it

ness el
servicio del transperte an i1a regidn estd cublierto es oo totalidad Slere

las flotas "Macarena™ y "Valle de Tenza®,

n

En cuante al sector agricola conviene mencionar que el Valle de Te

&

za fue una regidn altamente productiva de granos v frutales.

oy

egin Castellanos (9), los pvincipales cultivos de la zona son:

mafz, arveja, cafa de azicar, arracacha, frijol, haba, trigo, cebada,.
ilenteja, papa, yuva, garbanzo, pldtano, café, fique, citricos, mangs.
papsya, guayaba, tomate y horlalizas, pera, manzana, niruela, chirimo-

¥a y aguacate.

de un buen y tempranc rendimiento sobre tode en climas templados y od-~
lidos. Ello hace gue 3@ cultive en todos ios municipios y se convier-

ta an uno d= los alimentos bdsiceos de 1a poblacidn,

EL Banco de ls Republica {8), en sus investigacicnes realizadas en
la zona sostiene que la produccidn del maiz tiende a disminuir, lo que

significa que la produccidn general se hace zon fines de autoabasteci-

Ak

mients; la misma fuente agrega gue no se hace con fines comerciales por

1

que las ganancias son muy poca

1o



Sequn el informe general de estudic de casos en el Municipioc de Ten
za (Bovacd) del INCORA, citado por Castellancs (9}, la arveja apenas pro

duce un promedio de 177 Fors. por hecstérea; &l mai

., cultivado en asocio
con frijel, arveja v muy cominmgnte con frutales, alcanza apenas un pro-
medio de 300 Xgs./Ha.; el friiol llega a producir apenas 332 Kgs./Ha,; la

arracacha 568 Xgs./Ha.; vuca sflamente 507; el garbanzo 132 kilogramos ¥

la cafia de azicar alcanza un rendimiento promedio de 2.753 Xgs./Ha.

Lz produccidn de figue en 1967, se informd gque fue de 1.100 tonela
das zon rendimiento promedio de 1,4 Kgs./wlanta, Castellanos {9).

Con respecto a los suelcs, este autor concluye gue éstos, aungue

de medorarse con oracricas culruralsey adecusdas.

Bl mi=smo @utor anota gue la poblacida ganadera

integrada por difeveries glazes de ganados vacunoz, porcinss, ovinos y

aves. Le ganadarls no constituye upa industria dnica,; yva gue sélo como
promedic cada agmicultor poses an su pequefiz parcela una vaca o dos cer

dos y diez gallinas.
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2.1.,2, Caracterizticag de Bural. Segdn los resultaaos

del genco de 1964 (Juiio 5}, la poblacion de los municipios del Valle

de Terza regisvrd una cifra glcbel de 119,804 habitantes, en tanto que
para 1976 existe la prcbabilidad de gue éstos sean 131,425

La densidad geografica de 13 pcblacién se estima en 55,3 hakitan-

ces por kildmetro cuadrado.
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Bl nimern tota

fawiliag aproximadamente es de 17,117,

Bl nume

ro premedic de personas por familia es dg siete, La tasa de cracimiento
e la pebklacidn az baia,

La mortaliidad se en un 2 por ciento, sisn
do la poblacidn menor el mayor Indice.

Jon base zn los vegistros egtadisticos y en cdlculos pealizados poc
e]1 Ministerio de Saiud v i& Secretaris de £alud de Boyacad, is expectati-
va meoia o2 vwida de 55 afics para loz hombres y d= €0
para las mujeres, aproximadamente.

castallanos (9), sostiens gue de acuerdo con las informaciones de?
DAMNE , e puede conciuir que la demografia del Valle Je Tenza es muy si-

mitar a cualquier frea de minifun

o

=~}

di

el

WIS E

P gién joven, oran movimie

ia taza womedic de crscimisnto, int
minzdo sn 10,41 por ciente anual.

migracoric espacia

[»3

taga de fecundidad,

minucidn relativa de la mortalidad imfantil, aumento inusitado de la

Imente de JGuenos,

=

i

Conforme e indicd antesg la corriente migrateria ez eievada dentro
d& la poblacisn joven. Las regiones a las cudles van an busca de nue-
vas perspectivas, en su ovden de importancia son: Ple de Monte Llaparo,

Llanos Orientales, Sskana ds
Tolima y Huila,
La amicrani 2 acantas ain mds con el

f g . ) D e et
Santanderas;



enfermedadss cn 1«

%)
n
(5]
(s

ivog ¥ por el atractivo de la explotacidn de las
minas de esmeraldas gue actua como ia sclucidn mds fdcil de los nativos

scondmicos gue plintea 21 minifun

11}

dioc, Castellanos (9),

Existe en la mona gran porcentaje de personas econdmicamente depen
dientes. Sa& calcula gue de cada persona ocupada en la regidn dependen
tres inactivas. Es muy escasa la fuerza de trabajo para las labores del
campe, es decix, no se conegigue el pedn o jornalero, Cada agricultor
digtribuye con su familia todas las faenas del campo., No me

gin caso el mago de jornal por astos servicios,

Con respacto & tenencia de la tierra Castellanos (9), dice que la
cid=se de explotaciones que caracterizan esta regidn y que inclusive ha
creado un gran problema no sdlo de tipo socioldgico, sino econdmico, es
el tipo minifundista. Las parcelas fluctdan entre las 0,5 y 5 hectdreas,

axplcetadas por sus propios duefics y su familia generalmente,

El gran imperio de los chibchas extendis sus dominics hasta el Va-
lle de Tenza y es asi como Cuateque, Guayatd, Tenisuca (Tenza) y Gara-

goa eran poblacicones indigenas de gran desenvolvimiento.

La regidn presentaba especiales atractivos para lcs espafioles debi

la suavidad del clima y a la presencia de las minas de esmeraldas,

jo ]
j&]
&

Este hecho motivd una gran afluencia de espafioles que colonizaron la re
gidn, Hstas circunstancias determinaron un 2lto porcentaje de poblacidn

blanca en la regidn guvasg caracteristicas son bastante acentuadas hacia
ok v



las hiepdnicas., La raza negra es prdcticamente desconocida alli vy eu

presencid, en muy reducida sscala, ha hecho su aparicién =6lo en afios

La sxplotacidn de las minas de esmeraldas de Chivor v Ubalf vy las
localizadas en el territorio Vdsquez, actdan como acelerador de la emi

gracidn rural y de la sveclucidn de los estratos sociales.

£in embargo, en agta regidn subsisie una maza campesinag ignorante
y tradicionalista, con signos de servidumbre muy acentuados que es pre

cise transformar, La zona en general se congidera come de mediano ni-

vel de vida con grandes necesidades de despla

N

amiento de la poblacidn.

La compogicidn porcentual por sexos en la regida tienda a ger de:
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lanes (9), el nivel de educacidén de la zona ha mejora

£

o Yltimsmente, aungue la niflez campesina escasamente llega al quinto

)
L

1]

primaria.,

Segun el censo de poblacidn para 1964 y tomando come base la wo-
blaci®n de 15 afios y mds, en el Departamento de Boyacd existfa una ta-
ga de analfabetismo de 38,4 por ciento. Para el afio de 1972, en educa

cidn primaria sg registrd una tasa de esgelaridad del 65,4 por cilento.

2.2, El Uso de Canales de Jomunicacidén en el Area Rural,

1. En Colombia. Gdmez et al (20), concluyen que en cuanto a la

distribucidn de los oyentes por sexos no sa& ven mayores diferencias.



Tampoco encontraren diferencias en cuanto a 13

i
i
0

diencias por edades, de tal suerte qus

lacion significativa entre el sexs y la audiencia de programas agrope=-
cuarics, asistencia s reuniones y expesicidn & cine. Esto dd argumentos

tedricos para pensar gue la hipdtesis planteada al respectc en egta in-

vestigacidn puede ser rechazada, dado algunas carvacteristicas scriceac-

-

némicas de similitud en todos los municipics dal dvea Jde sstudic.

En wouanto a preferencias sobre programas radiales escuchados por
log agriculteres hay una cnncordancia en los resultados de la investi-
gacidn., Gomez v Gutidrrez (19}, encontraron gue la radic es utilizads

mds comc fuente de recreacidn gque como fuente de informacidn, A igual

Cutif€rrez y McNamara (24), en su estudio realizado

Llba (29} y CGranada y Velan (21) ; guie
para detectar preferencias sobre progya

mas radiglee escuchados por los agrisultores encontraron gue las prefe-

rancias en sa orden, son: noticias, musicales y agropecuarios. A igual

n
3
1

clumidn llegaron Arévale y Alba (6}, en el trabajoc schre andlisis os

investigaciongs de comunicacidn en Colombia, gquienes determinavon

fasd
S
A

gque la mavoria fe los campesinog usan la radio, principalmente, para

olr noticias y migice. encontrd ! .unoz {28) , en su

investigacidn r=alizada en la vegidn del Ariari. Wo asi Hurtado (23)



[

que en su estudio en la Provincia de Ricaurte obtuvo el siguiente re

m
=
=

tado: midsica, novelas y noticias,

all
m

Esta diferencia en los resultados, przsumiblemeni- se debe a los
diferentes tipos de caracterfsticas socioecondmicas propias de las dis-

tintas regiones del pais.

Hurtado (25), en un estudio realizadec con lideres en la Provincia
de Ricaurte, ercontrd que el medio mAs adecvado para obtener la informa
cién agropecuaria es el Extensionista, aungue la radio sigue siendo un
canal de comunicacidn magiva importante. En cambio Alba y Rincdn (37,
en su estudio hecho también con 1lideres llegaron a la conclusidn que &g
tos para obtener informacidn agropecuaria utilizan primeramente la ra-

izado en la Zona Bananera del Magda-

fomd

dio. Cujia (12) en su estudio rea
lena encontré que la radio e el canal que suministra mayor cantidad de
informacidén agropecuaria y social. Igual conclusién obtuvieron Granada

vy Velandia (21}, en gu investigacidn enel Sur del Huila.

Para determinar los medics masivos de comunicacidn mds importantes
Guarnizo (23), en cuatro proyectos del INCORA encontré el siguiente or-
den: radio, prensa y folletos. Con é&sto se'comprueba la importancia
de la radio en la comunicacidn y lo encontrado por Franco (18). Aréva
lo v Alba (6), llegaron a igual conclusién ya gque encontraron que en
Colombia casi el ciento por ciento de los jefes de familia oyen radic

directamente.

A los anteriores autores e agrega Ccampo (30), quien encontrd que
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la radio ec el canal extracomunitario m#s usado en el drea rural del Pro

yerto Norte de Narifio - Sur Cauca y Rodriguez (32), que encontrd resulta

L3
£

dos similfres en 1la zona del Proyecto del Tequendama,

La prensa aparece en varics estudios como el segundo medio masivo
an importancia. Precisamente Mufioz y Alba (29), en el Proyecto del O~
riente de Cundinamarca llegaron a la conclusidn de gue los ganales ex-
tracomunitarios mds usados por los campesinos de esta zona son en sSu of
den: radic, prensa, almanagues, cine, televisidén, libros y cartillas.
Igualmente Arévalo y Alba (6), determinaron gque en el pafia la prensa &3
el segundo medio masivo de comunicacidén usado por los campesinos. Por

1 (5), al analizar orho periddicos colombianos en

otro lade Arévalo et
contraron cque de la cantidad total de informacidén publicada en ellos,

la categorfa Ganaderfa superd, aunque no significativamente, a la cate
gorfa agrigultura. En Filadeifia, Francc (18} también llegé a idénti-

ca conclusidn.

Por otra parte, CGranada y Velandia (21) en su estudic realizadc en
el eur del Huila encontraron que las visitas son el medio mds utilizado

por log campesinos para solucionar sus problemas.

Para referirse a las comunicaciones inter-personales Franco (18)
en Filadelfia, Caldas cbtuve gque laz fusentes mds impcortantes en esta
modalidad son los amigos y los parientes, Gutidrrez y MoNamars (24)
coincidieron en lo antericr en su investigacidn efectuada en Girardota,
Agui la mejor fuente de informacidn son los familiare:s y amiges. A de

termindacidn similar llegarcon Pefia y Pinzdn (31} quienes hallaron que
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los medios de comunicacidn gque mds llegan al campesino son &l extensio~-

nista y las comunicaciones interpersonalas.

Con lo antericr se aprecia que la comunicacidn interpersonal tiene
una mayor incidencia que los medios masivosg, debidc en gran parte a fac

tores culturales, recursos econdmicos insuficientes v bajo nivel edusa~-

tivo en el sector campesino.

Es conveniente analizar la relacidén existente en el uso de canales
de comunicacidén con el proceso de adop=idn o zea el conjunto de etapas
Y

que experimenta un individuo desde cque zabe sobre la existencia de un

hecho, hasta que decide hacer uso continuc de €1,

Alba (1) sostiema que loz medios masivos son especialmente dtiles
en las dog primeras etapas del proceso de adopcidn, La de conosimisen—
to, cuando el individuo se da cuenta de la innovacidén por primera vez y
la de interéds, donde el individuo trata de cbiener la mayor informacidn

posible sobre lasg ldeas.

Deustshman v Fals Borda (15), hallaron en ia wereda de Saucic en
Chocontd (Cundinamarca), que las tendancias a la innovacidn se relacio
nan con el uso de medics masives de comunicacidn, teniendo constante el
factor escolaridad, v gue los campssinos "retardados" en La adopcidn de
la idea, tenian gran dependencia de los canaliez intrapersonales y de
los intracomunales. Esto explica que el proceso de adopcidn de innova-

ciones en Colombia es muy similar al modelo norteamericano.

Lo anterior tiene semejanza con lo hallado por Brévaio y Alba (€],



guienes afirman que existe una relacidn directa entre la exposicién de

medios mazsivos de comunicacién y la adopcién temprana de tecnologia.

Alba et al (2), concluyeron gque los mayores problemass de log Agen-

']

tes de cambio del ICA para obtener informacidn agropecuaria radica en
falta de educacidn del agricultor, dificultades de transporte y falta
de ayudas audiovisuales; por otra parte encontraron gque la forma ideal
para comunicarse el extenzionista conel agricultor era por medic de dm

mostraciones, método y/o resultado,

Valencia (36}, encontrd que en nuesztro medic, los vecinos y amigos
tienen mds influencia en la adecpcién de prdcticas, explicable por el ca
rédcter tradicionalista de las comunidades rurales. En cambioc Aristiza—
bal (7}, en un estudio realizadec en el Departamentco de Caldas, determindé
que en la difusidn de informaci®n schre “"Roya del Cafetco”, loz medios ma

givos de comunisacidn méds efectivos fueron la radio y los carteles.

2.2,2., En Bmérica Latina, Vidal (37) dice que para desarrcllar las eg
trategias comprendidas en el Programa de Divulgacidn realizado en €l Plan
Puebla e utilizaron entre otras, las siguientes actividades: reuniones,

programa de radio, hojasg de recomendaciones y peliculas.,

Spector et al (34), en su estudio comparaéivo de tres formas de co
municacién realizado en el Ecuador, encontraron gue la radio es mds e-
fectiva para la comunicacién en alfabetos y personas mejor educadas, dque
con otras, Por otra parte concluyeron que la radio es especialmente &-

decuada para inducir a las mujeres a intervenir tanto en las préctizas
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cooperativas como en las prdcticas individuales que tengan relativamen=

te bajo costo y que sus beneficios sean claramente perceptibles.

En un ecstudio realizado &n Costa Rica, Mc Nelly y Torwes (273, en=-
contraron que los jefes de familia usan los medios de comunicacidn, se-
gtin el grado de posicidn econémica que hayan alcanzadc, Los del estra-
to alto, tienden a usar mds los medios de comunicacién masiva, tales co
mo periddicos, televisién, revistas, libros y cine, mientras que los de

estrato bajo usan con mds frecuencia la radic,

Coda (10) al referirse a los medios masivos de comunicacién sostie
ne que éstos tienden cada vez mds a estrechar sus vinculos con la educa
cién porque el individuo depende cada dfa mds de las informaciones y
los datos que recoge del mundo exterior, la realidad inmediata y lejana,
Este mismo autor afirma que con la introduccidén de los medios audiovisud
les, lag comunicaciones de masa adquirieron mayor intensidad, intimismo

y dramaticidad.

Por otro lado Wright (38), sostiene dque hoy en dfa, varios de los
paises predominantemente agricolas, subdesarrollados tienen un sistema
de comunicaciones de masas bastante limitado, que, frecuentemente cpera

bajo la ideologia gque llamamos "autoritaria”.

Toro (35) en su estudio realizado en Puerto Riro determind que el
moderado desarrolle rural alcanzade en aguél pafs es debido en buena
parte a que log programas de extensién han usade la radioc, la prensa y

muchas publicaciones en la divulgacidén de la tecnologia exigtente.
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En una entrevieta a mds de 400 expertos en desarrollo de 4 regioc-
nes del mundo (América Latina, Africa, Asia Meridicnal y la Cuenca Medi,
terrdnea) realizada por Hyman et ai (26), encontrarcn que los medios da

comunicacidén mas usadcg eran, en su orden: carteles, libros, folletos

o volantes, peliculas, periddicos, radioc vy otras ayudas audiovisuales.

Cabe destacar segdn las dltimas opiniones gue los medios masivos
de comunicacién juegan papel importante en el desarrcllo de un pais cuan

do se lesz utiliza adecuadamente.



3. MATERIALES Y METODOS

Este estudio se llevd a cabo ¢on los campesinos del drsz del Proyec

to de Desarrollo Rural del Valle de Tenza, Departamento de Boyacd.

3.1, Definicidén de Términos.

.l. Comunicacién impersonal. Esg agquella que hace referencia a una =i-
tuacidn donde la fuente, no entra en contacto directo con el receptor.

Tal es el caso de cuando se usa la radic y la prensa,

,2. Comunicacién interpersonal, Se refiere a una zituacién donde la
fuente v el receptor, estdn en contacto directo unoc con el otro, al mig

mo tiempo vy en el mismo lugar.

.3, Visitas. Se consideraron las vigitas, como la presentacidn que ha
cia el entrevistado al despacho de un técnice, a la casa de un amigo,

a un almacén, a una droguerfa, o a la sede de una institucidn,

.4. Canales de comunicacidén. Son los medios a través de los cuales se&

pueden transmitir significados o mensajes.

.5, Canales extracomunitarios., Agquellos medios de comunicacidn porta
dores de informacién que se originaba fuera de la comunidad: radic,
prensa, cine, televigidn, libros, folletos, revistas, almanaques y ¢ar

tillas,

.6. Canales intracomunitarios, Se consideraron como tales, log medics
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de comunicacidn que permitian divulgar la informacidn originada dentro
de la comunidad: cursillos, reunicnes, demostraciones de mé&todo ¢ de

rasultados, dfas de campo y giras,

.7. Canales extracomunitarios que partieipan de intracomunitarios, A-
quellos que no fue posible establecer con certeza si el mensaje se cri-
giné dentro o fuera de la comunidad: carteles, hojas volantes, cartas

circulares.

3,2, Limitaciomnes,.

En el egtudic =e tropezd con limitaciones de tiempo, de disponibi-~

lidad de personal y de recursos econbmicos, Ademds:

3.,2.1. No se determiné la periodicidad en algunos canales de comunica=

cidn.
3.2.2. Ia investigscién se basé en la opinién de la gente, y por lo
mismo es diffcil comprobar si las respuestas eran verdaderas o falsas.

2.3. Formulacidn de Hipdtesis.

Para cumplir a cabalidad y desarrollar los objetivos propuestos en

la investigacidén, se formularon las siguientes hipétesis:

_i. Los habitantes del drea de estudio creen gue la radio, es el nedio

2]
o,
n

adecuado para hacerles llegar informacidn agropecuaria y social.

.2. FE1 zexo del drea de e=ztudio estd relacionado con la audisncia ce

programas agropecuarios, la lectura de prensa, la agistencia a reunio-
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neg v la exposicién &l cine.

,2. La escolaridad de los habitantes del drea de estudic, estd directa
mente reiscionada con la lactura de materiales imprescs (pransa, Lioros,

revistas, cartillas, folletos, cartas circulares, hojas volantes, alma-

nagues y manuales).

3.4, Muastra,

El tamafio de la muestra fue determinado directamente por espacia-

iistas en Estadictica Social quienes pertenscen a la Divisidn de

distica v Sistemas.

Se usd muestreo estratificado con afijacidn proporcional. Cada mu

nicipic representd un estrato. El nimerc de jefes de hogar a entievie-

st
o

tar se determind por medic da férmula ¢

12
y 7
{ Mo W Phooh? )°
- h=1 =
n = (1)
12
w22 + S Nh Ph Qh
k=1
en donde:
N = tamafio de la poklacidn

Nh = ntmero de familizs en el municipio
Ph = proporcidn de hombres
Oh = proporcicon de nujeres

T = precisidn fijada (.051.
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21 aplicar la férmula anterior 4id un hotal de 348 eqvuestas

+idid hacer 370 en total para obbensr un mayor mdrgen do

|
L8 B B S

Bara encontrar &l mdmero de agrioultores a encuestar por munics

ge utilizd la siguiesnte ecgdcidmn:

Nh
th = — 1, en donde n fue calculzda por la ecuacicn {11,
N

Eota descomposicidn se utilizd en vista de que las varianzas d& la

caracter{stica escogida no variaba fusndamentalmenie sntre (OS5 &

establecidos; a eszra descomposicitn cominmente se le llama afijacicn

proporcional .

log estratos, va gque &l sizvama permite

@gtranos payores Lengan mEs siementos de as

La sglecaida de

n8 manloipios fue hecka al azar y <on

un mfaime de 10 por ciento de veradas por municipio, bajo el oriterio

de encusgtar, aproximadamenca Familias por wereda v efectuando .as

cusstas cada 12 fineas en sentido da zig-zag para tratar de cub

mARimo & cada verada en toda so egbensidn.

5. Elaborasidn del Cuestionaric.

1 ruestionario consta de 32 preguntas (Anexo 1) € inpcluye los i~



1. Informacidn general sobre sl entrevistade: edad, sexs, escolari-

dad, ccupacidn y tenencia de la tierra.

-

2. Uso de cansles de comunicacidén: Extracomuaivarics (radio, wine,
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campo, giras y curgillos): y los extracomunitacios que participan de in

i

tracomunitarios (hojas volantes, cartas circulares y ranueles,

.3. El uso de canalesz de comunicacibn enfocados a la solugidn da grobis

mas sgrcpecuarios y sociales,

A, Ei canal de comunicedisn que el usuvaric cree mds adacudde pacrs ha-

legar informacisda.

0
i
b
e
D
P

.5. 1a utilizacidén que hansen los enbrevistados de las entidaces vrola-

cionadas ¢on &l ssctor agropesuaric,

Antas de usar en forma definltiva el cuestionario, dzte fuf some-

=0 & vo total de

i
5

ia misma zona de estudio. Esta sz h

30 persoras seleccionadas al azar. Fosteriorménte al cusstionarin se
le hicieron algunos ajustes, reguarides por las condiciones de & re-
gi¢n, (on esta prueba se buscaba analizar la simplicidad, confiabili~

b P

dad v grado de validéz,



3.7. Aplicacidn del Cuestionario.

Pavra la racoleccida Ae la informacidn sa cortd con la colaborasicn

del persorn@al del Proyecto de Desarroeilo Rural del Valle de 1% S

1z Agenciz de Extensidn Rural de la Secretaria

Al personal participante le fueron dictadas dos
to y se hizo la requerida supervisidn por parte del responsable del as-
tudic vy de un Ingeniero Agronomc de la Planta de Perscnal del Proyeoto,

guien permanecid al frente de la recolecnidn de los datos,

Como la mujer ocupa lugar preponderante en la toma de decisiones
gque se dan en las labores de extensidn, se encuestd entre un 40 y 50
por ciento de ellas para hacer iag debidas comparaciones entre el sewo
v el uso de log canaleg de comunicacién. Este criteric fue observadoe

en cada unz de las versadas afectadas,

Durante el antreznamients fue recalcada la importancia que represan
taba el estudioc para el futuro del &rea del Proyecto y para zeonas simi-
lares, Con &3to tambifn se persegufa darle la necesaria seriedad a la
fase da recoleccidn vy peor lo mismo, poder ébtenar datos <on alto margen

de credibhiiidad.

oy

En cada una de 1las fineas seleccionadas se encuestd sélo al jefa

XU

=

del hogar (homkre o mujer):; si no se encontraba ninguno, se recurri

la familia mds préxima para ser entravistada.

Fl encmestader al hacer la visita le recaleaka al entrevistado so-

bre el valor que tenfa el estudio para el plarneamientc de las activida-



Aes futuras del ICA y de otras entidades gue laboran en el sector agro

paecuario.

El tienpo gastado en cada encuesta fue er promedio de media nora.

dependisnde esta durac: antra otros factores de la hora, gL sexo y la

misma aptitud personal del entrevistado.
3.8, Andlisig y Téunicas Estadisticas,

7.4 totalidad de cuestionarios fue somatida eén primera instancia al
proveso de codifigacidn y tabulacidn; posteriormente se lievs 1z dinfor-
macién a las Oficinas de Biometria para la perforacidn de las tarjetas

para luego ser llevadas al computador IBM-370 del DANE donde ze procesd

g

TErangids a8 pro

datarminar el canal mds adaoua o
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para waoibi

2., prusba la hipdtssis gua azmia ia
&l sego v la audiencia 4= progra-
mas agropecuarios, la lectura de prensa, la asistencia a rguniones
y la exposicidn &l cine.
2. Broebag de dos muestras de Kolmogoroy-Smirnov para someter 8 pruska

1a relacidn de sscolaridad y 1a lectura de materiasles impresos.

La segundsa ¥y tercera




ol sistema denominado "Paguete Estadistico para Ciencias Sociales™, S,

P,5.8., esprcifico para estas clencias,



4, RESULTADOS Y DISCUSION

El presente capftulo contiene los resuitados obtenidos en 1a invesg

tigacidn, con su respectivo andlisis v discusidn,

4.1, Caracterfisticas de loz Informantes.

4.1.1. BSexo, Da acuerdo a la poblacidn informante, se obtuve gque el
29,7 por cientc son hombres vy el 40,3 por oiento mujeres, Bota distrie
bucifa es el rezultads de la metodologiz empleada al aplicac el cuestip

nario (Ver Materiales y Métodos).

(at

4,1.2, EBEdad. Del total de informantes, 13,2 por cilento esa menor ds

25 afiog; 39,5 por ciento estaba entre 25 y 40 afios; 34,3 por ciento an

tre 41 ¢ 55 afies v 13 por clientc, mavor de 55 afios.
L F = r &

4,1.3, Escolaridad. Se encoatrS unm &lte Indicve de analfabetismo, ya
¥

gue el 45,1 por ciente de los informantes respondid i
B

{Enexo 2). Resvltados similarves encontraron Ocampo
+o de Desarrcllic Norte de Narifio — Sur Cauca y Mufioz y Rlba (29} en el

Proyecto de Desarrolio Rural Oriente de Cundinamarca, Por otre lado,

el 24,3 por tiento estudis unoc o dos afior y el 16,5 por ciento estadid
36 4 aflos. S6lo el 14,1 por ciento habia estodiado dinco afics o més.
Cagtellanos (9), sostiene gue el nivel de esducacidn de la =zona ha mgijc

rade dltimamente aungue la nifiez campesina escasamente llega al quinto

de orimevia.
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4,1.,4, Ocugcidn. Con respecto a la ocupacién se encontrd gue cagi la
mitad da log entravistadosn se dedicaba & 1a agricultura y ganaderfa,

o odento mand festd Jedicarge excla-

Rl S {
Aoy &2

nag 40 fanegzdas v es raro encontrar fimvas mayores en €sta geccidn del
pais™, De otra parte, 27,3 poer cierto, =2 ocopaba del hegar v, sOlanen

2 21 3,5 por cisnto combinaba lasg actividadss agricultura vy hogar. A

a

trag actividades, cowmo por ejemple lag artesanias, se dsdiggbs =flo

2,7 por gignto.

4.,1.5, Tenewis de Tierra. Una elevadd propercidén, 82,2 por cientd,

ik

11

rd
i

ropigtarios; 17,3 por ciento no son propistariocs y el 0,5 por cisn

et

2 no regpordid.

Cahe andtar, cue avngue 18 mayosris de log infermantss son propie-

tavios, exlgts un alt

fracoionamients yva que nfy del 80 por

Q
Q)
i
H
(1]
(]
fall
[t

meacres de 3 hsotdresg, ssyin lo anocha

& tia-

ng una aita préaide demogrdfica: hasta 256 habitantes por kildmstro

En eghe sentide, los escasos recursos de tierra y capital, a nivel

de peoduotor, son factores gue inciden notablemente en que el tipo de
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explotaciones presenten un cardcter de subsistencia a un nivel muy bajo,
que en términos reales no alcanza a compensar el esfuerzo realizado por

el agricultor y su familia,
4.,2. Uso de Canales de Comunicacién.

4.2.1. Comunicacién Extracomunitaria. En la Tabla 1, se detalla el or
den de preferencia de log canales extracomunitarios usados por los habi

tantes del &rea de estudio.

4,2,1.1., Radio. La radio resulté ser el medio de comunicacién masiva
md&s usado por los campesinos del Valle de Tenza. E1 94,3 por ciento o-
ve radio y el 5,4 por ciento no, (Tabla 1). El 0,3 por ciento no res-

pondid.

Este resultado se identifica perfectaménte con lo encontrado por
Mufioz y Alba (29), Granada y Velandia (22), quienes igualmente halla-
ron a la prensa en el segundo luygar en cuanto a su uso, entre los medios
considerados como extracomunitarios, En cambio Ocampo (30) y Rodriguez
(32) en sus vespectivos estudios encontraron a la televisién en segundo

término, después de la radio.

4.2.1.1.1. Programa preferido. Los programas preferidos segin los in-
formantes, en su orden fueron: musicales, 55 por ciento; noticiosos,
24,6 por ciento; agropecuarios, 6,8 por ciento; novelas, 6,8 por ciento;
religiosos, 1,1 por ciento; humoristicos, 0,5 por ciento; deportives,
0,3 por ciento, E1 4,1 por ciento no oye radio y 0,8 por ciento no reg

pondid.,
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TABLA 1. Canales de comunicacidén extracomunitarics uzados por los cam-

pesinos del Proyecto de Desarrolls Rural del valle da Tenza,

en 1975,

No res-—
Canal Uza No usa pondid Total
No. % No. % No. % No. %

Radic 349 94,3 20 5,4 1 0,3 370 100, 0
Prensa 215 58,1 154 41,6 1 2,3 370 100,0
Almanacues 214 57,8 150 40,5 6 17 370 100
Cine 179 48,3 188 50,9 3 0,8 370 100,0
T e 70 45,9 200 34,1 = = 370 100,0
Revistas 57 15,4 313 84,6 - - 370 LOG,0
Folletos 445 12,4 324 37,6 = - 370 1G0G,0
Cartillas 43 11,8 326 88,1 ] 0,3 370 100,90
Libros 30 8,1 320 86,5 290 5,4 370 100,0
Manuales 19 5,1 351 94,1 X 0,8 370 100,0
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El Programa preferido, fue el musical, tanto por los hombres como
por las mujeres, aunque fue un poco mayor el porcentaje de los primeros.
Fete resultado se identifica perfectamente con el encontrado por Hurta-
do {25) en ia Provincia de Ricaurte, pero difiere de los resultados ha-
llados por Mufioz y Alba (29), Ocampo (30}, Arévalo y Victoria (4) y o-
tros autores mds, quienes an sus respectivas zonas de estudio determina

ron que el programa preferido fue siempre el de las noticias.

e
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ircunstancia, es preciso aclarar que en el drea del Pro
yecto de Desarrollo Rural del Valle de Tenza, existen dos emisoras loca
les, la Voz de Garagoa y Radio Guateque. Sus programas musicales cubren
la mayor parte de sus respectivas programacicnes. Posteriormente le si-
cuer en importancia las noticias. Ademds, la misica es el medio de en-—
rretenimiento mds usado por los campesinos de la regidn. Por éso, lla-
jmz la atencidn ver a casi todos los agricultores llevar su radioc Yter -

ciado"™ a ~cada una de las lsbores del camps.

or otro lado, como ze vid anteriormente, un elevado porcentaje de
informantes, 94,1 por ciento, utiliza la radic para enterarse de los su
cesos del pais. Los resultadoes se dan en la Tabla 2. Fara informarse

de 1o gue sucede en el pais, la regidén y la vereda, la mayoria de los

entrevistados 1o hacen en su residencia y/o a través de emigos y vecinos.

4.2.1.1.2. Emisora preferida. La Tabla 3 presenta en su orden, las e-

wigoras mds escachadasz en el drea del Provecto, seguin los informantes.
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TARIA 2, nales de comunicacidén que utilizan los campesinos del Pro-

vecto de Desarrxolle Rurzl del Valle de Tenza para informzrse

de lo gque sucsede en el pafs, la region y la vereda, 2n 1975,

Canal El Pais La Regidn La Vereds

No. % No. % No. %
Radio 348 94,1 350 24,6 L8 0,3
Prensa 13 3,5 2 G,;5 - -~
Amityos v vecinos 3 ;5 13 3,5 331 89,5
TV 2 8,5 i 0,3 = e
Reuniones - - = = 25 7 8
Ctros canales 1 0.3 1 63 6 146
Mo se informa i O3 - a - -
No respondid 2 0;5 3 0,8 3 0,8

TOTAL 370 100,0 370 100,0 370 100,0




33

Como se ve, "La Voz de Garagoa", emisora local y filial de Caracol,
acapara casi la mitad de la sintonfa total, 42,1 por cientc. Esto se
explica, porgue dicha estacifén es muy especializada en la misica predi=-
lecta del "pueblo™ del Valle de Tenza y, ademfs porque sus amplios pro-
gramas de complacencias atraen mucho a los campesinocs de la regidn, quie
nes se gienten estimulados al oir sus nombres o los de sus familizres,

con alguna frecuencia.

En sequndo lugar de sintonia se encuentra la "Voz de Guategque®,
que tiene su sede en esa misma localidad y cuenta con 22 por ciento de
oyemtes. Egta emisora presenta caracterfsticas muy similares & las de

La Voz de Garagoa, en lo referente a la digtribucién de su“programacidn.

Las mujeres escuchan mds La Voz de Garagoa que los hombres. En cam

bio, con la Voz de Guategue sucede todo lo contrario, (Tabla 3).

4.2.1.1.3, Hora en que se escucha el programa preferido: Del total de
informantes, 18,8 por ciento oye el programa preferido a las 5 A.M.;
11,1 por ciento a las 6 A.M. y el 18,1 por ciento a las 7 A.M. Como se
puede observar los campesinos comienzan & sintonizar las emisoras desde
las 5 de la mafiana, para oir sus programas musicales., Posteriormente,
sigue en importancia la hora de las 7 A.M., porque es en esta hora en
la cual log campesinos oyen las notilcilas, simultdneamente con su tras-
lado &l trabajo,. Ademds, estos datos también concuerddan con los progra
mas matinales de las dos emisoras localgs. En cambio, Ocampo (30) en
el Proyecto Norte de Narific — Suxr Cauca y Arévalo y Victoria (4) en &l

Proyecto del Altiplano de Narifio emcomtraron que la hora m#s importan-
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TAELZ 3. Emigsoras por las gque escuchan sudprograma preferido los campe

ginos del Proyecto de Desarrollo Rural del Valle de Tenza, en

1975,

Emisora Homhres Mu-jeres Total
No. % No. % No., %

Voz de Garagoa 88 40,0 68 46,3 156 42,1
Voz de Guateque 54 24,5 28 19,0 82 22,0
Radio Melcdfa 12 5,5 12 8,2 24 6,5
Radio Tunija 2 0,9 3 2,0 5 1,4
Radio Sutatenza 26 11,8 9 6,1 35 945
Voz del Rio Cauca 1 8,5 = - 1 0,3
Nuevo Mundo 22 10,0 13 8,8 35 9¢5
Santa Fé& 2 0,9 5 3,4 7 149
Otras emisoras 6 247 4 0,8 10 247
No oye radio 7 3.2 8 5.4 15 4,1
TOTAL 220 100,0 150 100,0 370 100,0




te parz escuchar el programa preferido era de 7 2 & de 1la noche.

4.2,1.1.4,. »Audiencia de progfamas agropecuarios. El 54,3 por cientic
oye programas agropecuarios v 44,9 por ciento no. Sin embarge en cusn
to & preferencias, se encontrd gue los programas agYOpeCcuAaAYios reprecsen

tan sclamente 6,8 por ciento,

En la Tabla 4 se presenta la relacién entre la escolaridad en hom

bres y mujeres y la audiencia de programas agropecuarios.

Con respacto al programa agropecuaric que mds oyen los informantas,
resultd ser el programa dEDominEdo "BEcog del Desarrcllo"”, el cual es o~
frecido por el Proyecto de Desarrolle del Valle de Tenza a través de 1a
Voz de Garagoa, (Tabla 5). EIl mismo cuenta con gran acogida, ya gue &n
&l se transmiten recomendaciones de indole agropecuaria y social natamen
te enfocadas a la sclucidn de los problemas de la zona. De ahi, gque 32,0

Transini-

por ciento de log entrevistados respondid haberlo escuchade. E

0]

tido a las 11 A.M,, no siendo ésta sin embargo, la hora mds conveniente,
como se vid anteriormente. DQuizds si el programa se realizara en las

primeras horas de la mafiana, de seguro que la mayoria de los habitantes
del drea de estudio lo escucharfan. La excelente acogida de gue s& ha-

blé es debida por una parte, a que este programa es elaboxedc v transmi

tide directamsnte por perzonal del Froyectio y por otra, a gug su conte-

nido siempre lleva recomendaciones priacticas de usc inmediato.

Los programss Sutatenza con 12,7 por clente y "Caracol en le Tie-

[
"
fis
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cliento ocoupdron lugarss sSecundarios.
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TAELA 4, Relacidn entre la escolaridad y la audiencia de programas agro

1

pecuarios segin el sexo d¢ los habitantes del Proyectc de Des

rrcllo del Valle de Tenza, en 1975,

ASISTENCTIA A PROGRAMAS AGROPECUARIOS

Hombres ) yjeres

Escolaridad S5i escuchd Ne escuchd Si escuchd No ezcuzhd

No, % No, % No., % _ No, %
Vo estudid A6 20,8 52 23,5 32 21,8 34 23,
1 - 2 afos 33 14,9 20 9,0 27 18,4 16 &.8
3 -~ 4 afios 23 16,6 16 T2 14 G,8 g 5 56
5 & mds afio= 15 6,5 is T o2 11 Tab 10 €48
TOTAL 117 53,1 104 46,9 g4 57,6 62 42 -4




37

Arévalo vy Victoria (4) en el Proyecto de Desarrollo Rural del Altji
plano de Narifio encontraron resultados muy similares en cuanitoc a la pro

porcidn de informantes que escuchan programas agropecuarios.
o

4,2.1.1.5. Disposicién a oir programas agropecuarios. Se encomtwd que
87,5 por ciento de los informantes desea escuchar programas agropeliua-
rios; 10,5 por ciento no desea y 1,4 por ciento no respondid., E1 eleva
do porcentaje de entrevistados que desea escuchar programas agropeacua-
rios, se podria atribuir a factores tales como: condicién de agricultor
del entrevistado, factorss psicclégicos, sus valores, etc., los cusdlaes
pudieron influir en la respuesta afirmativa de la mayoria. Ardvalo y
Victoria (4) encontrarecn resultador similsres en su estudio realizaco

an 21 Proyecto del Altiplano de Narifio,

Comc se observa el porcentaie de informantes que desean escuchar
programas agropecuarios es muy elevadc, 87,5 por cientc, Esto pueds
ser debido en perte al éxito obtenido com la transmisién del Programa

“Beos del Desarrollo", que como se dijo antes, sale al aire por l& Voz
de Garagoa, cubre una conziderable extensidn y como tal, una promiscria
sintonfa. De ctra parte, el campegino muestra en cierto grado su inte-

rés por mejorar sus conocimientos tecnoidgicos, valiéndose on sste ca=

sp del usc d2 la radio.

Los dfas considerados como de descanso (sdbados y domingos), resul
taron ser los preferidos para Oir pProgramas agropecuarios. EL 67,5 por

ciento de log entrevistados manifestd preferencia por tales clas (Anexo

2



TABLA 5. Nombre de los progremas agroupecuarios més escuchados por log
habitantes del Proyecto de Desarrolle Rural del Valle de Ten
za, en 1975,

Nombre NG .,

Ecos del Desarrollo 135 36,5

Programas Sutatenza 43 11,5

Caracol en la Tierra 33 8,9

Amanecer Campesinoc 4 1,1

No recuerda it 0,3

Otros programas X Q0,3

No ove 147 39,7

No respondid ' a 1.6

TOTAL 370 100, !
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Sin embargo, es importante tener en cuenta que parece ser que &l
campesino le interesa m&s la hora, que el dfa en que pueda escuchar el
programa agropecuario, ya que por sus miltiples ocupaciones, debe escg
ger aquellas horas que no interfieran con su trabajo, A este respecto,
se encontrd un elevado porcentaje, 37,6 por ciento gue desea oir el pro
grama agropecuario a las 11 A M. Quizds la explicacién est# basada, en
que en esta hora los agricultores paran parcialmente el trabajo para de
dicarse a almorzar. Ademds, viene a ser un excelente paliativo facili-
tado por el hecho de contar en el mismo trabajo con un transistor, que

raramente abandonan cuando van a efectuar las faenas agropecuarias,

De otro lado, 11,6 por ciento desea escuchar el programa agropecud
rio a las 6 A.M, v sdlo 8,9 por ciento manifestd su deseo por escuchar-
lo a las 7 A.M., (Anexo 4). Un grupo de entrevistados, correspondients

al 7,8 por ciento desea oir el programa agropecuario a las 2 P.M.

Con respecto a la emisora preferida para escuchar el programa agrg
pecuario, log informantes respondierocn asf: Voz de Garagoa, 54,2 por
ciento; Radio Guateque 16,8 por ciento; Radio Sutatenza 11,4 por ciento;
Nuevo Mundo 3,5 por ciento; Radio Melodfa 2,7 por ciento y Radioc Tunja
1,6 por ciento., El1 2,2 por ciento de los entrevistados no respondid,
Es importante destacar de nuevo la importancia de la Voz de Garagoa en

el drea de estudic.

4.2.1.2. Prensa. El1 58,1 por ciento de los 370 entrevistados lee o le
leen la prensa. EL 41,6 por ciento no lee ni le leen, Este canal extra

comunitario ocupé el segundo lugar dentro de este orden, (Tabla 1). Co~
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mo se vé, mds de la mitad de la poblacidén analizada lez o le lean la
prensa. Esto se debe 3 gue hay una buena distribucién de periddicos en

la zona,

Del total de informantes, 52,3 por ciento lee o le leen la prensa
para informarse sobre temas de agricultura, ganaderia v/c mejoramiento
familiar. De ahf que 35,4 por ciento de los entrevistados lee o le leen
el semanario El Campesino, el cual dedica una amplia seccidn a dichos te
mas, (Tabla 6). Idénticos resultados encontraron Mufioz y Alba (29) en
el Oriente de Cundinamarca quienes hallaron dque el periddico mds leido
era precisamente El Campesino. En cambio, Rodriguez (32) en su estudio

en la "Provincia del Tequendama" lo encontrd en segundo lugar,

El semanario El Campesino, es adquirido los domingos en las dife-
rentes localidades del drea de estudio, por ser el dia en que la gents
se desplaza a los centros urbanos, ya sea para asistir a misa, al mer-

cado o a ambas cos=as.

El periddico "E1l Tiempo" con 29,2 por ciento ocupd sl segundo lu-
gar y se explica, porque en su mayor parte este diario, es adguiridc
los dias domingos, en los cuales como en el caso anterior, los campesi=

nog se dirigen a las resgpectivas cabeceras municipales.

Se encontrd que la prensa era lefda por el 60,2 por ciento de los

hombres v por el 55,4 por c¢iento de las mujeres,

4.2,1,3, Almanagques. Este medio de comunicacidén ocupd el tercer lugar
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TARLA 6., MNombre de los periddicos leidos por los campesinos del Proyec

to de Desarrollo Rural del Valle de Tenza, en 1975,

Nombre No. %

El Campesino REc 35,4
El Tiempo 108 29,2
El Espectador 3 0,8
Otros periddicos 2 0,5
No leen ‘ 126 34,1
TOTAL 370 100,0




en u=o, dentro de los medios de comunicacién extracomunitaries. Un al-~
to porcentaje, 57,8 por ciento de los informantes leen almanaques. EI

40,5 por ciento no los lee y el 1,7 por ciento no respondid, (Tabla 1.

El almanaque Bristol es el mds lefdo en la zona de estudio, Poste
riormente le sigue el almanaque Creditario, EIl primero, generalmente es
adquirido en las plazas de mercado, tiendas, almacenes y droguerfias. EL
segundo, lo adguieren en las diferentes oficinas de la Caja Agraria o en

los almacenes de Provisidn Agricola de la misma entidad,

Mufioz y Alba (29) encontraron que el almanaque Bristol tiens gran

demanda para efectuar consultas que informan de los cambios de las fa-

Cr

ca

51]

ges de la luna, con el fin de programar las siembras, cosechas, trd

ciones, caza, pesca, etc. y el Creditario para informarse sobre algunas

prdcticas y anotar fechas importantes,

o

4.2.1.4, Cine, Del total de informantes 48,3 por ciento habfa visto
cine y 50,9 por ciento no, (Tabla 1). Sélo el 0,8 por ciento no res-

pondié.

El cine ocupd el cuarto lugar dentro de los medios extracomunita-
rios en cud@nto a su utilizacidn, pero es necesario resaltar la falta
de posibilidades que tienen leos campesinos para tener acceso a é&l, va
que se carece de recursos y de muchas otras facilidades para poder con
currir a log grandes centros, pues en ias poblacicnes del drea es muy
raro encontrar un establecimiento que ofrezca funciones con cierta re-

gularidad v a precios realmente populares.
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Solamente 22,4 por ciento de los informantes habia visto cine agro
pecuario y 77,6 por ciento no. Sin embargo, este bajo porcentaje fue
cubierto en su totalidad por el ICA, por medic de sus unidades del Sear-
vicio de Extensidn y con motivo de las Campafias de vacunacidn contra
peste porcina y antiaftosa, realizadas recientemente con la participa-
¢idn directa de todo el personal del Proyectoc de Degarroello Rural del

Valle de Tenza.

El 12,4 por ciento del total de informantes gue habfan viste cine
agropecuario lo hicieron en los municipios del Proyecto; 9,6 por aien-
to directamente en la vereda, Sd6lo el 7 por ciento habia presenciado

el cine agropecuaric hacia menos de un afio.

También e encontrd que 22,2 por ciento de los hombres y el 22,8
por ciento de las mujeres habian asiztido a peliculas agropecusrias.
Es decir, que log dos sexos se encuentran igualmente atrafdos hacia es-

ta modalidad del cine.

Dada la importancia del cine agropecuario, podria utilizarse este
medio como uno de los instrumentos mds importantes para transmitir in-

formacidn agropecuaria y social.

4.,2,1,5, Televisién. E1 49,5 por ciento de los informantes ha vistoc

televisidén v 54,1 por ciento no, (Tabla 1),

Este medio de comunicacidén extracomunitario ccupd el quinto lugar
dentro de los de su género. Sin embargo, & este canal no =ze le da ma-

yor importancia en el drea del Proyecto, por cuanto hay carencia de re
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cursos para adquirir los receptores dado su alto costo, y ademfs, en nin
gin caso se cuenta con servicio de electrificacidén rural. Por otra par-
te, la televid#idén colombiana no cuenta con programas especializados que

gsuministren informacidn dtil para el sector rural,

El relativo alto porcentaje de uso encontrado, se debe a gue en to-
das las ocagiones la televisidn eg vista en las cabeceras municipales

del Proyecto, o en centrosz tales como Tunja y Bogotd.

Del total de personas que vieron televisién, 15,4 por ciento hacia
menos de un mes que la habfa visto y 18,4 por ciento entre unc y docs

meses.,

Al distribuir a los informantes segin el sexo, se encontrdé qgue el
44,3 por ciento de los hombres y el 48,3 por ciento de las mijexes ha-

bfan visto televigidn,

También se determind, la relacidn entre la escolaridad y ila exposi

cién a la televigidn de los habitantes del Proyectc de Desarrvollo Rural

del Valle de Tenza, (ARnexc 5i.

4.2.1.6, Revistas. Del total de entrevistadosg, sélamente 15,4 por cier
to lee o le leen revistas y el resto, 84,6 por ciento, no lo hacen, {(Ta-

bla 1).

Bete madio de comunicacisn occupd el sexto lugar en cuanto & su uso,

dentro de los medios extracomunitarios. La mayorfa de las revistas l=il

das hactan referancia a recetas de cocina, modas, aventuras y alounas
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sobre noticias. Fue muy bajo el indice de lectores de revistas scbre
temas agropecuarios, y la mayorfia de éstas eran consultadas por log hom
bres para informarse sobre la solucidén a algunos problemas del sector

rural.

4.2.1.7. Folletos, Solamente 12,4 por ciento de los entrevistados
lee o le leen folletos, Este medio extracomunitario ocupd el séptimo

lugar en cuanto a utilizacidn, (Tabla ),

Los folletos lefdos, son en su mayoria los que distribuye el ICAH
a través de sus oficinas o directamente por intermedio de los Prduticos
Agropecuarios. Son de cardcter agropecuario y de mejoramiento familiar.
También, una minima parte es adquirida en las oficinas locales de 12 Fa

deracidn de Cafeteros, en especial log gue hacen referencia a la Royz

del Cafeto.

4.2.1.,8. Cartillas. Este medio de aomnicacidén extracomuiniterio, Couw-
pé el octavo lugar en uso, entre los de su género, Solamente el 11,6
por ciento lee o le leen algunas cartillas como La Charry entyre 1los &g
colares y las que distribuye la Aecién Cultural Popular, ACPO, Lstas
dltimas son adquiridas en las casas curales de las diferentes cabeceras
municipales. Ia mayor parte de ellas, hacen referencia a las explota-
ciones agropecuarias, destacdndose en cierto grado, el tratamiento ae

las industrids menores.

4.2.1.9. Iibrog. Un reducido porcentaje de los informantes, 3;1 por

ciento, lee o le leen libros. Los libros m&s lefdos son los de cardc
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ter religioso, especialmente La Biblia y algunos de Historia Patria y
Sagrada. También algunos sobre humor y aventuras. Los que contienen

remas agropecuarios prdcticamente no fueron leidos.

4.2.1.10. Manuales. Sélo 5,1 por ciento lee manuales, (rabla 1). La
baja proporcién de manuales consultados, proviene del ICA, de la Accidn
Cultural Popular, ACPO, y muy pocos de la Federacidn de Cafeteros. El

tema mds lefdo en este caso fue el agropecuario.

4.2.2. Comunicacién intracomunitaria. Los diferentes canales intraco-
munitarios y la frecuencia con gque los utilizan logs informantes, se pre

gsentan en la Tabla 7.

4.2.2.1. Reuniones. Este medio de eomunicacidén intracomunitario tiene

un elevado porcentaje de uso en la zona de estudio, 64,6 por cientec.

Esto concuerda con los resultados de la mayoria de las investiga-

ciones gque schre este tdpico se han realizado en Colombia.

Como se puede notar, las reuniones tienen gran acogida dentro de

[

os campesinos del Valle de Tenza, pues aparecen en primer lugar de u-

e entre los medios intracomunitarios.

Segin la respuesta dada por los informantes, los temas preferidos
lag reuniones en su orden fueron: La Accién Comunal, 21,6 por cien
to; temac de mejoramientc familiar, 15,4 por ciento; garaderocs, 9,2 por
ciento; temas escolares, 6,5 por ciento; agricelas, 5,4 por eiernte vy

otros, 4,8 por ciento.



TABLA 7. Utilizacidn de los diferentes canales de comunicacidn intra-
comunitaria por los campesinos del Proyecto de Desarrollo Ru-

ral del Valle de Tenza, en 1975.

Han asisti No han a- Sin resg
do gistido puesta Total
Canal No. % No. % No. % No, %
Reuniones 239 64,6 129 34,9 2 045 370 100.,0
Demostracinnes 66 17,8 299 80,8 5 1,4 376 100,06
Cursillos 67 i8,1 271 73,3 3z 8,6 370 103,0
Giras 18 4,8 315 85,2 37 10,0 370 10G,C

Dfas de campo 16 4,3 323 87,5 31 8,2 270 10G,0
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Es importante mencionar el valor que tienen las reuniones de Bocidn
Comunal, en el #rea de estudioc, va gque en ellas se constituyen las Jun-
+tag Directivas de lds mismas, y se debaten los distintos problemas que 2
guejan a las respectivas veredas. En esta forma contribuyen a servir de
ejemplo v estfmulo para la creacidn de muevas Juntas de AccidSn Comunal en
las veredas vecinas. Locs progresos alcanzados por algunas de ellas, son
el resultado del esfuerzo colectivo y sus beneficios. Bl lugar preferidoe
para verificar las reuniones, resultd ser el de la escuela de cadg vere-

da, seqin el deseoc manifiesto de la mavoria de los informantes.

El 55,1 por ciento de los informantes desea preferencialmante gue
las reuniones se hagan los dfas sdbados y domingos, (Anexo €}, En cuan
to a las horas p&eferidas para las reuniones, (Anexc 7), resultaron ser
las de la mafianz de esos dfas, va gue las de la tarde las dedican a re-

crearse con juegos tales como el popular “turmequé” y el Bolo.

Se encontyrd gque tanto los hombres como la

i

mujeres en igualdac de

=1

ir a reuniones, Tos primerces atraldos por log

ot

porcentajes desean azis
temas agropecuarios y lag segundas por leos de mejoramiento familiar.,

Tambign se determind gue a mayor escolaridad, los dos sexos manifesta-
ron mayores deseos por, concurrir a este medio de comunicacidn intraco-

munitario.

4.2.2.2, Demostraciones y Cursillos. Ocuparon un segundo y tercer id
gar dentro de log canales de comunicacidn intracomunitarios con 17,8

y 16,8 por cisnto, de uso, respectivamemnte, (Tabla 7).



-Las demostraciones consgtituyen una de las prédcticas més frecuente-
mente utilizadas por los téonicog del ICA y de otras entidades del sec-
+or agropecudrio, tales como la Agencis de Extensidn de la Secretaria
ds Desarrollo de Boyvacd y la Federacidn de (Cafeteros., Con dicha prdo-~

tica, se busca provocar cambios en las actitudes de los campesinos.

Los cursillos son dictados generalmente por funcion&rios del IC2
vy algunos por técnicosz del SENA. Entre ellos sobresalen log que tratan
de la explotacidn de industrias mencres y de algunos cultivos como la

curuvba y el tomate.

Los temAas mds comdmmente tratados a travds de estos xredios son loz

agropecuarios,

4.2,2.3. Girgs v Dfag de Campc. Estos dos dltimos canales de cumunis

-

cidn intracomunitarios tienen poco uso, segiin log informantes. Lasg ¢

@ han realizado muy esporédicamente a Tibaitatd com el fin de viz

n

ras i

tar algunog programas, especialmente el de Porcinos y el Programa Avic

la.

Los dfas de campo tieren poca acogida en la zona v a &llo

m
0

Slo a
sisten agquellos campesinos que verdaderamgnts persiguen un cardcter edy

cativo.

En la Tabla 8 se presenta el uso v tema preferido de las demostra

ciones, ecwrsillos, giras y dias de campo resultantes en este estudioc,



i
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TABLA 8, Uso y tema preferido de las demostraciones, cureillos,. giras

vy dias de campo por los habitantes del Proyecto de

Rurgl del vaile de Tenza, =n 1975,

@earrollc

Tema Demostra Cursi~ Dfas de
ciones llos __Gixes Campo
No. % No. % No. % No., %
Aoricola 26 740 17 4.0 5 3,4 5 2,4
Ganadero 21 5,7 32 8,6 7 1,9 5 1,4
Mejoramiento
Familiar 14 3,8 15 4,1 3 0,8 i &
tros temas 5 1,4 5 0,8 & 0,3 - i
No han agisti
4o 299 80,7 271 73,3 314 36,8 326 68 ;1
Sin respuesta 5 ¥4 32 8,6 49 8,8 20 8,1
TOCTAL 376G 106,40 370 100,09 270 160,0 370 Q0,0




4.2

3.

tracomuaitarios.

4.,2,3.1. Carcelas,.

no rezpondid,

fiches, generalmente

fiches que contienen mensajes agropacuarios. la mayoria sobre la [isors
Aftoza y la Roya del Cafeto; 22,7 por <iento no ha visto afiches y s6lo
0,5 por cients nc recuerda haberlos viste. Tl 8,° por eiento oo wefLon
diéd y 1,1 por ciento manifestd haber visto otro tipo de carielos

Una alta proporcidn de log informantes ha viste los afichas =0 los
municipics del Proyectc, citando al IC%, ia Caja Agraria y & Fedaracion
de Cafeteros como principales sitios de exposicidn., Otros, espe liven
te los de cardcter polftico, han sido vistos en las esquinas de los o=
tros urbanos v aigunos en las escuelas y tlendas veredales, (Anexo &),

E1 uzgo de afdches reviste grap importancia, ya gque c¢on ellos g=

E1l 74,9 por

ci

E1l 45,4 por ciento del total ce

de cardcter polftico; 21,4 por ciento ha

anto de los entrevistadoz ha vi

Canaies de Comunicaciéa Extracomunitarios gque participan de In-

puede transmitir un mensaie en forma rdpida y eficiente, por cuanio su

contenido es muy expresive v de f£dcil interpretacidn.

Es conveniente

tener en cuenta que tales medios de comunicacidn, se deben colocar «n

las oficinas del ICA, de la Caja Agraria,

e 1la Federacidn de Cafetrarc

"

y en todos aquellos establecimientos que expenden productos de use agrg

pacuario, por ser todos éstos

tores y gavadseros. En alguno

p-a

¥

0os

csirios de mayor afluenciz de agrioul

, las escuelas y las tiendas velrwds

es, también revigten importancia para tal f£in.



4.,2.3.2, Hojaz volantes cartas civoulares, EL uso de hojas volantes
3 J

i

en la zona de estudioc es muy hajo, pues sclamente 3,2 por ciento res

did haberlaz utilizado, Bstas

’

; en gensyal . son adguiridas en las plazas

¥

ds mercado de los pueblcs v son de propaganda comercial ¢ peliftica.

-

Las cartas cirgulares, tampoco ocupan un fitio digne de destacsr,
va cque s&lo 0,5 por ciento de los entvevistados las ha lefdo. Esg declr,
su usc ez précticamente desconocido en el dres de influencia del Proyeo—
to. Sin embargeo, no e debe dssconocer el aleance gue €fztas puedan tener

cuande ge lzs vtiliza adecuada matddicaments,
Y

4.2.,4, Uso de canaies de comunicacion en la zolucidn &= probl
61,6 por ciento del total de informantes ha buscado informaride para <o

lucicnar sus problemas sobre agricultura, ganaderisz o del hogar: 37,5

o

por cientoc. no ha buszcado inforgacids v 0,8 por ciento manife

e
3

dltimos resultados, quizds son debidas

I

ber tenide problemas. Los do
al tradicicnalismc gue aun impara en algunos saciores de la regidn,

e convierte al campasine en ung persond en ocasicnes reacla @ inase-
quikle a lasg nuevas prédcticas ofrecidas por los crganismos gue laboran

en el sector agropecuaric. En otros casos, no tienen conooimd

log servicios ofrecideos o sinplemente no disponern de tiempo.

Dertrc del total de familias gue buscan informacidn para solucio-

nar sus problemaz, se encontré gue 97,5 por ciente de elias, Lo hacia

Fn

mediante lag visitas y sdlo 2,5 por ciento empled otros medios d4i

eSren

tes, Se ve pues, que las visitas, constituyen el medio de fomunicaclon

ros dal drea de eztua-

&

al cual recurren con mayo log campesi
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dio, cuando ge trata d= busecar solucidn & sus problemas agropecusrios.

El 50 por cientc del total de informantes cbtuvo la informacida a
través de consultas hechas a las institucionss gubernamentales (ICA, Ca
ja Agraria, Secretarfa de Desarrollo de Boyacd, SENA, Hospitales, etcl;
sSlo 2,2 por ciente visitd técnicos particulares. El1 8,2 por cientc con

ultd a amigos y/o familiares; 1,9 por cisnto se informd en los almacenas

i

agropecuarios v 0,6 por ciento recurrid a otros madios,
4.,2.,4,.1, Visitas a los organismos del sector agropecuario.

.1. Caja 2graria. Como se puede ver en iz Tabla 9, s& encontrd un ele
vade porcentaje de infofmﬂntesf 65,4 por ciento, gue habia acudido a la
Caja Agraria. Esto se explica fdcilmente, porque es a través del crédi’
to dirigido como se puede lograr el desarrollo agropecuario d& una re-
gifn pobre en recursos, va gque por intermedio del mismo se pueds hacer
la introduccidn de algunag innovaciones tecnoldégicas que tengan acesaso
a una zona altamente afectada por el fraccicnamiento de la prowpiedad.
Otra de lag rszones por lasg cuales 13 Caia Agraria figura come primera
entidad en ser visitada por losg agricultores, se debe al hecho de que
esta entidad dispone de almacenes de Provisidn Agricola, log cuales eg
penden una considerable zantidad de insumos agropecusrios 3 precios re

lativamente més bajos en comparacidn gén otros proveedores existentes

en la regicn., ZXAdemds, la principal fuente de cré&dito del Valle de Ten-

4
i

za, s precisawmente la Caja de Crddito Agraric, Industrial y Minsro.
Su accidn regional se desarrolla por conducto de cinco ofiginas ubica-

das en los municipios de Garagoa, Guategque, Tiband, Guavatd y Thinavita.



TABLA 9, Visitas a las entidades del sector agropecuaric por los habil

tantes del Proyecto de Desarrollo Rural del Valle de Tenza,

en 1975

Entidad Si ha vi No ha vi Sin res-
gitado gitado puestd __Total _

No, % No., % No . % No. L
Caja Agraria 242 BB 4 127 34,3 1 0:3 370 16C,0
Accidn Comunal 145 39,5 207 55,9 17 4,6 370 100,0
Cooperativas 17 31;6, 227 6l,4 26 7 8 370 10,0
ICA 108 . 29,2 255 68,9 7 1.9 370 1G0,0
Secretarfa Agric. 52 14,1 284 76,7 34 9,2 170 160 ,.0
Fadecafetaros 30 8,1 339 91,6 1 0,3 370 1006,0
Caja Popular Coo-
perativa 26 7,0 342 92 .5 2 @45 370 100,0




Corroburando lo anterior, e encontrd que mds de la mitad de low

7]

informantes, 59,3 por ciento, visita la Caja Agraria para efectuar ge
tioneg tendientes a la consecucidn del cré&ditc. EL 12,7 por ciento de
los entrevistados manifesté que no habia ido a la Caja Agraria porgus no
ha necesitado de sus servicios, El 5,9 por ciento dijo que no la cono—
cfa v 4,9 por ciento gque Ao le gustaba. Rl 5,7 por cisnto expusa otras

razones que incluyeron hasta el no tener tiempo para hscerlo,

»2. La Acoidn Comunal., Ocupd el segunde lugar, 32,5 por ciento, en
cuanto a lasg entidades visitadas por log informantes del &rea da esiu-
dic. El principal mdvil de su asistencis a la Accidn Comunal, fue el
de la bisqueda de solucidn a problemas de indole veredal, tales como
construccidn de escuelas, caminos,; carreteras, etc., ELl 38,6 por cien-
to manifestd haberla visitado por este motive, ‘lambidn se encontrs gque
35,4 por ciento no ha ido a la Accidn Comunal, Los motivos sxpuestos
para la no asistencia & slla, fusron priacipalmente la falta de iLiempoc

v al hecho de no gustaries la participacidn en comunidad.

3. Cooperativas, Esta= ocuparon el tercer lugar como entidad visita-

da r log informantes, 31,6 r cientc, Aungue lo ideal serias gue e~
v ¢o PO T 1

xistieran cooperativas de agricultores, o saan "aquellas organizaciones

econfémicas gque funcionan como una democracia, €sto &%, un nNegoclio gue



u
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provigidn de insumos agropecuarics, pero que en ningdn momento retinen
iog reguigitos minimos para representar una verdadera cooperativa., Sin

embarge, no se puede dezconocsr el valioso servicio prestado en la re

t

gién, por la cooperativa de CECORA, que tiene sedes en Guategue y la cual
suministra un gran volumen de concentrados a preciocs relativamente mds

bajos, atendiendo asf la elevada demanda de tales productos en una@ zona
donde lag industrias menores revisten una alta importancia, especizimen

#& loz renglones de avicultura y la porcicultura.,

A4, Instituto Colombiano Agropecuario, ICA, La cuarta entidad mds vi-
gitada segiin loz resultados fue el ICA con 29,2 por cviento, Dei total

de informartes gus han visitade al ICA, 22,4 por ciento lo hizo em goliil
citud de consultas scbre temasg agricolas, pecuarios y/o de mejoramiento

familiar. S8lo 4,1 por ciento habia idc a8l ICA en solicitud de crddita,

Gel total de informanies, 23,2 por ciento dijo no haber necssitsdc
de esta entidad oficial, Quizds ello sea debidc mds bisn, 3 que desco-
nocen sus verdaderas funciones, o por otro lado, al tradicionalismo rei-
nante en la regidn, gue en algunas ocasiones log hace =antirge indivi -~
duos autosuficientes. De otra parte, 10,5 por ciento respondié nc ha-
ber tenido tiempo para visitarlc v 16,5 por ciento manifestd no tener

conocimiento scbre su funcionamientco., Estos dos dltimos casos tienen

tan por una prolongada temporada de sus respectivas fincas; atraidos por
1z ilusién de lag esmeraldas abandonan &n husna parte sus culbivos, Los

cuales dejan al cuidado de sus esposas y regresan para hacer la recoleg

L



o
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eidn., FEn estas condiciones a las amas de casza se les dificults efectuar
vigitas periddicas al ICA, El 78 por ciento de los que van al ICA son

hombres v 22 por ciento muieres.

El 16,6 por ciento de los hombres gue han ido al ICA, tisnen cinco

i

o mis afios de eccolaridad, No se presentd asta tendencia en el caso d

i

las muieres.

5. Agencia de Extensién Rural de la Secretarfa de Desarvollo de Boya-

Q
an
o

Faeta tiene su sede en Guateque y ocupd el guinto lugar comoc anti=

dad visitada por los informantas, (Tabla 9}, Sin embargo, =uf gayvicios

i.—-J
'
1Y
o
'y
24

abazrcan una importante drea, v trabaja en coordipacidn con e
de Desarrollo Rural del Valle de Tenza con un ckjetivo comin. cual es
el de afectar al mayor nimerc pcsible de campesinos de esta olvidada pro

vincia del Oriente de BoyacH,

6. Federacién de Cafeieros. S6lo 8,1 por ciento de los informantes
manifestaron haber ido a ella. Esto se debe, a gue dnicamente hay ca-

ful

fetales de alguna impcrtancia en el Municipio de Guavatd, Existen piag

taciones pequefias en la mayor parte dal drea de estudio.

Otras entidades ewistentes en ia regidn =zeon muy poco uvbilizadas
por los habitantes del Provecte, La Caja Popular Cooperstiva, tiens
su mede principal en Tunja vy presta sus servicios de ahoryo ¥y crédito

para el Valie de Tenza a través de su oficina en Garagoa.

El INDTRENA es précticamente desgonocido en la zona. S&8lo cuenta

con una oficina en Guateque, de reciente creacidn.
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El INCORRE solamente figura en el drea de estudio por medio de su

Cooperativa de la Central de Cooperativas de Reformz Agraria, CECORL,

la cual ya se menciond.

4,2.5, Canal mds adecuado, segin los campesinos del Proyecto, para ha~
cerles llegar informacidn agropscuaria y social. Como se puede obser-~
var en la Tabla 10, la radic es el canal de comunicacidén qgue mds posibi
lidades ofrece en este Proyecto para transmitir informacidn a los campe
sinog. Posteriormente le siguen en importancia las visitas a 1z Ffincz

y las reuniones, Los respectivos porcentajes fueron: 34,3 por cisnto,
24,9 por ciento y 16,8 por ciento. A continvacidn se encontraron Los

folletos v las demostraciocnes. Sin embargo, la experiencia ha mostrads
que esztas Yltimas ejercen una influencia amplia y gozan de kuena acogi-
Ga por lo menoe ean lo gque hace al drea de influencia dirscta del Proyvac

te, motive de este sstudio,

Rodrfguez {(32) en su investigacidm realizada en el Proyecto de De-
carrolic Rural de la Provincia del Tequendama, encontrd iddéaticos resul

tados .

21 aplicar la prucba estadistica de proporciones, se hallé diferepn
cia significativa al nivel d=l 0,01 entre ia radic y las visitas a la

finca, (Tabla 11}.

De acverdo con este resultado, se acepta la primera hipdtesis plan

stigacidén que dice: '"Los habitantes del drea de esti

o+
1
ar
o)
Y
1]
i
]
u)
T
a8
o)
2
115

(o

io creen cue la radio, &g si mejor mzdio para naceries llegar informa-
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TABLA 10. Canales de comunicacidn mds adecuados para recibir la ianfor-
macidn agropscuaria y social, segin 1los habitantes del Provec

to de Desarrolle Rural del valle de Tenza, en 1975,

Medio No. %

Radio 127 34,3
Vigitas a 1z finca 92 24,9
Reuniones 52 18,8
Folletos 36 9.7
Demostraciones i4 3.8
Cartillas 5 1,4
Revistas 2 @45
TosVia X 4.3
Otros medios 18 4,3
No dssea informacion 10 2.7
No respondid ' 3 0;8

TOTAL 370 100,0
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cifn agropecuaria y social”.

De los resultados se coneluye gque la radio se puede utilizar en el
drea de estudic, como un instrumento muy valioso siempre gue se l& em-

plee adecuadamente, E1 éxito Jel empleo de la radio depende del propo~

sito que tenga la comunicacidén, Es de por si, un medio Gtil para ague-~

lilas comunicaciones gue itienden a informar a la genth

)
L
C

rae alge o a pr

mover cierta actitud en el avditorio.
f

Como se pueds observar en la Tabla 10, el segunde lugar como canal

nfs adecuads para recibir la informacidn, segin los entrevistados, co-

1]

i

.

rrespondié a las visitas a la finca., Este es un medic de comunicacidn

It

que tiene la ventaja de que permite ganar la confianza de los campesi-
nog, ya gue Facilitap un intercambio directo de €stos con el Agente de
Cambio. Sin embargo, el uso de este medio de comunicacidn, requiere de

unz alta financiacidn,

Eg importante destacar que sclamente 2,7 por ciento de log encueg-~-

tadog, no desea recibir informacidn agropecuaria y social.

4.2.6, Relacidn sexo v el usc de medios, En cuanto a relacién entre
el sexo vy el uso de medios de comunicacidn la segunda hipdtesis decfa:
"E1 saxo de log habitantes del drea de estudio estd relacionado con la

audiencia de programas agropecuarios, la lectura de prensa, la ssisten

cia a reuniones y la exposicidn sl cine”.

La Tabla 12 permite concluir gue no existe diferencia gignificati~-

va al nivel del ©,.08 por ciento entre el sexo y el uso de medioz: lec-

o
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TABLA 1l. Comparacidn entre los principales canales considerados mds a
decuados por los habitantes del Proyecto de Desarrello Rural

del Valle de Tanza, para hacerles lliegar informacidn agrope-

cuaria v social, en 1975,

Canales Proporcidn z z Significan~-
Calgulada Tablas cia
Radio 0.243
¥ 2.84 2,33 0,01

Vigitas a8 la finca

o
o

N
159
0




o
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TABLA 12, Relacidn entre el zexo de log habitantes del Provechto ds De-

sarrollc Rural del Valle de Tenza y el uso de alguhos medios

de comunicacisn, en 1975,

Variables Z 7z Significancia
Calculadc Tablas
Sexc ve, usc de prensa C,5465 2,84 N.S.*

Sexo vs. gintonia de Programas

agropecuarios 22,2551 5,99 NS .
Sexc vs. Asgigtencia a Reuniones 0,0035 3,84 N5 .
Sexo vs. Bxposicidén a cine agro
pecuaric, 3,0003 3,84 N.S.
Sexc vs. Exposicién a2 cine po &
gropacuario. 0,0768 3,84 N.S.

* N,8. = No signiflicativa,
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tira de prensa, sintonia de programas agropecuariocs, asistencia a reu-

riones, expogicidn al cine agropecuario y no agropecuario,

De acuerdc con estos vesuitadosz, =ze rechaza la segunda hipdt

y2 que el sexoc en este caso, no estd relacionado con la lecturs de pren
sa, la exposicidn al cine, la asistencia a reunicnes y la audienciz de

programas agropecuarios. Se concluye cvon ello, que estos madisg ds Co-
municacidn pueden ser usados para enviar informacidn tanto a hombres co

me & mutieres.,

4.2.7. Relacién escolaridad y lectura de wmateriales impresos. En iz
Tabla 13 se presentan los resuliadosg cbtenidos en relacidn con la ter-

_gera hipdtesis formulada en este estudic. El enunciado de la misma

"ra egnolaridad de los habitartes del Fres del Proyecto estd dirsct

te relacionada con la lactura de materiales impresos (prensz, revisias,

cartillas, likros, felletos, almanagues, cartas circulares, hojas volan

og resultados, se encontrsd relacidn ei

=
|,..t
u
pu
o]
-
5
1}
H
I'_‘
Lo
o
id
rh
b
8
€
:-J
<
[\
M
=

tre la escolaridad v la lesctura de prensa, revistas, almanagues y car-
tillas al nivel del G,01. Para la lectura de folletos se encontrd re-

lacidn significztiva al nivel del 0,05,

De acuardo con estog resuitados, se acepta la hipdtesis para los
casos de la prensa, las revistas, log almeragques, las cartillas y los

folletos.
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TABLA 13, Relacidn entre la escolaridad de los habitantes del Proyecto

de Desarrollio Rural del Valle de Tenza y la lectura de mate~—

riales impresos, en 1975,

Varizbles b % Significancia
Calculado Tablas

Escolaridad ve=. lectura

de prensa. 50,0047 9,2110 0.01
Escoslaridad ve., lectura

de almanaques, Bl 4854 9,2110 0,01
Fgeclaridad ves. lectura

de revistaz. 30.2435 9.2110 0.01
Escolaridad vs, lectura

de cartillas. 10,9838 g,2110 0..0%
Eacolaridad vs, Lectura

folietos. 7 .5887 5.9% G.03
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En vista de que los libros, las cartas circulares, hojas volantes
y manuales fueron lefdos por muy pocos informantes (menos del 10 por

ciento) , no se aplicd la prueba estadistica.

4.,2.8. Tema sobre el cual desean informacién. Para conocer log princi
pales problemas de los habitantes del Valle de Tenza, se formuld la si-

guiente prequnta: <Principalmente sobre gué tema desea Ud. informacidén?.

En la Tabla 14 se presentan log resultados obtenidos segin la infor
macidén suministrada por la poblacidn entrevistada, Como se puadse obser—
var en dicha Tabla, 96,5 por ciento del total de informantes deseaz reci-
bir informacién para los temas siguientes: Cultivos en general, Mejora-
miento familiar, control de plagas y enfermedades en cultives, invectolg
gia animal v huerta casera. De la Tabla mencionada se desprende gue &1
68,6 por ciento de losg entrevistados estd interesado con temas agropecud
rios, lo cual estd de acuerdo con la ocupacién principal de los informan

tas.



TABLA 14, Temas schre log cuales desean recibir informacisdn los habi-~

tantes del Proyecto de Desarrollc Rural del Valle de Tenza,

en 1975,

Tema No . %
Cultivos en general a2 25,5
Mejoramiento familiar 84 22,0
Ganaderia en general 77 20,8
Control de plagas y enferme

dades en cultivos B3 14,2
Inyectologfia animal 15 443
Huerta casers 14 3,8
Otros temas 21 5,8
No deses informacidn 13 3,6

TOTAL 370 100,0




5. CONCLUSIONES

De esta investigacidn ge desprenden las sigulentes conclusiones:

Los canales extracomunitarios mfs usados por los campesinos dei #-
rea del Provecto de Desarrollo Rural del Valls de Tenza son en su

.

orden: radio, prensa, almanaques, cine, televigion, revish

f

as, fto=

¥

lietos, cartillas, libros v manuaies.

La radic es el canal de comunicacidn masiva mds usado por log hab
tantes del Proyecto. Esta se utiliza wds como medio de racreacidén

(misica) y de informacidén (notieias), que de educacidn.

preferidos en orden da importancig son: mu

i

Log programas radiale

sicales, noticioscs, agropecuarios, novelas, religioscs, humoxi:

cos vy deportivoe,

La Voz 4de Garagca €2 la emiscors mds sintonizada en el drea del Pro
vecto, Le siguen en importancia: Voz de Guateque, Radio Sutatan=~
za, NMueve Mundo y Radio Melodfa., Por estas emisoras se esouchan

ios programas preferidoz, Las horas de mayor sintonia del progra-

ma preferido estan entre lag cinco y las siete de la mafiana.

El 54,3 por ciento de log informantes escucha programas radiaies
agropecuarios, Los programas agropecuarios mds sintonizados sont
"Ecos del Desarrolle”, "Programas Sutatenza” y “"Caracol en la Tie

rra’, raspectivamente.
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or ¢iento de los entrevistados, desea sscuchar programas
agropecuarios. La mayorfa prefiere su transmisidén por la Voz de
Garagoa, los diags sd@bados y domingos cntre las sels y las ziete de

1z matiana.

El semanario "E1 Campesino® y el periddico "El Tiempo" son los mds
lefdos por los entrevistados. EL primerc lo consiguen en la Casa

Cural y el segundo en los expendios de lcs municipios del Proyecto,
La edicidn mds lefda de "El Tiempo" es la del dia domingo. En as-
tos periddicos los temas mds atractivos para lectura son los agro=

pecuarios y noticicsos,

Los almanagues mds consultados son respectivamente el "Bristol

e

“E1 Creditario".

La mitad de los informantes ha visto cine no agropecuaric, en losz
municipios del Provecto, Solo 22,4 por ciento ha participado del

cine agropecuario,

El 49,5 por ciento de log entrevistados ha estado expuesto a la
televisidn. Esta ziempre es vista en las cabeceras municipales
del Provecto v en capitales como Tunja y Bogotd. 3Sdlo 15,4 por

ciento hacia menos de un mes gue la habia vistc.

Las revistas, folletos, cartillas, libros y manuales son materia-

les muy poco usados por los informantes,

Las reuniones, 64,6 por ~iento, son el canal intracomunitario mds
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usado en el drea del Proyecto seguido por las demostraciones, 17,8

por ciento; cursillos, 16,8 por ciento; giras y dias de campe. El

jord

"

lugar preferideo para realizar las reuniones es la escuela vereda

o

los dfas, sdbados y domingos en lac horas de la mafana.

lacs demostraciones, ~ursillos, dias de campo vy giras, métodos de
extensidén empleados wor el ICA y la Secretarfa de Desarrollo, han
sido muy poco utilizades por los campssines., Log temas preferidos

con la prdctica de estos medios son log agricolas.

El 74,9 por ciento de los entrevistados ha visto carteles. La ma-
yoria fueron observados en las oficinas del =ector agropecuario

gque labcran en la zona y casi siempre contenian propaganda politi-

ca -

Las hojas volantes y cartas circulares son prdcticamente desconoci

das en el drea del Troyecto.

6 por ciente del total ds informantes busca informacion para

i

regolver sus preoblemas y emplea la visita como medic para informax
se, La Caja Agraria, Acci8n Comunal, Las Cocperativas y el ICA.

en su orden, =on las entidades del sector agropscuario mds visita-

das en el drea del Provecto.

La radio (34,3 por ciento) es considerada por log entrevistados og
mo el principal medio para recibir informacidn de tipo agropecua-=
rio y social. En segundo lugar se encontraron las vigitas a8 la

finca, 24,9 por gientc,
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No existe relacidén significativa al nivel del 0,05 entre el sexo y
la lectura de prensa, ia audiencia de programas agropecuariocs, la

asistencia a reuniones, la exposicidn al cine agropecuaric y la ex

]

[

posicidn al cine no agropecuarioc.

La escolaridad estd directamente relacionada con la lectura de pren

sa, revistas, almanagues y cartillas al nivel deil 0,0l; con la lec~

tura de fclletosg es significativa al nivel del Q,05,

Los informantes con mds alta escelaridad tienden a consultar

tuciones y tfeonicos para buscar solucidn a problemas de cardcter a
&

gropecuario y somial, Los analfabetas consultan a amigos v familia

Yes,

La radio, las visitas a la finca y las reuniones en su arden fueron

considevadas por 1os campesinos como los canales mds adecuados pera

Falta mayor informacidén a los campesinos scobre las entidades que

laboran en la regidn y principalmente de los servicios que ofrecen.



&, RECOMENDACIONES

Con baze en los resultados cbtenidos s sugleren las siguientesg re

comandaciones :

b3

Utilizar las reunionss para la transmisidn de informacidn agrope-
cuaria y social a los campesinos del Proyecto y realizarlias prefe-
rencialmente los dfas sdbados v/c domingos, cjald en heras de la

mafiana v en las ezcuelas de las respectivas veredas de trabajo.

Utilizar prioritariamente la radio como medio d= divulgacidn de 1la
informacidn gue ei Proyecto guiere hacer llegar @ los campesinos,
Los programas queé se establezcan deben transmitirse por la Voz de

Garagoa y Radio Gnateque preferiklemente los sdbados y/0 domlnges

de geig @ siete de ls mafana y de 11 A M, a 12 M.

Urilizar los programas musicales y noticiosos de la Voz de Garagoa

y Radio Guateque, para intercalar informaciores o noticias de ca-

rdcter agropecuario o de mejoramiento familiar.
Transmitir informacidn de cardeter agropecuaric y socis! a través
de los periddicoz El Campesino y El Tiempo (edicidn d=l domingo} .

Incrementar la preyasccidn de peliculas agropecuarias en el area vy

n

ral del Provecto,

Utilizar las vigitas & lz finca como nedio para hacerles llegar in
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formacidn agropscuaria y soecial a los campesinez del Proyecto. BAun

gue eg un medioc de comunicAacidn costoso vy de poco cubrimiento, se

cantidad de informantes que

1o dessaron y la efectividad gue aporta.

Incrementar la distribucidn de material agropecuario o social =scri

to en el drea yural del Provecto.

Intensificar la realizacidn de democtraciones, dias de campo, oun-
sillos y giras, especialmente scbrea temas agropecuarios, ya que lLos
campesinos tienen muy buen concepto de estes medios de comunicacio

v ademds porgue ellos constituyen instrumentos de gran utilidad, en

las labhores de educacidn a ia comunidad rural,

Promover un mayor asno wuiaves y de las hoias vo

tes eh la transmisidn de informacidn a les campesines.

Informay a ios campesinog, sgpeclialimente pey radic y reuniones,

E

e log servicios que prestsn 1s3 entidades gubernamentales gue 13

Planear las labores teniendo en cuenta gue los campesinos estdn in
terecsados en recibiy informasidn agricola, ganadera v de mejoramien
to familiar, Los agentes de cambio pueden jugar un papel destacado
valiéndose de la comunicacidn interpersonal, ya que ésia desempefia
un papel importante en la introduceidn de innovaciones porgue pone

en contacto directo & agudllos con el agricultor, credndose un <li
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ma de mutua confianza que propicia el desarrollo de las activida-

des propuestas.

Estudiar m&s detallademente el uso, periodicidad y efectividad que
pueda tener la televisidn, como medio para transmitir y lograr a-

dopcidn de nuevas técnicas,

Utilizar ias instalacionss de las distintas entidades para fijar

carteles gon mensajes de interés regional.



7. RESUMEN

En el Proyecto de Desarrollo Rural del Valle de Tenza, se realizd

un estudioc para determinar los canales de comunicacidn utilizsdos por

v

los campesinos de esa seccidn del Departamento de Boyacd,

Para la investigacidn se dispuso de ocho (8) meses a partir de oo

tubre de 1974. Se entrevistd a un total de 370 jefes de hogar, hombres

y mujeres, seleccicnados mediante un muestrec estratificado con afija~

cidn proporcional.

Los objetiveos fijados fueron:

Determinar ol ugo de canzles s comunicacidn extracomunitarios.

Determinar el usc Jde canales de comunicacidn intracomunitarios,

Determinar 1o medios de comunicgcidn gue utilizan los campesinos

para solucionar gus problemas.

Determinar los vanaies de comunicacién que el campesino considera
més adecuados para hacerles llegar informacidn agropecuaria y so-

ial,

¢

(53

Determinar ia relacidén existents, entre el sexoc, la escolaridad y

el uso de los nanales de comunicacidn,

Para recolestar ia informacidn se utilizd un cuestionaric, el cual



75

ce sometid 2 wmrueba antes de realizar la totalidad de las encuestas.

Luego se procedid a codificar y tabular la informacidn para posterior-

mente procesarla en computador a través de la-Divisidén de Estadfistica

y Sistemas del ICA,

Las +t€cnicas estadisticas utilizadas fueron: diferencia de propor

ciones, chi-cuadrado y la prueba de dos muestras de Kolmogorov-Smirnov.

Log resultadog halladog fuston:

ii

Ia radio, la prensa vy los almanagques, respechtivamente, son L08 maé-

T

dios extracomunitarios més utilizados por los campesinos del Valle

de Tenza.

La radic es utilizada principalmente como medio recreativo e infor

mativo,

La Voz de Garagoa es la emizora mds escuchada en el drea rural del

Proyecto.

Existe una amplia disposisifn de los campesinos a sintonizar pro-
gramas radiales agropecuarios, La mayoria prefiere que &stos =e
transmitan por La Voz de Garagoa a las 6 A.M., en especial los sd

bados v domingos.

q

El Semanario E1 Campesino es el periddicc mds leido en la zona, le

sigue El1 Tiempc, (edicidn del domingo).

Las reuniones, 64,5 por ciento, constituyen el canal intracomunita
v v ) &

rio mAs usado en el &rea rural del Proyecto seguido por las demos-~
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traciones, 17,8 por ciento, los cursillos, 16,8 por cientoc, las gi

ras y los dfas de campo.

La escusla es el lugar preferido para realizar las reuniones, espe

-

cialmente los dias sdbados y domingos en las horas de lamaflana.

Las visitas a institucicnes, 97,5 por ciento, son el canal de comu
niczcidn mds usado por 1oz campesinos en la solucidn de problemas

sobre agricultura, zanaderfia y del hogar.

ta radio, 34,4 por ciento, las visitas a la fiaca, 24,9 por clento,
vy las reuniones, 16,8 por ciento, respectivamentce, son consideradas

por los campesinos, comc los medios mds adecuados para recibir in=-

formacidn agropecuaria v sgocial.

No existe relacidn signifirativa al nivel del 0,05 entre el sexo y
la lectura de prensa, la audiencia de programas agropecuarios, la
agistencia 3 reuniones vy la exposicidn al cine agropecuario y no a

gropecuario.

La eacolaridad de los campesinos estd directamente relacionada con
la lectura de prenss, revistas, almanaques y cartillas al nivel del

1; con 1a lectura de folletos se encontrd relacisn significativa

o

0,

-

al nivel del 0,05.



8. SUMMARY

In the Project of Rural Development Called "Valle de Tenza", a stu

dy was carried done out to determine the communication channels used by

the formers of this section of the Department of Boyacd. For this re -

search survey eight months were spent from October 1974. A total of 370

household heads were interviewed (men and women), determined by means of

a stratifical sample of proportions.

The objectives of the study were:

To determine the outside communicaticn channels used by the farmers.

To determine the communication channels originated within the comu=-

nity, used by the farmers.

To determine the communication used by the farmers to get the necce

sary information that helps them in the problem solving process.

To determine the most adequate communication channels, congidered

by the farmers to obtain agricultural and social information.

To determine the existing relation between sex, education, and the

use of communication channels.

To collect the information a questionnaire was used. 1In order to

test the questionnaire a preliminary pool was conducted before collec~

ting the actual study data.
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This data was codified, tabulated, and processed (in an IEM-370

Computer) through the Statistics and Systems Division of ICA.

The Statistical techniques used were: proportion differences, c¢hi-~

square and the two sample test of Kolmogorov-Smirnov.
The autcomes were:

i B Radio, newspapers and almanacs, respectively, are the outside com

municaticn channels used most by the farmers of "Valle de Tenza" .
. Radic is used mainly for recreational and information means.

= "oz de Garagoa" is the most frequently radic station used in the

Project.

4, There is a great willingness of the farmers to listen to agricultu
ral radio programs. The majority of them prefer that these pro-
grame be trasmitted through "Voz de Garagoa" at 6 A.M. specially

on Saturdays and Sundays.

5. "E]l Campesino” is the newspaper the farmers read most. It is fo~

1lowed by "E1 Tiempo" in its sunday edition.

6. The most frequently communication channels used within the commu-
nity area, in order of importance: meetings (64,6%), demostrations

(17,8%), short courses (16,8%) tours and field trips.

7. The school building is the most favorite place for meetings, spe-

cially on saturdays and
Y Y

i

undays in the morning.
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Personal vigits to institutions is the communication channel most
used by the farmers in the problem-solving procsss about agricul-

ture, animal husbandry and howe economicd,

Radio {34,3%), visits the farm (24,9%) and meetings (16,8%} respec
tively, are considered by the farmers as the most adequate means

to obtain sorial and agrisultural information.

here isn't a significant relationship at G,05 level between sex

3
L8]

o

nd newspaper reading, the agricultural programs audiencs, meeting
attendance and the exposure to agriculiural and non-agricultural

movies,

The farmers education ig Jirectly related to newspaper magazines,
almanacs and bulletins reading at 0,01 level; there was signifi-

cant relationship bebween education and booklet reading at 0,05

level .
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Vereda

La

2.

ANEXO 1

INSTITUTO CCOLOMBIANO AGROPECUARIO, ICA
DIVISION DE SOCIOLOGIA RURAL
PROGRAMA NACIONAL DE COMUNICACION DE MASAS

CANATES DE COMUNICACION QUE USAN LOS HABITANTES DEL AREA
RURAL DEL VALLE DE TENZA

Municipio Dpto.

INFCRMACION GENERAL SOBRE EL ENTREVISTADO

7.

Edad afios 2. Sexo M F

Sabe leer? SI NO 4, Sabe escribir? SI__NO __

Cudl fuf el dltimo afio de sstudics que gand de:

Primaria

Secundaria

Otrosg

Cuffl &g su ocupacién? Agric _ Ganad._ ___ Agric-Ganad.
Hogar Otro (Cudl?)

La tigrra que usted trabaja ey propia? SI NO

CANALES DE COMUNICACION

8.

10,

Lg dltima vez que usted tuvo problemas sghre agricultura, gana-
derfa o del hogar, buscé informacién? SI NO No h4 teni-

do problemas?

Cémo obtuve esa informacidn?

En general c¢dSmo se informa de lo que pasa en:
Bl Pais Ia Regién La Veréda

Canal

Dénde




30

MASTIVOS

11. Oye usted radic? SI NO

12. cudl es la emisora gque mds oye?

88

13, De todos los programas de radio que usted oye, cufl le gusta
mE=? (anotar sélo uno).

A gué hora?

Por cudl emisora? AR.M, P.M.

Migica

Noticias

Deéportes

Agropecuarios

s e las

Reéligiosos

Humgristicos

“rouOtros Cudles?

14, Escucha programass agropecuarios? SI NO
15. Cudl programa agropecuario escucha mds?

Nombre del Programa Emisora Hora

16, Le gustaria escuchar programas agropecuarios? SI NO

17. Cudles dias preferirfa para escuchar programas agropecuarios?

Dia (s) Emisora Hor &

A M. P.M,

De A De A




is.

19,

20,

21,

22,

23.

24,

Ha visto cine o peliculas?

89

SI NO Dénde Cudnto hace que vid la dltima?

Agropecua-
rias
Otras peli-
culas
Ha visto televisién? SI NO

D&nde Cudnto hace? cada cufnto ve televisidn?
Lee la prensa o periddicos? SI NO

Le leen el (los) periddico(s)? SI

NO

Cudl ez el periddico que mds lee o le leen?

Nombre del periddico De qué dia

(Anotar s8lo uno)

En dénde lo gonsi-
gue (sitio especi
fico) .

Lee o le leen en este periddico temas sobre:

Agric, Ganad , Mejoramiento familiar

Otroc (Cudles?)

Fuera de periddicos qué€ otra cosa lee o le leen?

CLASE SI NO NOMBRE

Revigtas

DONDE LO CONSIGUE

Folletos

Almanaques

Cartas circulares

Hojas veolantes

Cartillas

Manuales

Libros

Otro (Cual)




25,
26,
27.

28.

29,

30.

Ha visto afiches o anuncios?

Cudl ez @l mejor gque recuerda?

En dénde lo vidg?

Ha agistido usted

Reunicnes
Cursillos
Demostraciones
bfas de campo
Giras

Otro (Cu&l?)
Preferencias para

Dia

SI

. NO

90

a:

SI NO

las reuniones:

Hora A .M,

Ha ido usted a:

Caja Agraria
Ica

INDERENZ
Accién Comunal
IDEMA

Asoclacidn de
Usuarios

Sec., Agricultura
Cooperativa

Fedacafeteros

Caja Popular Coop.

Otro (Cusfl?)

ST NO

QUE TEMA LE GUSTO MAS?

(si la respuesta es no)

Iugar__

A QUE (Motivo prineipal) POR QUE




3l. Principalmente scbre qué tema desea usted informacidn (especificar)

32. Por qué medio le gustarfa recibir la informacidn que necesita para

resolver los problemas de su finca?
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ANEXO 2, Clasificacién de los habitant#s por escolaridad, en gl Proyec

to de Desarrollo Rural del Valle de Tenza, en 1975,

Escolaridad No., %

No estudid 167 45,1
1 - 2 afios a0 24,3
3 ~ 4 afios 61 16,5
5 - 6 afiosg 52 14,1

TCTAL 370 100,0
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ANEXO 3. Dias considerados mds adecuados por los habitantes del Proyec
to de Desarrollo del Valle de Tenza, para escuchar programas

agropecuarios, en 1975.

Dia No. %

S&bado 140 37,8
Domingo 104 28,1
Lunes 27 743
Todos los dias 23 6,2
Miércoles 7 1,9
Martes 6 E 1,6
Sdbado y Domingo 6 1,6
Lunes a Viermes 6 1,6
Viernes 5 1,4
Jueves 2 0,5
Cualquier dia 5 1,4
Lunes a Sdbado 1 0,3
No desea programa agropecuario 27 7.3
No respondid 11 3,0

TOTATL © 370 100,0
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ANEXO 4. Horas preferidas por los habitantes del Proyecto de Desarro-

1lo Rural del Valle de Tenza para escuchar programas agrope-

cuzrios, en 1975,

Hora No. %

4 A M., 26 7,0
5 A.M, 17 4,6
6 A.M. 43 11,6
7 A.M, 33 8,9
12 M. 5 1,4
1 P.M, 4 1,1
2 P.M, 29 7.8
3 P.M. 3 2,2
4 P.M, 4 1,1
5 P.M, 2 0,8
6 P.M, . 20 5,4
7 P.M. 3 0,8
Otras horas 139 3746
No desea escuchar programas

agropecuarios 27 73
No respondid 9 2,4
TOTAL 370 100,0
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ANEXO 5, Relacidn entre la escolaridad y la exposicidén a 1la televisién

de los habitantes del Proyecto de Desarrollo Rural del Valle

de Tenza, en 1975,

Expogicidén a la Televisidn

Escolaridad Si ha visto No ha wvizto

N % N %
No estudid 5% 34,7 108 54,0
1 - 2 afios 40 23,5 50 250
3 - 4 afios 28 16,5 33 16,5
5 afios o mas 43 25,3 9 4,5
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ANEXO 6. Dfas considerados por los campesinos del Proyecto de Desarro
1lo Rural del Valle de Tenza, como mds adecuades para reali-

zar reunionesg, en 1975,

Dias No. %

Domingo 143 38,6
Sébado 61 16,5
Viernes 39 10,5
Jueves 4 1,1
Miércoles 30 8,1
Martes Lk 3,0
Lunes 31 8,4
Cualguier difa 15 4,1
No desea asistir a reuniones 23 6,2
No respondid 13 3,5

TOTAL 370 100,0
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ANEXO 7. Horas preferidas por los habitantes del Proyecto de Desarrollo

Rural del Valle de Tenza para asistir a reuniones, en 1975,

Horas No. %

8 A.M. 94 25,4
9 A.M, 42 11,4
10 A.M. 81 21,8
11 A.M, 9 2,4
12 M, 5 1,4
1 P.M. 22 5,9
2 P.M, 60 16,2
3 P.M, 8 2,2
4 P.M, 5 1,4
5 P.M. 4 1,1
6 P.M, 2 045
7 P.M. 2 0,5
Cualquier hora 3 0,8
No desea agistir a reuniones 18 4,9
No respondid 15 4,1

TOTATL 370 100,0
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ANEXO 8. ILugares mencionados por los habitantes del Proyecto de Desa-

rrollo Rural del Valle de Tenza donde vieron los afichesg,; en

1975.

Lugar No. %

Municipios del Proyecto 194 52,5
Veredas del Proyecto 20 5,4
Casa propia 23 6,2
Casa amigos 14 3,8
No ha visto afiches 84 22,7
No respondid 33 8,9
No recuerda haber visto afiches 2 0,5
TOTAL 370 100,0
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