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1. INTRODUCCION

1.1. EL PROBLEMA.

La produccién en el sector agropeéuario de Colombia crecié en’
el perfodo 1950-1968 a una_tasa promedia del 3.3 por ciento anual.
Mds recientemente se establecid que 1a tasa de crecimiento en este
sector para el periodo 1966-1969 fue del 5.4 por ciento anual, la

cual se fijo_-como meta minima de crecimiento sectorial para el pe
riodo del plan 1970-1973 (7). -

En el perfodo 1950-1970 el grupo de cultivos comerciales cre-
ci6 en un 8.1 por ciento anual, contra 2.7 por ciento del resto de
cultivos. Parte de ese crecimiento se debe al esfuerzo efectuado
por el Gobierno para difundir el empleo de nuevas tecnologfas y a
la creciente dotacion de recursos crediticios. Sin embargo, esto
~se explica mas por la ampliacion del drea explotada que por el in-
cremento de la produccidn por-unidad de superficie (7).

Lo anterior pone de manifiesto que la produccidon agropecuaria
se genera en varios subsectores con caracteristicas tecnolfgicas,
administrativas, etc., propias. Entre estos subsectores, dos mere-
cen especial importancia: el comercial y el tradicional. E1 primero
produce principalmente para el mercado externo, emplea tecnologfa
mas moderna y concentra gran parte de la tierra de mejor calidad.

E1 segundo produce basicamente para autoconsumo y sus pocos exceden '
tes 1os coloca en pequefios mercados locales. A este subsector de T
productores pertenece la mayor parte de 1a poblacién rural (7).

Debido a ello, actualmente se estd realizando un gran esfuer-
zo tendiente a aumentar.la produccidn y -a mejorar el nivel de vida ¢
esta poblacidén rural. Esta misidon ha sido encomendada principalmente
al Instituto Colombiano Agropecuario, ICA, el cual para el efecto ha
creado los Proyectos de Desarrollo Rural.

En términos generales l1os Proyectos de Desarrollo estén situa-
dos en regiones de minifundio, con alta concentracién humana dedi-
cada en su mayorfa a labores agropecuarias. La produccidn de estas
regiones es baja debido principalmente al empleo de técnicas tradi-
cionales en las explotaciones.. Por 1o mismo el nivel de vida de la
poblacion es también bajo.

E1 objetivo general de tales Proyectos puede sintetizarse di-
ciendo que es alcanzar el desarrollo integral de los habitantes
del drea rural que cubren., Esto implica mejoramiento tanto economi-
co como social. '



La estrategia a seguir para alcanzar los objetivos consite en la
introduccion de la nueva tecnologia agropecuaria existente en los cen
tros de investigacién-y en la educacién social de la poblacidn afecta
da, coordinando 16gicamente los factores complementarios necesarios.

Se estima que el pafs dispone de tecnologfa suficiente y que ade
mds," cuenta con programas de investigacién en todos los aspectos agro
pecuarios y algunos aspectos sociales que apoyen el plan. Ademds, se
considera muy factible la coordinacidn de todos los Institutos que tra
bajan en pro del desarrollo entre otras razones porque todos ellos han
sido creados con ese objetivo fundamental.

En las condiciones expuestas un problema bdsico que se afronta pa
ra sacar adelante el plan, es el desconocimiento de los canales de co
municacidn que se deben utilizar para que la tecnologia llegue a los
campesinos y sea adoptada por ellos. E1 problema muestra mds importan-
cia al considerar que aunque en el pafs se han hecho algunas investiga
ciones encaminadas a identificar tanto los medios de comunicacién que
aquellos ut111zan, como las condiciones en que usan cada medio, los re
sultados varfan de una region a otra, especialmente por las diferencias
socioculturales de la poblacidn, no s1endo posible por lo tanto hacer
generalizaciones.

Se debe tener en cuenta por otro lado que es urgente empezar a
buscar la relacion que exista entre algunas caracteristicas del campe
sino y el tipo o tipos de canales de comunicacifn que utiliza en su
vida diaria. Hasta ahora en el pais solo existen hipotesis a este res
pecto que como tales no permiten tomar decisiones, cuando se va a em-
prender campafias de divulgacion.

1.2. JUSTIFICACION.

En este momento se tiene el convencimiento de que en las act1v1da
des comunicativas de todo programa de desarrollo se deben utilizar tan
to medios interpersonales y de grupo como masivos. No se duda ya de 1a
1mp?¥tanc1a de este G1timo tipo de medios de comunicacién en el desa-
rrollo.

La presente 1nvest1gac1on perm1t1ra entonces conocer cuales de to
dos los medios existentes son los mas usados por 10s campes1nos, para
inicialmente enfocar el trabajo bajo el supuesto de que si se utilizan
Tos medios de divu]gacién que Tos campesinos del drea estdn usando, se
hace mds econdmica y probable la posibilidad de 1ntroduc1r la tecnolo-
gia agropecuaria y social que se desea.

E1 conocimiento que se adquiera sobre Ja relaci6n existente entre
algunas caracteristicas de los campesinos y los canales de comunicacion
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que usan en su vida diaria, permitird.mds tarde hacer 1nferenc1a so
bre los canales que.use una poblacién en una nueva zona si se cono-
cen sus.caracteristicas.

Por d1timo es ‘conveniente anotar que 1os dos aspectos anterio- '
res constituyen la base esencial de la investigacion en comunicacio
nes en‘un Proyecto de Desarrollo. Una vez conocidos los canales de
comunicacion usados.en 1a region y 1a relacion que existe entre al-
gunascaracteristicas del:campesino y los canales de comunicacién
que utiliza, se investigard la efectividad y el costo. Mis tarde,

s e disefiard un. plan.de divulgacion teniendo ‘en cuenta todo lo ante
rior, para evaluar el efecto 1ogrado. :

1.3. OBJETIVOS.
1. GENERAL.

A - Detefminart1a.proporc16n:dé'campesinOS'del Proyecto de
-~ Desarroilo.del Altiplano~de Narifio, que usen los diferentes
medios de comunicacidon existentes en 1a regidn.

.2. ESPECIFICOS.

.1. Determinar el uso de canales de comunicacion extracomun1ta
rios.

.A.2..Determ1nar e] uso de’ cana]es de comunicacion 1ntracomun1tq
“rios.

.3. Determinar.los canales de comunicacion que ha usado el cam
pesino para solucionar sus- problemas.

X, Determinar‘cué1 es el canal -que Tos habitantes del Proyecto
de Desarrollo consideran mds adecuado, para hacerles -1le-
gar informacién agropecuaria y social.

.5.rDete§minar la relacidn existente entre el sexo y la escola
ridad de Tos habitantes del Proyecto y los cana]es de comu
nicacion que utilizan.

Estéiestud;o-lo realizo el Programa Nacional de Comunicacidn
de Masas de la Divisidon de Sociologia Rural del ICA durante 1973.

oW



2. REVISION DE LITERATURA

2.1. EL PROYECTO DE DESARROLLO DEL ALTIPLANO DE NARIRO.

Fue creado por el Instituto Colombiano Agropecuario, ICA e ini
cié labores en Enero de 1972. Su propdsito fundamental es promover
y dirigir el desarrollo integral de los habitantes de la zona cen-
tral del Departamento de Narifio.

En 1973, afio en que se.recolectaron l1os datos para este estu-
dio, el Proyecto comprendia gran parte de la regidén cubierta por
la Cordillera de los Andes. Tenia una extensidn total de 241.400
hectdreas que conformaban 11 municipios: Contadero, Funes, Guaita
rilla, Iles, Imues, Ipiales, Ospina, Pasto, Tangua, Tuquerres y Ya
cuanquer. En todos ellos existian, antes de la creacidn del Proyec
to, graves problemas tecno]og1cos, econémicos y sociales (12).

E1 Departamento de Narifio tiene todos los climas, desde el ar
diente a nivel del mar hasta el glacial de los nevados. No obstan-
te 1os municipios incluidos en el Proyecto de Desarrolilo estan ubi
cados en clima frio y su temperatura varfa entre 11 y 16 grados cen
tigrados (13).

En 1972 1a zona del Proyecto tenia 245.545 habitantes cuya prin
cipal actividad econémica era el cultivo del trigo. A este estaban
destinadas 40.000 hectdreas que representaban el 16,6 por ciento de
1a superficie total del mismo. Al cultivo del trigo le seguian en
importancia la explotacién de papa, mafz y cebada. En menor escala
se cultivaba haba, ulloco (cubio), frutales, hortalizas y fique. En
el campo pecuario sobresalia la exp]otac1on de ganado vacuno, espe
cialmente de leche, porcino y ovino en su orden (13).

En el afio citado existian en el Proyecto. 76.500 explotaciones
menores de 10 hectdreas que representaban el 83,6 por ciento del to
tal y constituian el 30 por ciento de la. superf1c1e total del mis-
mo. E1 77,3 por ciento de ellas eran explotadas por sus duefos, el
21,5 por ciento por arrendatarios y el 1,2 por c1ento restante se
exp]otaba bajo otras formas de tenencia (12§

Los campesinos de 1a regidn pertenecen culturalmente al comple
jo conocido en Colombia como Andino o0 Americano, akgunas de cuyas
caracteristicas son: tiene como base racial al indio, su economia
se basa principalmente en la agricultura y ganader1a, existe un al-
to porcentaje de minifundio alterno con latifundio, hay marcado tra
dicionalismo y fuertes creencias religiosas.



2.2. LA COMUNIDAD RURAL.,

Segln Leonard y Clifford citado por Franco (9), una comunidad
rural es un conjunto.de gente que organiza sus relaciones y activi-
dades en asuntos econdmicos y sociales dentro de un drea natural,
en tal forma que permita que Tos miembros desarrollen todas o casi
todas las fases de roles del mismo grupo.

Segin Batelli (4) debe tenerse en-cuenta:que la sociedad campe
.sina:no .esuna sociedad.cerrada.sino.que forma parte de una socie-
.dad mayor. Que la cultura campesina es:una cultura parcial, relacio
nada: con:una ‘entidad integrada, que 1a comprende.. Que muchas de las
..relaciones.que.se .1Tevan a:cabo.dentrode.la.cultura campesina estdn
determinadas por:esa sociedad.mayor, y entre mids integradas estén e-
sas culturales parciales, mds influenciadas estdn por esa sociedad
mayor. A 4 .

Dice este autor.que.debe tenerse en cuenta que los campesinos
estdn relacionados con su comunidad y que su integracion a la socie
dad mayor estd condicionada a la estructura de la comunidad en que
vive. ' '

Se debe saber también que las sociedades campesinas conforman
un tipo especial de sociedad, con formas culturales y sociales que
les son propias. Asi los campesinos traten de copiar las formas pro
pias de las grandes ciudades, el cambio en el medio rural es lento
y marcard fronteras entre los habitantes del pueblo y los habitantes
de Tas grandes ciudades (4).

2.3. ALGUNAS CARACTERISTICAS DEL CAMPESINO COLOMBIANO.
.1. Aspectos Socia]eé.

En Colombia existe una. fuerte.cohesion grupal y. un énfa-
sis en relaciones de tipo primario. Los individuos dedicados
al laboreo de 1a tierra y a la comercializacidén del producto
mantienen fuertes lazos familiares y una alta solidaridad. Es
ta cohesidn en Gltima instancia estd condicionada al alto in
sumo de mano de obra en las tareas.agricolas.

A nivel de variables de tipo social se encuentra un acen
“tuado tradicionalismo, expresado y reforzado por creencias re
ligiosas. Asi para propiciar un cambio, por ejempio a nivel
.. del producto que se siembre o.del cuidado de Tos recursos na
" turales, debe trabajarse primero sobre esas variables que es-
tdn condicionando el tradicionalismo, tratando de modificar-
las. , .

' [ : o
"Se puede decir en sintesis que las variables que estan

o
i
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condicionando la dependencia del.campesinad colombiano son:
creencias religiosas, blsqueda de relaciones de tipo pater-
nalista, sistemas de filiacién y herencia, pautas cultura-
les que los diferencian de la sociedad mayor y rigidez en
la estratificacion social local.

.2. Aspectos Econdmicos.

En 1a mayoria de nuestras comunidades campesinas l10s
suelos son pobres, las técnicas son primitivas y 1os rendi-
mientos son bajos..La resignacion o fatalismo del campesino
hace que, ante la pérdida de una cosecha, &1 no indague las
causas que ocasionaron dicha pérdida. E1 bajo control sobre
fuentes de crédito y la premura de dichos pagos hacen que
el campesino se vea forzado a hacer uso de crédito solo en
casos extremos. Dada la situacién de minifundio imperante en
la las zonas campesinas, los trabajadores de la tierra se
ven imposibilitados a.la reinversion de 1os fondos adquiri-
dos por la venta de la mercancfa. En pocos casos puede ha-
blarse de una acumulacion de capital.

Por otro lado los gastos necesarios para mantener el
status hacen que el campesino gaste los pocos fondos adquiri
dos por la venta de su producto. Para elevar el nivel de vi-
da de la poblacion campesina es necesario tener en cuenta va
riables tan importantes como la posicidn social que estd con
dicionando parte de los gastos de la poblacién campesina.

.3. Aspectos Educacionales.

Segiin palabras del Viceministro de Educacidn de Colom-
bia, en este pafs habia en Junio de 1973 un mill6n y medio
de ninos en edad escolar, de los cuales el 60 por ciento
tiene oportunidad de ir a la escuela. Por otro lado sélo el
46 por ciento de las escuelas rurales tienen hasta el quin-
to ano. Segln.el Viceministro el 7 por ciento de los nifios
campesinos que empiezan la primaria, 1legan al Gltimo grado.

Hay pués en Colombia un alto porcentaje de desercién
en las escuelas rurales cuyo nimero mayor se encuentra en la
~poblacion femenina, aparte de que buen niimero de campesinos
es de la opinidn que s6lo Tos hombres deben estudiar. No obs
tante se encuentra también alta desercidn en la poblacidn
masculina.

Entre las causas de desercifn escolar se puede citar la
necesidad de la mano de obra familiar en la explotacién de
las parcelas. En 1a medida en que los campesinos estan asen-



tados en suelos. pobres,. en.zonas de. m1nifund1o y con baja tecnifi-
cac1on, Tos:hijos 'son requeridos ‘por-sus padres especialmente en
las épocas de siembras.y cosechas, dado que los padres no cuentan
con l1os recursos necesarios para emplear mano de obra asalariada.
Las migraciones rural-urbanas condicionan también la alta deser-
cion escolar.

. Es muy importante.tener en .cuenta: ‘ademds’ que la corta asisten
cia de los nifios campesinos a.la escuela determina mds tarde un eTé
vado ana]fabet1smo fuhc1ona] en 1os adultos.

Para resumir'pueden definirse 1os aspectos que caracterizan al
campesino colombiano como: tradicionalismo, énfasis en relaciones
asimétricas, religiosidad, fatalismo, control social expresado en
-gastos suntuarios tendientes.a mantener la posicidn social dentro
de la comunidad, fuerte desercién escolar'y uso de mano de obra fa
m111ar para la explotac1on de la tierra.

2.4. FUNCION DE.LA COMUNICACION.

La comunicacién es un proceso.de vital.importancia para la vi
da del hombre. Dondequiera:'que haya sociedad-la comunicacidn es el
© lazo.de.unién” 1nd1spensab1e para .su.subsistencia. Por ello las fun

.ciones"de Ta:comunicacién son mdltiples. Sin embargo, cuando ella
se refiere-a una drea que va en pos del desarrollo se le pueden se
fialar las siguientes funciones especificas:

1. Ser el medio para impartir la educacion que necesita 1a pob1a-
c1on. .

2. Informar a‘la comun1dad sobre.los cambios- que deben 11evarse
~ a cabo para‘alcanzar los objetivos.

3. -Promover 1a'toma-de decisiones necesarias,.
4. Ayudar en el proceso de.adopcion. de innovaciones.

5. Se.le.puede atribuir también la misidn de soc1a11zar a los miem-
bros del. grupo y de mantener 1as relaciones con otros arupos(5).

Para que la comunicacidn.pueda.cumplir.su funcion es necesario
que el comunicador esté a la altura del destinatario. Mientras no
se hable con un significado comiin para las palabras, los ademanes y-
los colores, no es posible comunicarse.

f



2.5. TIPOS DE COMUNICACION.

Atendiendo a la sttuacion de la fuente de la informacidn respec
to al destinatario se puede hablar de dos tipos de comunicacidn:

.1. Impersonal:

Se refiere a una situacidn donde la fuente no entra en contacto con
el veceptor. Para la fuente,.la.audiencia estd constituida por un con
glomerado andnimo cuyos miembros estdn fisicamente aislados y pueden
provenir de cualquier capa social.

Este tipo de comunicacidon se 1leva a cabo a través de 1os medios
masivos: periddicos, radio, televisidon, cine, carteles, vallas, pancar
tas, volantes, cartas circulares, ferias exposiciones, altoparlantes y
publicaciones (libros, cartiilas, folletos, revistas, almanaques, etc.).

Segiin Beltrdn (5) estos medios son mids eficaces para fortalecer
actitudes existentes y para formar nuevas actitudes que para cambiar
actitudes existentes.

.2. Interpersonal:

En ella la fuente del.mensaje entra en contacto con el receptor. La
audiencia esta constituida en este caso por una persona o grupo de per
sonas con las cuales la fuente puede intercambiar ideas.

Esta comunicacidn tiene lugar en las visitas, reuniones, conferen
cias, paneles, entrevistas, mesas redondas, seminarios etc. y es prin
cipalmente eficiente para modificar actitudes ya establecidas.

La_comunicacidn interpersonal, principalmente la realizada a tra-
vés de lideres de opinidn, es.uno de los factores que mds influye en
1a creacion de actitudes que predisponen al cambio.

2.6. USO DE CANALES DE COMUNICACION EN COLOMBIA.

Franco (9), en estudio realizado en:la comunidad de San Luis, De
partamento de Caldas, encontrd que los parientes y amigos son los con
tactos interpersonales que priman en la comunidad; fuentes formales
como la policia, maestros y sacerdotes tienen poca ingerencia.

La radio, los periddicos y los 1ibros son los medios masivos mas
usados por la gente para obtener informacidn. extracomunitaria.

En un estudio realizado en Jamundi, Departamento de Antioquia,
se hall6 que ta mayor fuente de informacidn entre los habitantes, la
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. constitufan.los.familiares,.amigos.y.Agentes de Extensién. La radio

. 1a usaban .mds  como fuente de:recreacién que.de informacidn. En esta
comunidad 1a comunicacién.de tipo interpersonal tenia una frecuen-
cia y una influencia mayor que la comunicacion masiva (10).

Hurtado .- {(11), estudié los medios de comunicacién que utiliza-
ban los 1ideres rurales en 1a:Provincia de.Ricaurte, Boyacd, para
..obtener y comunicar.informacién sobre agricultura y ganaderia. Los
resultados demostraron que l1a radio era el medio de comunicacidn
mds usado seguido por el periddico que era leido preferentemente
los Domingos. '

Las principales fuentes de informacién agropecuaria fueron los
extensionistas, 10s vendedores de productos: agropecuarios, los ve-
cinos y los amigos,respectivamente. .

"Los 1ideres.rurales de Accidon Culitural.Popular, ACPO, obtenfan
informacion agropecuaria principalmente: por 1a radio. Los periddi-
cos’ ocuparon.un segundo.lugar y los folletos.y revistas eran poco
utilizados. Las fuentes mds.consultadas verbalmente por los 1ideres,
eran Tos vendedores de productos agricolas, el papd y Tos amigos(l).

Aristizabal (3), en 1971 estudié la influencia de la comunica-
cion masiva en.la difusion de informacidon sobre 1a "Roya del Cafe-
to", en tres municipios del.Departamento de Caldas. Halld que la ra
dio.ocupé el primer.lugar entre los medios de comunicacidn masiva
por medio del.cual los campesinos habian tenido conocimiento de la
enfermedad. Seguidamente se encontraron los carteles, los Agentes
de Cambio, los periddicos.y.los vecinos. La television y el cine fue
ron medios.utilizados.esporadicamente..

Deutschman.y Fals Borda.(8), encontraron que en Saucio (Cundi-
namarca), . los campesinos "rezagados" en las:ideas, tenfan gran de-
.pendencia de.los canales intrapersonales (egocéntricos) y de los in
.tracomunales; mientras.que Tos innovadores y 1os adoptadores prime
rizos (adoptantes tempranos, mayoria temprana y mayorfa tardfa),
mostraron tendencias.opuestas. . . . : :

Ademds .se hall6 que.la.tendencia a la innovacidn estaba rela-
cionada con la exposicion a medios de comunicacifn masiva.

Andrew, Heath, Matheus y Samper (2).encontraron en un estudio
a nivel nacional que el 70 por ciento de los miembros del Cuerpo de
Paz en Colombia durante 1970 opinaba que la informacidn de precios
que -recibia el campesino le llegaba a través de medios interperso-
‘nales, especialmente otros productores y camioneros. E1 30 por cien
to crefa que la informacidn 1legaba mediante medios masivos. E1 78
por ciento de los informantes considerd que 1a radio era el medio
indicado para difundir informacidn de precios con destino a los pro

|
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ductores.

Byrnes (6) estudiando 1os medios de comunicacién que utilizaban
Tos productores, comerciantes y consumidores de productos agropecua-
rios en Cali (Colombia) y su zona de influencia, encontr6 que el pe
riédico era comprado por un alto namero (75 a 91 por ciento) de pro
ductores de huevos, granos, pollos y leche. En menor escala (15 a
51 por ciento) lo compraban ?os productores de plédtano, pifa, repo-
110, naranja y tomate. Los periodicos mas comprados para leer la
seccifén agropecuaria eran E1 Espectador, E1 Pafs, Occidente, E1 Tiem
po y E1 Campesino, respectivamente. -

En este estudio se encontrd también que los porcentajes de sin-
tonfa de programas radiales agropecuarios eran: productores de toma
te 65, de naranja 52, de pldtano 49, de repollio 44, de pifa 43, de
leche 41, de huevos 39 y de granos 30 por ciento. E1 autor concluyé
que la relacidn productor-sintonia era inversa a la encontrada entre
productor-lectura de las pdginas agropecuarias.

Byrnes encontrd ademds que 13 por ciento de los agricultores ob
tuvieron informaci6én de precios por medios masivos (radio, prensa,
revistas) 22 por ciento la obtuvieron hablando con otros agricultores,
21 por ciento hablando con camioneros y comerciantes y 30 por ciento
no buscaba informaci6n. Dice &1 que la dependencia de canales inter-
personales predominaba a todos los niveles de comercializacidn: aco-

piador, procesador de alimentos, mayorista, detaliista y consumidor.



3. METODOLOGIA

3.1. DEFINICION DE' TERMINOS.

.1. Comunidad. .
La poblacién comprendida por el Proyecto de Desarro-
11o. ' ’

.2. Medios extracomunitarios.

Aquellos. medios. de. comunicac1on protadores de informa
“cidn que se origind. fuera de 1a comunidad: radio, prensa,
cine, television, 1ibros, folletos, revistas, a]manaques y
cart11]as.

.3. Medios intracomunitarios.

Los medios" de.comunicacidn. que perm1t1er0n divulgar
.12 informacidn originada dentro:de la comunidad: cursillos,
reuniones,: demostraciones de método o de resu]tados, dias
de campo y giras.

.4. Medios extracomun1tar1os que participan de 1ntracomun1ta-
rios.

Aque]los que  no fue posible establecer con certeza
si el mensaje se originé dentro o fuera de la comunidad:
carteles, hojas volantes, cartas circulares.

3.2. UNIVERSO Y MUESTRA.

E1 universo de este.estudio.estuvo constituido por las fa-
©'milias que habitaban en 1973 los 11 municipios que conformaban
el Proyecto de Desarrollo. La unidad de muestreo fue por tanto
la familia que para suministrar.la informacidn requerida para
esta investigacion estuvo representada por la persona que ejer-
cia.el papel de jefe.

‘E1" ndmero y :1a. localizacién.de los Jefes de familia que de
bian suministrar informacion fue determinado mediante el método
de muestreo aleatorio simple.

E1 total de jefes de familia que proporcionaria la infor-
macion se determind mediante la forwula

i
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Donde:
N = Tamano de la muestra.
t = Valor en la tabla de t al nivel del 0.05
p = Proporcidn de personas analfabetas
Q = Proporcidon de personas alfabetas
d = Limite de seguridad

Para calcular la muestra se tomaron como variables criticas
el sexo y la escolaridad. Al promediar las cifras calculadas se
abtuvo un nimero de 361 encuestas. No obstante, se hicieron 406
entrevistas para tener mayor confiabilidad de los resultados.

La determinacidon del nimero de personas a entrevistar en
cada Municipio, se hizo bajo el concepto de proporcionalidad
(Wi); esto es teniendo en cuenta el nimero de familias que te-
nia cada Municipio (Ni) con respecto al total de familias que
se debfa entrevistar (N). La férmula usada fue:

Ni

Wi =—

N

La proporcién obtenida aqui (Wi) multiplicada por el nime-
ro de familias del Municipio (Ni) indicé el nimero de personas
a entrevistar en ese Municipio. En seguida se selecciond al a-
zar el 10 por ciento de las veredas de cada Municipio y en es-
tas se seleccionaron también al azar de ocho a 10 personas. Es-
tas fueron quienes dieron la informacion.

3.3. ELABORACION Y PRUEBA DEL CUESTIONARIO.

La informacidn bdsica de esta investigacidon fue obtenida
de los jefes de las familias seleccionados, mediante un cuestio
nario elaborado previamente por todo el personal del Programa
de Comunicacién de Masas y sometido a prueba con 27 campesinos
de los municipios de Pasto, Tangua y Yacuanquer.
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E1 cuestionario (Anexo.l), contenfa.preguntas tendientes a co

nocer el sexo, la.edad, 1a escolaridad, laocupacién y l1a forma de
- tenencia:de.laztierra de los.informantes. Las preguntas siguientes
.. permitfan obtener informacion sobre actitud.de.los campesinos hacia

la bisqueda de informacidn para solucionar sus.problemas agropecua
-rios"y-sociales'y la:forma.como:la conseguian..También permitfan co
nocer.el.uso.que"los: campesinos.hacfan de.la.radio, cine, television,
prensa, libros, revistas; folletos, almanaques, cartilias, carteles,
reuniones, demostraciones, cursillos, dias de campo, giras y de las
entidades del:sector.piblico. Se.preguntaba por dltimo por el medio
.de comunicacidn por el cual ellos desean se les envie informacidn
que les ayude a solucionar problemas y por los aspectos agricolas,
pecuarios y sociales que deseaban -conocer.

3.4. APLICACION DEL.CUESTIONARIO.

La.aplicacidn del.cuestionario.de este estudio se hizo simultd
neamente.con la delotro cuestionario utilizado por el Programa Na-
.cional .de Sociologia Rural del ICA, en cumplimiento de su investiga
cion denominada. "Estudio basico" del Proyecto. Las personas encar-
g adas.de aplicarlos fueron los.practicos agricolas del Proyecto que
-.son técnicos de nivel subprofesimnal. Elles.fueron entrenados ted-
rica y practicamente.durante cinco dias antes de iniciar el trabajo,
adgmés de haberles expuesto la importancia y los propdsitos del es
tudio. -

~'E1" trabajo que.el Prdactico.debia:cumplir con cada entrevista-
do consistia en presentacion personal, mencionado al ICA, breve ex-
plicacion de 1o que iba a hacer, exposicion muy rdpida de l1a impor-
tancia del estudio y diligenciamiento del cuestionario. E1 encues-
tador anotaba las respuestas. Este trabajo estuvo supervisado por
uno de los autores del estudio.

3.5. HIPOTESIS.

; En este estudio se sometieron a prueba las siguientes hipdte-
sis:

.1.7E1 sexo de los habitantes.del sector rural del drea de estu-

. dio estd relacionado con 1a audiencia de programas.radiales a
gropecuarios, lectura de prensa, asistencia a reuniones y ex-
posicion a cine. : .

.2. La.escolaridad de los campesinos del drea de estudio estd di-
rectamente.relacionada con la lectura ‘de materiales impresos
(prensa, 1ibros, revistas, cartillas y almanaques).

i
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.3. La radio es el canal mds adecuado,.segin los campesinos del
drea de estudio, para.hacerles 1legar informacién agropecua-
ria y social.

3.6. ANALISIS DE LOS DATOS.

La mayor parte de la.informacidén obtenida en los cuestiona-
rios fue codificada y sometida a procesamiento en un computador
IBM-370. Algunas preguntas que tuvieron muy pocas respuestas fue
ron procesadas manualmente.

E1 computador realizé una tabulacion simple para cada una de
las preguntas y los cruces entre variables que se le solicitaron.

Para la discusion de 1os resultados.se usaron tres técnicas
estadfsticas: diferencia“de proporciones, para analizar la infor-
macion respecto a canales de comunicacidén mds usados o mds desea-
dog por los campesinos para obtener informacién. Chi cuadrado
(X¢) para estudiar la relacidn entre el sexo y los aspectos men-
c ionados en la hipdtesis del caso. Prueba.de dos muestras de Kol-
mogorov-Smirnov para analizar la relaci6n entre escolaridad y las
variables indicadas en la hip6tesis correspondiente.



4. RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. CARACTERISTICAS DE LOS INFORMANTES.

E1 84,5 por ciento.de .1os.406. jefes  de. familia entrevistados
fueron hombres y el 15,5 por ciento fueron mujeres (Tabla 1). Es
de anotar que el porcentaje de estas que desempefia el papel de je
fe de familia en los hogares campesinos del Proyecto es inferior
al aqui mencionado. Esta cifra resulté asf por el interés de vin-
cular a la investigacidn un aceptable niimero de mujeres, con el
fin de poder relacionar. la.variable sexo con algunos aspectos de
comunicaciones considerados importantes por los autores.

Teniendo en cuenta.la edad se puede.decir que los informantes
de este estudio.son:personas adultas. E1 2.2 por ciento de ellos
t enfa ‘menos .de 25 afios; el 24,6 por ciento tenfa de 25 a 40 afios;
el 40,2 por-ciento-tenfa.entre 41-y 55 afios y el 33 por ciento es
taba por encima de 55 afios (Tabla 1). ‘

De acuerdo con la escolaridad.se puede decir que casi la mi-
.tad de los informantes (44,7 por ciento):habia.aprobado el tercero
0 cuarto afio de primaria. E1 29,3 por ciento de ellos habia estu-
diado uno o dos.afios. E1 11,3 por:ciento.tenia cinco a seis afos
de estudio..E1 1,2 por ciento.y el 0,5 por ciento habia aprobado
-siete u ocho y nueve o.diez afios respectivamente. E1 analfabetis-
mo encontrado en las personas entrevistadas fue del 11,8 por cien
to (Tabla 1). :

Cuando se considerd la'.ocupacitn-de.los. entrevistados se en-
contrd quela:gran.mayoria-de.ellos: eran agricultores. E1 82,5
.por ciento asi lo manifest6..E1 6,9 combinaba las labores de la
agricultura'y del hogar'y el 6,7 por ciento se dedicaba snlamente
al hogar (Tabla 1). De estos porcentajes se puede inferir que en
este Proyecto de Desarrollo hay buen nimero de mujeres que se de-
. .dican a labores agropecuarias; algunas lo hacen de tiempo comple-
- to y otras combinan. esta .actividad.con la.atencidon del hogar.

E1 81 por ciento de las personas entrevistadas en este Pro-
yecto“de Desarrollo era propietario.de 1a tierra que trabajaba.
E1 18 por ciento explotaba tierras que no eran de su propiedad.
E1 uno por ciento no respondié la pregunta (Tabla 1).

4.2. MEDIOS DE.COMUNICACION USADOS PARA SOLUCIONAR PROBLEMAS.
Para Tos promotores def-desarq611o es muy importante conocer

|
|



TABLA 1. Algunas caracteristicas de los campesinos jefe:z de familia del Proyecto de Desarrollo del Altiplano
de Narifo.

1973

Sexo

Tenencia de la Tierra Edad Ocupaciodn Escolari dad

N i N % Aflos N 7 N % | Aflos NI 7
* Hombres 343 SA.S Propietarios 329 81.0 | Menor 25 9 2.2 Agric. 335 82.5 &o estudié 48 11.8
Mujeres 63 15.5 ) No propietario 73 18.0 | 25-40 100 24.6 Ganad. 1 0.2 | 1=2 119  29.3
No Resp. 4 1.0 ( 41-55 163 40.2 Agric.Gan.15 3.7 3-4 181  44.7
Mayor 55 134 33.0 Hogar 27 6.715-6 46 11.3
Agric.Hog.28 6.917-8 5 1.2
9-10 2 0.5
No contestd 5 142
Total 406 100.0 406 100.0 406 100.0 406  100.0 406 100.0
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’

- 1a capacidad de percepcidon de los probiemas gue tiene la poblacién
que quieren afectar y 1o que ella estd haciendo para solucionarios.
Con el prop6sito de coner estos aspectos aunque fuera’ someramente se
hicieron algunas preguntas. S

Los resultados  obtenidos indican que el 14,3 por ciento de los
informantes no ha sido capaz de percibir los problemas agricolas,pe-
cuarios o sociales que ha tenido. E1los manifestaron no haber teni-
do ningilin problema en estos campos (Tabla 2).

Dato muy interesante fue haber encontrado que el 39,4 por cien-
to de los campesinos entrevistados, dijo no haber buscado informa-
cion que le ayudara a solucionar los problemas afrontados en el cam-
po agropecuario o social. Es de suponer por ello que aproximadamente
el 40 por ciento de los campesinos de este Proyecto. de Desarrollo a
cude a suscreencias, experiencia y raciocinio para encontrar las so
Tuciones que necesita, o en su defecto se resigna a sufrir las conse
cuencias del problema.

~Si se asume que la capacidad de estos campesinos para encontrar
la solucidon adecuada es limitada, se debe admitir que el porcentaje
anotado de campesinos, no supera satisfactoriamente los problemas a
que se ve abocado. : , -

Si al porcentaje de informantes, que no busca informacién para
solucionar sus problemas se le agrega el de las personas que no los
percibe, se tiene que en el Proyecto de Desarrollo del Altiplano de
Narifio, el 53,7 por ciento de Tos campesinos sufre las consecuencias
maximas de los problemas agropecuarios y sociales que se le presentan.

Se encontrd también que el 43,8 por ciento de los informantes
utiliza 1a-comunicacién interpersonal para obtener la informaci6én que
requiere para solucionar sus problemas. Entre las fuentes consultadas,
los profesionales ocuparon el primer lugar. A ellos acudfa el 15 por
ciento de los campesinos entrevistados. .

Entre estos profesionales se contaban Tos médicos, que fueron i
los mds mencionados, abogados, agronomos, veterinarios, practicos agri
colas, etc. ‘ e :

En segundo lugar fueron mencionados los institutos del sector a
gropecuario, el 13,8 por ciento de los informantes dijo que en g]]os
buscaba informacién. E1 9.1 y el 5,9 por ciento consultaba a amigos
y en almacenes de venta de productos agropecuarios, respectivamente.
E1 1.5 por ciento de ellos utilizaba 1a radio y el uno por ciento u-
tilizaba medios diferentes a los mencionados.

i
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Tabla 2. Meddios de comunicaciln usados pon Los campesinos del
Proyecto de Desarnollo del Altiplano de Narliio para
obtener Lnfornmacidn que £es ayude a solucionar dus

problemas .

No ha tenido problema 58 14.3

No busca informacion 160 39.4

Consulta profesionales 61 15.0

Consulta Institutos del sector

(sin mencionar personas) 56 13.8

Consulta amigos 37 9.1

Consulta Almacenes Agrapecuarios 24 5.9

Por radio 6 1.5

Por otro medio 4 1.0
Total 406 100.0

Se puede decir en sintesis que en este Proyecto de Desarro-
110 menos de la mitad de los campesinos busca informacién para so
lucionar sus problemas agropecuarios y sociales y que los medios
masivos de comunicacidon son muy poco usados con este propdsito.

Se estudié también aqui los medios de comunicacién que utili
zan los campesinos para informarse de los acontecimientos diarios
del pais, de la regi6n y de la vereda. Los resultados obtenidos
indicaron que 1a radio es el medio preferido por los campesinos
para obtener la informacion del pais y de la regién y que los ami
gos y vecinos son el medio mds usado cuando les interesa saber lo
que sucede en la vereda en que viven. Légicamente otros medios tam
bién son usados para ello, pero con una gran diferencia con las
ya me?cionados, por este motivo no vale 1a pena mencionarlos (Ta-
bla 3).

Cabe observar en este punto que de acuerdo con lo encontrado
en este Proyecto de Desarrollo, los medios de comunicacidn usados
por los campesinos para informarse ordinariamente, van cambiando
de impersonales a interpersonales a medida que se reduce el drea
de la cual ellos desean tener informaciodn.



-Se obtuvo por Ultimo datos que permiten afirmar que el hogar
campesino es el sitio donde la radio es escuchada para obtener
informacién de sucesos nacionales y regionales. En cambio el sitio
de trabajo es el Tugar mas mencionado como el sitio donde se sabe
1o que pasa en la vereda. Esto da base para pensar que si el campe
sino oye radio mientras trabaja, lo hace mds para amenizar su labor
que ‘para adquirir informacidn instructiva pues 1a informacién vere-
dal que pueda obtener por este medio serd ninguna o muy poca.

TABLA 3. Medios de comunicacin usados por Los campesinos del
Proyecto de Desarnollo del Altiplano de Nariiio para in
502maa¢e de Lo que sucede en el pais, La regibn y La ve
heda. 1973. ‘ T

Medio ' En el pais En la Regidn En la vereda

N % . N % N - 9
Radio ' 333 . 82.1 340 83.8 - - - - -
Prensa 3 0.7 2 0.5 - - - -
Radio y Prensa 28 6.9 2 05 - -
Television 5 1.2 1 0.2 - - - -
Amigos y vecinos 13 3l 48 11.8 351 86.5
Familiares - - - - - - - - 2 0.5
Autoridades - - - - 2 0.5 30 7.4
~ Reuniones - ‘ - - - - - - - g 2.2
Altoparlante ' - - -- . == - - 8 2.0
No se informa . 14 - 3.4 6 1.5 ' 0.2
'Sin respuesta _lg. A" 5 1.2 5 1.2
Total 406 100.0 406 100.0 406 100.0

4.3. MEDIOS DE COMUNICACION EXTRACOMUNITARIOS.
4.3.1. Radio.

Es el medio de comunicacidn mas%va mds usado por los campesinos
del Proyecto de -Desarrollo donde se hizo este estudio. E1 92,1 por

1
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ciento de {os entrevistados contesté afirmativamente cuando se le pre
gunté si oYa radio (Figura 1). Es de observar que el ?roposito princy
pal del uso de la radio es obtener informaci6n general y distraerse —
con la misica, antes que -adquirir conocimientos practicos Gtiles para
aumentar 1a produccion. En efecto, para el 41.9 y 22.4 por ciento de
los informantes, los programas preferidos eran los noticiosos y los mu
sicales respectivamente. Siquieron en orden de importancia los progra-
mas de cardcter agropecuario con el 15 por ciento de las menciones y
los de tipo religioso que eran los preferidos por el 9.1 ?or ciento de
los entrevistados. Las novelas y los humoristicos fueron los programas
preferidos por el 1.2 por ciento de los campesinos que suministraron
informacion.

Las emisoras que transmitian los programas preferidos por los cam
pesinos del Proyecto de Desarroilo del Altiplano de Narifio fueron en
su orden: Ecos de Pasto, con el 25.4 por ciento de 1as menciones; La
Voz del Galeras; citada por el 19 por ciento de los informantes; Radio
Sutatenza 10.1 por cienvo, La Voz del Rio Cauca 9.1 por ciento, Emiso-
ra Mariana 6.9 por ciento y Radio Ipiales 6.4 por ciento.

También fueron mencionadas como emisoras por las cuales se ofan
los programas favoritos las siguientes: Radio Pasto, 3 por ciento; Nue-
no Mundo y Emisora Cul tural Bolfvar, 2.5 por ciento cada una; Radio Na
rifio y Radio Saracay (Ecuador) 2 por ciento cada una; Radio éo]osa], -
0.5 por ciento y Radio Las Lajas, La Voz de los Andes (Ecuador) y La
Voz de la Amistad, cada una con 0.2 por ciento.

De acuerdo con estos resultados se puede decir que todas las emi-
soras narifienses emiten programas que se han constitufdo en los prefe
ridos de los campesinos, pero las emisoras Ecos de Pasto y La Voz del
Galeras son las mds importantes en este sentido. Hay que destacar tam
bién aqui en Radio Sutatenza, cuya sub-estacidén mds cercana estd en
Cali y La Voz del Rio Cauca, de Cali, ocupan Tos lugares siguientes.

Hay que anotar por Gltimo que las seis emisoras de Pasto transmi-
tfan el Programa preferido por el 56.5 por ciento de los campesinos
del Proyecto y que las dos emisoras de Ipiales y la de Las Lajas te-
nfan al programa preferido por el 9.1 por ciento de ellos. En otras
palabras, el 65.6 por ciento de los entrevistados escuchaba su pro-
grama radial preferido a través de las emisoras regionales.

La hora en que 1a mayor cantidad de gente escuchaba su programa
favorito era de 7 a 8 de la noche con 23.4 por ciento de 1as respues
tas. En segundo Tugar quedaron 7 a 8 A.M. con 11.3 por ciento, 6 a 7
A.M. con 8.4 por ciento, 5 a 6 A.M, con 7.9 por ciento, 8 a 9 P.M.
con 6.4 por ciento, 4 a 5 A.M. y 12 a 1P.M, con 5.2 por ciento cada
uno y 6 a 7 P.M. con 3.2 por ciento de las menciones. El porcentaje
restante oia su programa favorito en horas diferentes a las mencio-

nadas.
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Es de observar aqui la gran consistencia de los datos entrec el
tipo de programa sefialado como preferido y la hora en que lo escu-
chaban. En efecto, el 41.9 por ciento de los campesinos dijo que su
p rograma radial preferido era el noticioso y el 43.1 por ciento di-
Jo que 1o ofa en horas en que las grandes cadenas radiales colombia
nas transmiten en cadena sus noticieros. Se recuerda para el caso
que Caracol transmite noticias de 7 a 7:30 A.M., de 1 a 1:30 P.M. y
de 7 a 7:30 P.M. todos los dfas y Todelar los transmite diariamente
de 6 a 7:30 A.M,, de 12:30 a 1:30 P.M., de 7 a 8 P.M., de 10 a 10:30
P.M. y de 12 a 12:15 de la noche. Estas dos cadenas radiales tienen
filiales en el drea del Proyecto asi: La Voz del Galeras, de Pasto,
y Radio Ipiales, pertenecen a Todelar. Radio Pasto y Emisora Cu]tu-
ral Bolivar, de Ipiales, pertenecen a Caracol.

Teniendo en cuenta que Ecos de Pasto es la emisora por la cual
escucha su programa favorito 1a mayoria de los campesinos y que es
una emisora independiente, forma parte del Centro Narinense de Ra-
diodifusidn, se recomienda al divulgador del Proyecto escuchar los
programas que ella transmite de 7 a 8 de 1a mafiana y de 7 a 8 de la
noche y analizar sus caracteristicas. Su conocimiento puede darle
buenas indicaciones del tipo de programas que es necesario elaborar
para que Sean aceptados por 1os campesinos.

4.3.1.1. Sintonia de Programas Agropecuarios. Cuando se pregunté a

los campesinos entrevistados si ofan programas agropecuarios,
el 50.2 por ciento respondié afirmativamente. E1 23.9 por ciento di
jo que escuchaba "Caracol en la tierra” y el 13.1 por ciento dijo
que oia los programas de Sutatenza. Los programas La Hacienda, trans
mitido por R.C.N. y el Campo, transmitido por Todelar fueron mencio-
nados cada uno por el 2 por ciento de los informantes.

L1amé 1a atencidn encontrar que el 19.8 por ciento de los que
ofa programas agropecuarios (10 por ciento del total) no recordaba
el nombre. Ello sugiere que seguramente estos campesinos oyen los
programas esporadicamente. De otra forma es dificil olvidar el nom
bre, pues las emisoras hacen bastante énfasis para destacarlo tan-
to al empezar como al finalizar su transmision.

Entre las horas mas utilizadas para oir los programas agrope-
cuarios se destacd la de las 5 de 1a manana con el 22.4 por ciento
de las menciones. Le siguieron 4 A.M, con 8.6 por ciento y 4:30A.M,
con 4.4 por ciento. Las horas de la tarde son muy poco usadas por
los campesinos de este Proyecto para oir este tipo de programas.El
0.5 por ciento dijo que los ofa a las 5 P.M., el 0.2 por ciento los
ofa a las 5:30 P.M. y el 3.2 por ciento los oia a las 6 P.M.

Las emisoras por las cuales oian estos programas fueron en su
orden: Radio Sutatenza 16.8 por ciento, Voz del Rio Cauca 14.3 por
ciento, Nuevo lundo 6.4 por ciento, Voz del Galeras 4.4 por ciento,
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Ecos de Pasto 3.2 por ciento, Radio Ipia]eé 2,5 por ciento, Radio Pas
to 1.7 por ciento, Emisora Cultural Bolfvar 0.7 por ciento, etc. -

Merece destacarse aqui que las emisoras mds sintonizadas para ofr
programas agropecuarios son de Cali y Bogotd. La diferencia con 1las
emisoras del departamento es tan grande que sumados todos 1os campe-
sinos que dijeron ofr programas agropecuarios por estas emisoras ni
siquiera igualan el ndmero de Tos que los oyen por Radio Sutatenza.

. Parece que e] hecho de sintonizar programas radiales agropecua-
rios no estaba relacionado con la edad ni con el sexo de 1os campe-
sinos del Proyecto pero sf con la forma de tenencia de la tierra. El

37 por ciento de los no propietarios y el 53.4 por ciento de los pro
pietarios d1jeron ofr estos programas. ' -

4.3.1.2. Disposicion hactia 1a audiencia de_programas agropecuarios.

Digna de tener en cuenta para las.labores de divulgacion del
Proyecto de Desarrollo -es la actitud de 1os campesinos hacia los pro-
gramas radiales agropecuarios, el 85.7 por ciento de ellos manifestd
que estaba dispuesto a ofrlos si se le suministran. Tan solo el 6.4
por ciento dijo que no le gustarfa hacerlo.

Este elevado porcentaje de personas que desea o7r programas a-
gropecuarios indicaria por tanto el gran interés del campesino por
mejorar.sus conocimientos tecnoldgicos a través de 1a radio. No obs-
tante, este hecho se contradice en cierto modo con la realidad ac-
tual de sintonfa de estos programas y si se tiene en cuenta que a
finales de 1972 existian en el pafs 74 programas radiales agropecua-
rios, cabe suponer que la causa de esa baja sintonfa sea quizd mas

bien 1a inadecuada hora en que se transmiten que la falta de ellos
o el desinterés de los destinatarios.

En cuanto a los dfas en que_ los campesinos-del Altiplano Nari-
fiense quieren que se transmitan los programas radiales .agropecua-

rios se encontrd que el Sdbado y Domingo son los preferidos. E1 28.8
por ciento y el 20.7 por ciento, respectivamente, asi lo manifestaron.

En tercer lugar -se ubicé un grupo formado por el 16.3 por cien-
to de los entrevistados que querfa que estos programas se transmitie-
ran todos los dfas. E1 3.7 por ciento de ellos dijo que gqueria los
programas de lunes a viernes; el 3.4 por ciento los queria los Sdba-
dos y Domingos y entre el 0.5 y el 1.2 por ciento 1os querfan una vez
por semana entre lunes y viernes.

" La hora en que se aconseja transmitir estos programas es en
primer lugar la de siete a ocho de Ta noche. La segunda alternativa
es de 6 a7 P.M. y la tercera de 5 a 6 P.M. Si 1a transmisién se
hiciera a estas horas se complacerfa respectivamente al 21.7; 17 .y

i
1



8.9 por ciento de los campesinos. En los lugares siguientes fueron
mencionados como horas deseables las siguientes: 4 a 5 P.M. 6.4 por
ciento, 5 a 6 A.M. 5.2 por ciento, 8 a 9 P.M, 4.2 por ciento, 6 a 7
A.M. 3.7 por ciento, 12 a 1 P.M. 3.4 por ciento, 3 a 4 P.M. 2.7 por
ciento, 4 a 5 A.M. 2.5 por ciento.

Merece destacarse aqui que mientras el 54 por ciento de los en-
trevistados manifesté estar dispuesto a oir programas radiales agro
pecuarios entre las cuatro de la tarde y las ocho de 1a noche, tan
solo el 12.1 por ciento de ellos podria cirios en las horas de la
mafiana (entre las cuatro y las ocho).

Segin el 61.4 por ciento de los campesinos entrevistados el
programa debe tener una duracién de 60 minutos. Para el 17.2 por
ciento deben durar dos horas y para el 4.7 por ciento de ellos de-
ben durar 30 minutos.

Segin s campesinos entrevistados estos programas deben trans
mitirse por las Emisoras Ecos de Pasto, La Voz del Galeras y Radio
Ipiales en su orden. Estas emisoras fueron sugeridas por el 36.0,
24.4, y 9.1 por ciento respectivamente.

Las emisoras Radio Sutatenza, Mariana, Radio Pasto y La Voz
del Rio Cauca, en su orden, fueron mencionadas en los lugares si-
guientes a las anotadas, pero el procentaje de las personas que las
sefialaron vario entre el 4.9 y el 2 por ciento.

Resumiendo 1os resultados obtenidos se puede decir que de a-
cuerdo con las aspiraciones de los campesinos del Proyecto de Desa
rrollo del Altiplano de Narifio, 1a radio es un medio de comunicacidn
que debe ser usado para hacerles llegar informacidén agropecuaria y
social. También, que los programas radiales que se establezcan de-
ben transmitirse los dias sdabadosy domingos entre las seis y las o-
cho de la noche por las emisoras Ecos de Pasto y La Voz del Galeras.

Si estas condiciones se pudierancumplir se satisfaceria al
90.5 por ciento del campesinad en cuanto al dfa en que se les debe
transmitir el programa, al 60.4 por ciento en cuanto a emisora y al
54 por ciento en cuanto a hora. .

Considerando que La Voz del Galeras retramspmite todos los dfias
de 7 a .8 P.M. el noticiero Todelar, los autores recomiendan estable-
cer el programa entre 6 y 7 P.M. por cualquiera de las dos Gltimas
emisoras mencionadas y por ambas pasar cufias de promocién durante
el dia para que los campesinos lo conozcan y 1o escuchen. Se calcu
la que aprox1madamente el 68 por ciento de los campesinos escucha-
ria el programa si se ajusta a las indicaciones dadas.

También se encontrd en este estudio que en el caso de los hom-
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bres parece no haber relaciGn-entre la .escolaridad 'y el dfa en que de
s ean oir los programas radiales agropecuarios. No sucede 1o mismo en
el sexo femenino, pues se encontré que mientras la mayorfa de las mu-
jeres cuya escolaridad es de dos afios o menos quiere ofr estos progra
mas “todos' 1os dfas, la mayoria de las que han estudiado tres afios o
mds solo quiere oirlos una vez por semana, cualquier dia de Tunes a
viernes.

No se obtuvo informacion que pudiera indicar que existe relacién

‘entre 1a’ escolaridad de los campesinos entrevistados y 1a hora en que

desean ofr los programas radiales.

4.3.2. Exposicion al Cine.

.1, Cine Agropecuario. La e]aboraéiénfde'pe1fculas sobre temas

‘agropecuarios’ es una actividad que e1'ICA,y otros institutos del sec
.tor han’venido incrementando.afio tras afio, No obstante ello, el nime

ro de que se dispone.es seguramente todavia muy limitado por lo cual

- no ha sido posible hacer uso intensivo de este medio de comunicacidn

como método de ensefianza. de tecnologia.

“Teniendo en cuenta esto puede considerarse aceptable el nivel de
exposicion de los campesinos del Altiplano de:Narifio al cine agrope-
cuario, pues ‘el 18.2 por ciento de los entrevistados dijo haber vis-
to peliculas de este tipo. E1 9.4 por ciento las habfa visto enla ve
reda’ donde vivia, el 8.1 por ciento en el pueblo mids cercano a su re
jidencia y el 0.7 por ciento en>sitio diferente a los-dos menciona-

0S. : o : '

E1'1i.4 por ciento de los entrevistados habfa visto peliculas a
gropecuarias hacia menos de un ano. Este hecho talvez ponga de.pre-

.sente el esfuerzo realizado:por el personal del Proyecto de Desarro-

110:en el :sentido de utilizar el.cine como método de Extensidn con
mayor" frecuencia .que las.Agencias.de Desarrollo que funcionaron an-
tes deé1.en ‘algunas poblaciones.de 1a regién. Al hacer esta suposi-
cidn hay que reconocer que quizd el Proyecto.tiene mas facilidades
parahacerlo.en comparacion con las antiguas Agencias. E1 haber en

- contrado-que el 5.9 por ciento de los.informantes hubiera visto este

tipo- de peliculas hacfa uno a cinco afios y el 0.9 por ciento 10 hu-
biera hecho hacfa mds de cinco afios, quizd sea debido principalmente

a esto @ltimo.

Se encontrd también que el 19.9 por ciento de los hombres y el
6.3 por ciénto de las mujeres habian asistido a este tipo de peli-
culas. La asistencia de los hombres a ellas aumenté a medida que
aumentd su escolaridad. Todas las mujeres que asistieron a este tipo
de cine tenian de 3 a 4 afios. de estudio.

!
1
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.2. Cine no Agropecuario. E1 24.6 por ciento de los campesinos en-

trevistados en este estudio manifest6 haber asistido en alguna
oportunidad a una pelfcula no agropecuaria. E1° 3.4 por ciento de
ellos 1o habia hecho hacfa menos de un mes y el 9.1 por ciento ha-
bia ido a cine hacfa entre uno y 12 meses. En otras palabras toda
via no habfa pasado un afio desde que el 12.5 por ciento de los
campesinos de la regidn habia asistido a cine.

E1 Tugar donde vefan peliculas fue siempre la ciudad cabece-
ra“del municipio y entre ellas Pasto fue mucho mds mencionado que
Ipiales y Tiquerres que la siguieron. Los porcentajes fueron 9.6,
4,7 y 2.7 por ciento respectivamente, '

A esta clase de cine asisti6 el 25.2 por ciento de los hombres
y el 20.6 por ciento de las mujeres. E1 nimero de asistentes, hom-
bres y mujeres, aumentd a medida que aumentd el nivel de escolari-
dad.

Como puede verse en los datos anteriores, la asistencia de los-
campesinos de este Proyecto a cine no agropecuario, no supera en ma
yor grado la asistencia a cine agropecuario. Esto es mas cierto cuan
do se comparan las cifras de las personas que han asistido a estas
dos clases de peliculas en el dltimo afo: 11,6 por ciento para pe-

“1iculas agropecuarias y 12.5 por ciento para peliculas no agropecua

rias. ‘

Si se tiene en cuenta que esta Gltima clase de peliculas se
ofrece casi diariamente en la mayoria de las poblaciones del Proyec
to, es de pensar que la baja asistencia a ellas sea debido a que el
cine es un medio de comunicacion que no ha despertado suficiente
interés en los campesinos del Altiplano Narifiense.

La baja asistencia del campesino al cine hace suponer que este no
tiene habilidad suficiente para hacer abstracciones mentales nece-
sarias para comprender cambios de tiempo o de situacién, muy usados
en el cine. Esto a su vez hace .pensar que mientras no se demuestre
1o contrario en las peliculas agropecuarias debe evitarse la intro-
duccidn de cambios bruscos en tiempo y en espacio que exijan a los
espectadores tener que hacer abstracciones mentales para poder en-
tender 1o que miran.

Por otra parte el hecho de ser el cine un medio de comunica-
cion poco usado por los campesinos explicaria el gran interés que
e 110s muestran cuando se llega hasta sus veredas con peliculas a-
gropecuarias. Si a ello se le suma el concepto que el ICA ya ha
comprobado con algunas de sus peliculas, de que ellas son un buen
método de ensefianza de tecnologia, se puede recomendar no ahorrar
esfuerzos en su produccidn.
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4;3.3.fExpo§ic16n‘a la Television.

La  televisora National de-Colombia ‘instaldé.en 1967 una esta-
.cibn.repetidora en Pasto permitiendo-asi que sus transmisiones por
- ~-el canal nacional: cubrieran casi la totalidad del Departamento de

- Narifio. En los afos anteriores la.sefial de televisi6n solo era
captada en una pequefia zona del mismo que estaba bajo el drea de
influencia de Ta estacion repetidora de Popayan.

Gracias a ello puede decirse que en este momento la televi-
si6n no es un medio desconocido por los-campesinos del Altiplano
~ del Departamento. En.el segundo semestre de 1973, €poca en que re
colectaron ‘1os .datos de este estudio, el 51.7 por.ciento de ellos
manifestd haber .visto television.

E1.3.9 'por ciento de Tos entrevistados 1a veia todos los dias;
el 17.7 por ciento 1o habia hecho por G1tima vez hacia menos.de un
mes; el 22.2 por ciento dijo haber visto television hacia entre un
mes y un afio. E1 5.4 por ciento 1a habia. visto hacia uno a cinco
anos y-el 0.7 por ciento hacia mds.de cinco.afios.

Los sitios donde los campesinos acostumbraban ver la televi-
.§i6n fueron: en . su propia casa el 2.7 por ciento, en la casa de ami
gos'y vecinos el 2.7 por ciento, en Ipiales el 5.4 por ciento,en al
guna“ casa de ‘la vereda el 11.3°por ciento, en Pasto el 15.8 por cien
to y en otras tabeceras municipales el 11.6 por ciento. E1 2.2 por
ciento de los informantes que habia visto television no dijo donde
1o habia hecho. : ¢

De acuerdo con estos resultados se puede decir que el 2.7 por
ciento de Tos campesinos del Proyecto de Desarrollo del Altiplano
Narifiense tiene aparato receptor de television. Estos receptores son
utilizados diariamente por el duefio'y por el 1.2 por ciento de los
vecinos y mads esporadicamente, por el 11.3 por ciento de otros ha-
bitantes de la vereda. .

Distribuidos los informantes segin el sexo, se encontré que el
52,7 por ‘ciento de' los hombres y el 44.4 por ciento de las mujeres
habfan visto televisidn. Las cifras de las personas que habfan vis-
to televisibn, agrupadas’ segin la escolaridad, no mostraron tenden
cia a indicar que exista relacidn entre estas dos Gltimas variables.

'4.3.4. Uso de Prensa.

““E1" 51,2 por:ciento de los informantes de este estudio dijo que
Tefa prensa y el 8.6 por ciento dijo que alguna persona de su fami-
~1ia se:1a lefa. En otras palabras, 1a prensa es un medio de comuni-
cacion utilizado por el 59.8 por ciento de los campesinos del Pro-



’

4,3.5. Uso de-Libros, Revistas, Folletos, Almanaques y Cartillas.

Los datos obtenidos en este estudio permiten-decir en térmi-
nos generales que los campesinos del.Proyecto de Desarrollo del Al-
t1p1ano de Narifio hacen muy poco uso de estos medios de.comunicacidn
impresa’ en orden’ a obtener de ellos. informacion que Tes pueda servir
para mejorar su: producc1on agricola o ganadera y su-situacidon social.

‘Se encontrd en efecto que-el 21.9 por ciento de los entrevista-
dos-habia-1eido  1ibros pero tan solo el 3.4 por ciento de ellos se
-habfa ocupado_de 1ibros con temas agropecuarios o de mejoramiento fa
miliar. Los mds Teidos eran los religiosos (9,6 por ciento) y los u-
tilizados como textos escolares (7.1 por c1ento) E1 1.3 por ciento
habia leido 1ibros de literatura, seguramente novelas y el 0.5 por
ciento sobre relaciones humanas.

Una excepcion a lo dicho parece ser la cifra obten1da de Tectura
de almanaques, el 40.2 por ciento de los informantes dijo haberlo he
cho. Sin embargo el 33.3 por ciento de ellos habia leido el almanaque
Bristol que no es propiamente una publicacidn agropecuar1a y el 6.9
por ciento hab1a 1eldo el almanaque cred1tar1o.

E1 alto nimero de personas que leen el a]manaque Bristol quizad es
té motivado principalmente porque en &1 encuentra informacidn sobre
1luvias, fecha de los cambios lunares, dias mds indicados para la pez-
ca y la caza, etc. en lo cual cree mucho y To usa constantemente para
orientarse en la siembra de productos y aun en la realizacién de c1ertas
-practicas ganaderas.

Los folletos eran leidos por el 12.3 por ciento de Tos informan-
tes. E1 6.7 por ciento de ellos habia leido temas agricolas, el 1.2°
por ciento temas ganaderos e igual nimero temas religiosos. Un campe
sino habia leido un folleto sobre las act1v1dades que realizaba el
Proyecto de Desarrollo.

Las revistas eran leidas por el 10 8 por ciento de los campesi-
nos entrevistados. No obstante tan solo el 1.5 y el 0.2 por ciento ha
. bfa leido temas agricolas y ganaderos, respectivamente. Otras revistas
leidas trataban de aventuras, tiras comicas y de noticias en general.

E1 9.6 por ciento de los informantes habia Teido cartillas. E1 tres
por ciento de estas contenian informacidn agropecuaria o de mejoramien
to familiar y el resto eran cartillas escolares, de religion o de ac-
cidn comunal.

Hablando en niimeros absolutos se encontré que en los hombres aumen
ta 1a lectura de revistas, folletos y almanaques, a medida que aumenta
la escolaridad. En las mujeres sucede 1o mismo en cuanto a revistas pe-
ro no‘en cuanto a almanaques. Todas/las mujeres que habian leido folle-
tos tenian cinco o mds afios de escolaridad.
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4.3.6. Uso de Carteles.

Los carteles son uno de los medios de.comunicacién masiva mas
usados en todo el pais. A ellos se recurre especialmente para anun
ciar espectdculos, visitas de personas importantes, hacer propagan
da etc. y con menos frecuencia para educar la poblacion.

Debido a ese amplio uso, era de esperar que la gran mayoria de
los campesinos entrevistados dijera haber estado expuesto al medio.
No obstante solo el 57.6 por ciento afirmé haber visto un cartel,
Los autores consideran que esta cifra estd por debajo de la reali
dad debido principalmente a que la palabra cartel no es muy cono-
cida por los campesinos de la region para identificar este tipo de
medio de comunicacion.

De las respuestas obtenidas a la pregunta cudl es el cartel
que mejor recuerda, puede deducirse que este medio no ha causado
impacto en los campesinos del Proyecto. E1 17.5 por ciento dijo
no recordar ningln cartel en forma especial, el 18.2 y el 8.4
por ciento recordaron un cartel de propaganda o politica respecti
vamente y tan solo el 5.4 por ciento recordaba claramente un car-
tel sobre algin aspecto de agricultura. E1 0.2 por ciento dijo re
cordar uno de ganaderia y el 7.9 por ciento recordaba carteles so
bre otros aspectos.

También sustenta la afirmacion anterior el hecho de que ningu
no de los entrevistados hubiera mencionado un sitio determinado
donde vi6 el cartel que recordaba. Casi la.totalidad de ellos di
jo haberlo visto en "una esquina del pueblo". En otras palabras
en alguna pared del pueblo al que ellos asisten con mayor frecuen
cia. Esta clase de respuestas no dio oportunidad de establecer prio
ridades para s sitios de colocacidn de carteles con miras a que
sean portadores de informacién para los campesinos.

4.4. MEDIOS DE COMUNICACION INTRACOMUNITARIOS.
4.4.1. Reuniones.

Entre los medios de comunicaci6n portadores de informacién ori
ginada-dentro de la comunidad campesina, las reuniones fueron el me
dio mds utilizado en el Proyecto de Desarrollo.del Altiplano de Na-
rifo. No obstante solo un poco mds de la mitad (58.9 por ciento) de
los entrevistados dijo haber asistido a alguna reunidn.

Es de destacar que el tema que mds gustd a los campesinos que ha
bian asistido a ellas fue Accién Comunal. E1 31 por ciento de los
campesinos dio esta respuesta. Los temas agricolas y escolares ocu-
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paron el segundo lugar de preferencia aunque solo el 5.9 y el 5.7
por ciento de los campesinos, en su orden, dijo haber sido éste su
“tema preferido. En el siguiente. lugar quedaron 1os temas de Mejora
"miento~Familiar, Cooperativismo y ganaderia que tuvieron respecti-
vamente el 2, el 1.5 y el 0.7 por ciento de Tas respuestas.

Resultado muy importante fue el haber encontrado.que el 92.6
por-'ciento de los entrevistados manifestara su deseo de que se rea
Ticen ‘reuniones para ensefiarles tecnologfa agropecuaria o de mejo-
ramiento familiar.

La‘hora_en que 1a mayoria de ellos.(23.4 por ciento) puede a-.
sistir es Ta de.las cuatro de.la tarde. E1 14.8 por ciento dijo que
asistiria si ellas se hicieran a las 2 P.M. y e1.9.6 por ciento di-
Jjo que podria hacerlo.a las 3 P.M. De aqui’ puede deducirse que si
las reuniones se hicieran'a las tres‘de 1a tarde podria contarse
con ‘1a asistencia del '47.8 por-ciento de los campesinos. Es de espe
‘ar que a.ellas.asistan los que las quieren a Tas 2 y a las 4 P.M.,”

Otras horas mencionadas para que se realicen las reuniones fue -
ron: 5 P.M. sugerida por el 8.6 por ciento, 1 P.M. sugerida por el .
7.4 por ciento, 12 M. por el 4.9 por ciento, 6 P.M. y 7 P.M, sugeri
das.por el 3 por ciento de los informantes, cada una.

Factor fundamental de tener en cuenta para el éxito de las reu
niones del Proyecto es el dia en que los campesinos quieren que’'elTas.
se realicen. Aqui se destaca muy claramente que ellos estdn dispues-
tos a asistir casi solamente Tos dias Sdabados o Domingos. E1 porcen
taje de informantes que asi 1o manifestaron puede verse en la Tabla 4.

De esta tabla puede deducirse que para estar de acuerdo con Tas
aspiraciones de Tos campesinos de Tos diferentes municipios del Pro-
yecto las reuniones deben realizarse casi obligatoriamente los dfias
Sabados en Yacuanquer, Funes, Iles y Contadero y 1os Domingos en Ipia
les, Thquerres e Imues. Por tanto solamente los municipios de Pasto,
Tangua, Guaitarilla y Ospina dan a los Agentes de Cambio la oportuni-
dad de escoger entre Sdbado y Domingo para realizarlas.

Se obtuvo por G1timo alguna informacidn sobre el sitio donde de
bfan realizarse las reuniones. En todo.el Proyecto el lugar mds mencio
nado fue la escuela de la vereda. E1 54.9 por ciento dio esta respues -
ta. Le siguieron como sitios aconsejables la casa comunal, 6.2 por
ciento, 1a casa de un amigo, 4.7 por ciento, la propia casa, 4.2 por
ciento etc. Es de notar aqui que ninguno de los informantes menciond
un Sitio que estuviera.ubicado fuera de la comunidad. Esto permite pen
sar que cuando el campesino 'va al pueblo, va a hacer cosas concretas
que Te ocupan todo el tiempo que pgrmaneceré en él. De lo contrario,
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TABLA 4. Porcentaje de campesinos del Proyecto de Desarnrollo del
. AltipLano de Narndino que quieren que se realicen reundio-
nesd de cardeten aghopecuario o soclal durante La semana.

1973,
Municipio Sdbado Domingo  Cualquier dia Total*
Pasto 35.1 39.1 3 78.1
Yacuanquer 42.8 28.6 9 80.9
Tangua 38.1 42.8 - - 80.9
Ipiales 22.2 49.2 - - 71.4
Funes 59.1 18.2 9.1 86.4
Iles 60.0 20.0 - - 80.0
Tdquerres 30.9 50.0 1.8 83.6
Guaitarilla 37.8 43.2 - - 81.0
Contadero 53.8 23.1 7.7 84.1
Imues 30.5 56.6 - - 87.1
Ospina 53.8 46.2 - - 100.0

* La diferencia de este porcentaje con el 100 por ciento es el ni-
mero de personas que querian las reuniones entre lunes y viernes.

por lo menos algunos, hubieran mencionado algln sitio del pueblo pa
ra que se hagan 1as reuniones.

4.4.2. Demostraciones, Cursillos, Dias de Campo y Giras.

Estos son métodos de comunicacién utilizados principalmente por
el ICA para ensefiar tecnologia y para provocar cambios de actitudes
en los campesinos. Todos son medios de comunicaci6n con grupo.

No obstante tener estos medios la ventaja de prestarse para esta
blecer comunicaci6én interpersonal, han sido muy poco utilizados por
los campesinos. E1 10.7 por ciento de Tos entrevistados habia asisti-
do a demostraciones, el 12.6 por ciento a cursos, el 8.6 por ciento
a dias de campo y el 5.4 por ciento y a giras.
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’

Entre todos Tos temas tratados a través de estos cuatro medios
de comunicacién, los agricolas han sido siempre los que mas impacto
han causado en los campesinos. Esto debe hacer pensar a los Agentes
de Cambio en que estas formas de ensefianza pueden-producir buenos
frutos si se incrementan y -en su organizacidn se tiene en cuenta 1as
aspiraciones de las personas que se quiere-afectar.

J Las siguientes son las cifras obtenidas para la pregunta qué te-
ma le gusté.-mds de las demostraciones, cursos, etc. a que usted ha
asistido?:

Demostraciones Cursos Dfas de Campo Giras

It ] =SS EE= sSREES=ES=S==mo s===c=

Agrfcola - 5.4 - 5.43 6.7% 2.0%
Ganadero | 3.4 3.4 08 -
Mejoramiento Familiar | 0.3 o T
Otros | 1.6 3.8 1.1 3.4

En otros cursos fueron mencionados los de organizacion campesina,
Accion Comunal, Religiosos y Cooperativismo. En otras giras fueron

menc?onadas: a Las Lajas (religiosas), de sindicalismo y de Accidn Co
munal.

4.5. USO DE LAS ENTIDADES DEL SECTOR LOCALIZADAS EN LA REGION.
4.5.1. Caja de Crédito Agrario. "

- En Colombia-es Ta entidad mds antigua del sector agropecuario. Es
de cardcter semioficial. Su principal actividad es suministrar crédi
to y vender.insumos para agricultura y ganaderia. Es la mds conocida
y usada por los campesinos del Proyecto.

E1 78.6 por ciento de los entrevistados dijo haber ido a ella. El
67 por ciento 1o habfa hecho a solicitar crédito, el 9.4 por ciento a
comprar insumos y el resto a las dos cosas o a mover su cuenta de ahg
rros. Estos datos hacen pensar que un alto porcentaje de campesinos na
rifienses no tiene el temor a endeudarse encontrado en otras regiones
del pafs. ‘

Fa]ta.investigar claro estd si todos los que To solicitaron, lo
consiguieron y la actitud que tenganla hacerlo nuevamente.

!
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E1 10.3 por ciento.de los entrevistados dijo que no habfa ido
a la Caja Agraria porque no habfa necesitado servicios de ella. El
4.9 por ciento porque no la conocia, el 1.2 por ciento porque no le
gustaba y el resto por otras razones que incluyeron hasta el no te
ner tiempo para hacerlo.

Es de anotar que 1os campesinos que dijeron no conocer esta y
otras entidades del sector, seguramente se refieren mds a no cono-
cer la ubicacién de las oficinas que los servicios que prestan. Es
to puede ser cierto especiaimente en el caso de la Caja Agraria, en
tidad que tiene oficinas en 800 de los 900 municipios que tiene el
pafis.

Se encontrd por Gltimo que las personas que habian ido a la Ca
Jja Agraria representaban el 81.1 por ciento de los hombres y el
65.1 por ciento de las mujeres entrevistadas. E1 haber hecho algin
uso de esta entidad no parece estar relacionado con la escolaridad
en el caso de los hombres pero si en el de las mujeres. Véase en e-
fecto que a esta entidad habia ido el 58.3 por ciento de las analfa
betas, el 55 por ciento de las que estudiaron uno o dos afios, el
78,9 por ciento de las que tenian tres o cuatro afios de estudio y
el 75 por ciento de las que habian estudiado cinco afios o mas.

4.5.2. Instituto Colombiano Agropecuario, ICA.

En 1a época en que se hizo la recoleccidon de datos el ICA te-
nia en el drea comprendida por el Proyecto de Desarrollo una Granja
Experimental, la sede del Proyecto y un Centro de diagnéstico en Pas
to, una Agencia de Desarrollo en Tagquerres y una Oficina de Sanidad
Animal en Ipiales.

La Granja Experimental, denominada Obonuco, funciona como tal
desde la época del Departamento de Investigaciones Agropecuarias, DIA,
creada por el Ministerio de Agricultura aproximadamente en 1955 y
pasada al ICA cuando este se cred en 1958. Las restantes oficinas fun
cionaban hacia cinco afios pero estaban circunscritas a algunas vere-
das del Municipio en que estaban ubicadas, debido principalmente a es
casez de personal y a dificultades de transporte.

E1lo explica el aparente bajo porcentaje de campes1nos que han i
do a este Instituto que fue del 32.8 por ciento en todo el actual Pro
yecto de Desarrolio.

Es muy importante considerar i1a imagen errada que de este Insti-
tuto tiene la mayoria de 1os campesinos que 1o han utilizado. Véase
que el 12.8 por ciento de los informantes habia ido a solicitar cré-
dito, el 5 por ciento a consultar aspectos de ganaderia y el 4.7 por
ciento aspectos de agricultura. E1 7.9 dijo haber ido a solicitar in
formacidon general y el 1.7 por ciento con otros fines.
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Se’ destaca aqui que ninguno hubiera mencionado el aspecto de me
joramiento familiar y 1anecesidad de divulgar mids 1a actividad de
orientagy e tecnologia agropecuaria y social que-tiene el ICA. Claro
. estd que el hecho de haber sido mencionado como fuente de crédito se
explica por la orientacion que el personal de las Agencias de Desarro
110 dio a los ‘campesinos cuando ellos querfian solicitario a la Caja
Agraria. No obstante es necesario evitar crear esta imagen haciendo
divulgacién sobre las actividades de Tos Proyectos y por tanto el ICA.

"E1"mayor porcentaae de Tos campesinos que no.han ido al ICA dijo
que no lo:conotia (43.8 por:ciento). E1 17.5 por ciento dijo no haber
necesitado. Dos" personas dijeron~que.no.les gustaba e igual nidmero que
no -habfan tenido tiempo para hacerlo.

Las personas que habian visitado el ICA representaron el 35.5 por
ciento de los hombres entrevistados y el.14.3.por ciento de las mujeres.
En los hombres- parece:existir alguna relacion entre asistencia a este
Instituto y grado de escolaridad. Obsérvese que a €1 habia ido el 16.7
por ciento de los:.analfabetas, el 34.3 por ciento delos que estudiaron
uno o dos afios, el 38.6 por ciento de Tos’ que tenfan tres a cuatro afios
de escolaridad y el 42.2 por ciento de los que estudiaron cinco afios o
mas. No se observd esta tendencia en el caso de las mujeres.

4.5.3. Instituto de Mercadeo Agropecuario, IDEMA.

A &1 habfa asistido el 43.3 por ciento de los campesinos entrevis
tados. No obstante el alto porcentaje de usuarios, hay que anotar que
este, como otros institutos, no estdn siendo utilizados por los campe-.

:sinos en“todos los servicios' ni ailin en.los mds importantes que ellos
prestan. Aqui Se encontrg por ejemplo que todos los campesinos que ha-
bian ido al IDEMA lo.habfan hecho, a comprar” articulos para la alimenta

“¢ion. “Logicamente este no.es el dnico servicio que presta y quizd no es
tampoco el mas importante.

.4 5. 4 InstitUto Colombiano de la Reforma Agraria, INCORA.

.E1 12.3 por ciento de los campesinos entrevistados habla estado en
las oficinas de] INCORA en demanda de alguno de sus servicios antes de
hacerle la entrevista.

E1 4.2 por ciento’ habfa ido a tratar asuntos de titulacion de tie-
‘rras, el 0.7 por ciento asuntos de aparceria y arrendamientos, el 0.5
por ciento asuntos de parcelaciones y el 4.7 por ciento otros aspectos.

“La mayoria“~de 10s que no habianido ai"INCORA (46.6 por ciento de los
entrevistados) manifesté no conocerlo y un alto porcentaje (31.8 por
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ciento) dijo que no:habfa ido.porque no 1o habia necesitado. El
1.7 por ciento dijo que no gustaba de é1.

4.5.5. INDERENA, Asociacién de Usuarios, PINA, FENALCE, INAGRARIO.

Puede decirse en términos generales que estas entidades son muy

poco utilizadas por los campesinos del Proyecto de Desarrollo del

~ Altiplano de Narifio, como fuente de obtencién de informacién o con
otros fines. Tan solo el 4.9 por ciento de los entrevistados habfa
ido al INDERENA, todos a solicitar permiso para explotar madera. E}
7.6 por ciento habifa ido a la Asociacidén de Usuarios, el dos por
ciegtoAa FENALCE, el 0.7 por ciento a INAGRARIO y el 0.5 por ciento
al PINA.

4.6. CANAL MAS ADECUADO, SEGUN LOS CAMPESINOS DEL PROYECTO, PARA
HACERLES LLEGAR INFORMACION AGROPECUARIA.Y SOCIAL.

Pensando siempre en 1a gran 1mportanc1a que tienen las comuni.
caciones en el desarrollo de Tos campesinos y por tanto en el tra-
bajo que desde este punto de vista deben 1levar a.cabo los técnicos
del Proyecto de Desarrollo para alcanzar'sus metas, se quiso cono-
cer el deseo de los habitantes de esta region en cuanto el medio de
comunicacién por el cual querian recibir la informacién agropecuaria
ria y social que necesitaban para solucionar sus prob1emas

Para cumplir con este objetivd y aprOVechando la entrevista, se
preguntd a cada persona por qué medio le gustaria recibir la informa-
cifn que necesitaba para resolver los problemas de 1a finca que 1o es
taban afectando. Se supuso que ellos antes de dar B respuesta harfan
consideracion de varios aspectos que talvez eran dificiles de deducir
de 1a’ informacion obtenida en este estudio con las preguntas realiza-
das. Ellos considerarian por ejemplo su accesibilidad al medio, la—fac
tibilidad de realizar el esfuerzo necesario para exponerse a €1, su
credi?i]idad hacia el mismo, la comprensi6on de la informacién obtenida
por €l etc. ‘

En la Tabla 5 se pueden ver los resultados obtepidos al.respecto.
E1la muestra que definitivamente es la radio el canal de comunicacidn
que mas p051b111dades ofrece en este Proyecto para llevar informacidn
a Tos'campesinos. Casi la tercera parte de los entrevistados la consi
dera el mds adecuado.



37

TABLA 5. Medio de comunicacién més déééhdo on Los habitantes del
, Proyecto de Desawrollo del AﬂtLpZaﬁo de Nariiio, para que
se Les envle informacibn aghopecuaria y social. 1973,

Medio : N Porcentaje Medio N Eorcéntg
: Je

Radio 128 315 Carta CirCUTar 15. . 3.7
stitas ala |
finca 57 14.0 . Cartilias 14 3.4

. Folletos - 57 . 14.0 Visitas Oficina 6 1.5
Cursos 49 12.1  Prensa 5 | 1.2
Reunién 33 8.1 SO Cwm,  ma

Con_base en tales resultados puede decirse también que Tos fo-
1letos, las visitas de los técnicos a las fincas de 1os campesinos,

los cursos y las reuniones ocupan el segundo lugar de preferencia
como métodos de comunicacién entre técnicos y campesinos.

Las cartas circulares, las cartillas, las visitas de los campe
sinos a las oficinas de los técnicos y la prensa son medios sefiala-

dos _por muy pocos campesinos como los mds adecuados para que se Tes
envie informacidn. -

Es de notar en este punto que inguno de 1os entrevistados mencid
n6 el cine, la televicign, 1os manuales y Tos dias de_campo, como me
dios preferidos para que se -les envie informacion. Talvez la dificuT-.

tad de exposicion al medio sea 1la causa mas importante para no haber-
1o hecho, dado que todos ellos han estado disponibles aunque, especia]
mente los dos Gl1timos, en forma mds o menos esporadica.

4.7, DISCUSION DE HIPOTESIS,

' La primera hip6tesis sometida a prueba en este trabajo dice que
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el sexo de los habitantes del sector rural: de1'3rea ‘de ‘estudio estd
relacionado con-la audiencia de: programas: ‘radiales agropecuarios, lec
tura de prensa, asistencia a.reuniones y exposicién a cine.

Los porcentajes de los .hombres y mujeres que utilizan los medios
.mencionados se presentan en la Tabla 6. A11{ se presentan ademds los
va]ores obtenidos con la prueba de Chi Cuadrado (X2). Como estos en
ninguno de los casos igualaron o superaron los valores dados en la Ta

bla, 1a hip6tesis se rechaza.

TABLA 6. Relacién entre el sexo de Los campesinos del Proyecto
de Desarrollo del AlLtiplano de Narifio y La sintonla de
programas radiales agropecuarios, Lectura de prensa, asis
tencia a rewniones y exposicién al cine. 1973.

Hombres Mujeres Chi .Grados Chi Nivel de
‘ y 2 % Calc. Libert. Tabla* Signific.
Audiencia o
Prog.Agrop. 50.6 49.2 0.0041 1 3.841 ‘ NO
Lectura
prensa 53.4 39.7 3.4525 1 3.841 NO
Asistencia .
reunioén 60.3 . 51.6 1.3155 1 3.841 NO
Exposicion
cine 25.4 20.6 0.4271 1 3.841 - NO

* Al nivel del 0.05

Se establece por 1o tanto que el sexo delos campesinos adultos del
Proyecto de Desarrollo del Altiplano de Narifio no determina ninguna pre
ferencia hacia la sintonia de. programas radiales agropecuarios, la lectu
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‘ra de prensa, la"asistencia- a’.reuniones y ]a exposicion a cine. Quie
re decir ello que estos medios o formas de comunicacién pueden ser
usados para enviar informacion tanto a hombres como a mujeres.

La segunda h1potes1s p1anteada en este estud1o dice que 1a esco
.laridad de los campesinos del drea.de estudio esta directamente rela
cionada'con: 1a- fectura de materiales impresos (prensa, Tibros, revis
tas, cart111as, fo]]etos y almanaques).

'ParafefectOS'de someter:a- prueba.esta:hipétesis se clasificaron
los informantes en~cuatro grupos seaqlin su nivel de escolaridad:analfa
betas, los que estudiaron.uno a dos afios, 1os que estudiaron tres a
cuatro afios.y..los que.tUV1eron cinco o mas“aﬁos de estudio.

_ Fn-la-Tabla 7 se buede.observar el nimero de informantes, por gra
"dn:de”escolarid~d,. que diieron leer los medios.imoresos mencionados y
los:valonres de Cn1 cuadrado.caiculados.y de.la Tabia. De acuerdo con

tales valores la escolaridad de los campesinos del Provecto de vesarro
.10 donde” se:hizn este estudio influye. 'significativamente al nivel deT

I para’ "el.caso de prensa’y almanaaues’ v al nivel del u.05 para 1ibros

y revistas: sin emhargn no existe 1nf1uenr1a sobre 1a lectura de car-
t11las Y- folletos.. ; .

Hay que: onservar aqu1 que 1a: 1ectura de. estos dos uit1mos medios
impresos de' comunicacifn es ronsiderabjemente baja, por lo-cual debe
tomarse este resultado con alguna reserva. Quizd si ese nivel de lectu
rabilidad se aumentara fuera posible obsérvar alguna tendencia que de
no haberla permitiria ser enfatxcos en la conclusidn.

Se concluye por tanto que la hipétesis planteada se acepta para
el caso de la prensa, 1os almanaques, 1os 1ibros y revistas y se recha
za para el caso de folletos y cartillas.

- De acuerdo con'la tercera h1potes1s p]anteada la rad1o es el ca- -
nal mds adecuado, segln 10s campes1nos del drea de estud1o, para hacer-
1es 11egar 1nformac1on agropecuario y social.

' Segin los resultados obtenidos en las entrevistas el 31 5 por cien
to de s campesinos consideraba a 1a radio como el medio mds adecuado.
En segundo lugar fueron mencionados las visitas que los técnicos hacfan
a la finca de los campesinos y los folletos, cada uno con el 14 por cien

to de las.menciones. ;

La prueba estadistica ut1lxzada, diferencia de proporciones, indicd
que habfa diferencia estadisticamente s1gn1f1cat1va al nivel del 0.01
entre radio y folletos (Tabla 8).



TABLA 7. Relacidn entre la escolaridad de los campesinos del Proyecto de Desarrollo del Altiplano de Nariflo y la lec
tura de prensa, revistas, cartillas, libros, folletos y almanaques. 1973. Prueba de Kolmogorov-Smirnov.

Afios de Escolaridad

2 2 Grados Grado de Sig
Medios : X¢ cale. X® Tabla Libertad nificancia
N  Analf. 1-2 3-4 5 o mas
Prensa Si lee 204 4 57 97 46
22.89 9.21% 2 0.01
No lee 197 44 62 84 7
Almanaques Si lee 161 3 50 - 78 30
| 11.63 9.21 2 _« 0.01
No 1lee 232 45 67 99 21
Revistas Si lee 43 0 9 21 13
8.74 - 5.97%% 2 0.05
No lee 348 48 108 154 38
Tthros Si lee 87 1 12 19 6
1.59 5.97 2 NO
No lee 351 47 104 156 - 44 :
Cartillas  gj jee 38 1 12 19 6
1.59 . 5.97 2 NO
No lee 351 " 47 104 156 44 .
. 1.59 5.97 2 NO
Folletos Si lee 49 - 1 13 22 13
' 0.41 5.97 2 NO
No lee 341 47 103 153 38

* Al nivel del 0.01
. &k Al nivel del 0.05

o¥
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TABLA 8. Medio por el cuat'debedh'aecibzn'inﬁonMacédh Los campesinos
‘ del Proyecto”de Desarroflo del Altiplano’ de Nariiio. 1973,
Prueba de Diferencia de Proponciones.

. . Nivel sig
A 2 Proporeidn Media zlale. ZTabla nificancia
Radio 128 31.5 ~ 0.315
‘ 0.175 6.097 2.33% 0.01
Folletos 57 14.0 0.140
Visitas a .

1a finca 57 14.0
Cursos 49 12.1
Reuniones 33 8.1

Otros 82 20.3
406 100.0

* Al nivel del 0.01.

Por 1o anterior se acepta la hipdotesis planteada y se recomienda a
los técnicos del Proyecto hacer todo el esfuerzo necesario para lograr
que la radio sea el medio de comunicacidon que mds se utilice por el Pro-
yecto mismo y por otras entidades del sector que atienden la regidmp, pa-

" ra educar al campesino. Se recomienda asi mismo que al hacerlo tengan muy
en cuenta todos los resultados obtenidos al respecto en este estudio.

4.8. TEMA SOBRE EL CUAL NECESITAN INFORMACION.

Un principio bdsico para tener éxito en los trabajos de Desarrollo
es. que antes de entrar a ejecutar las actividades planeadas, el Agente
de Cambio debe colaborar con 1a poblacidon que quiere afectar en la solu-
cion de los problemas que ella estd sintiendo mds y quizd tratando de
resolver por ‘s propios medios. :



Este concepto motivé 'y justificd 1a inclusidn en este estudio
de una pregunta que diera por To menos una idea de los aspectos a-
gricolas, pecuarlos y de mejoramiento familiar, sobre los cuales
los campesinos del Proyecto estaban sintiendo 1a necesidad de prepa
rarse técnicamente,

Los temas especificos mencionados por los entrevistados se pue
den observar en la Tabla 9. Se destaca alli en primer lugar que
tan solo el 2.5 por ciento de ellos hubiera dicho que no necesitaba
informacion., Esta cifra que es bastante menor a la de los campesinos
que dijeron no haber tenido ningiin problema agropecuario o social
(14.5 por ciento) puede interpretarse en el sentido de que si ellos
talvez no tienen capacidad suficiente para percibir los problemas por
1o menos estdn comscientes.de que necesitan mayor tecnificaci6n, as-
pecto que de por si es ya favorable para los técnicos del Proyecto.

TABLA 9. Temas sobre Los cuales desean recibin informacibn £Los ha
bitantes del Proyecto de Desawnoflo def Altiplano de Na

o, 1973,
Tema N Porcentaje

Cultivos en general 119 29.3
Control de plagas y enfermedades en

cultivos y ganado. . 59 14.5
Control de plagas y enfermedades

en cultivos 52 12.8
Siembras 52 12.8
Control de pardsitos y enfermedades

en ganado 38 - 9.4
Fertilizacion 22 5.4
Mejoramiento Familiar . 20 - 4.9
Alimentacién de ganado ' 3 0.7
Crédito _ - 2 0.5
Otros Temas 21 5.2
No desea informacidn . 10 .. 2.5
Sin respuesta s 2.0

406 100.0



De la Tabla citada puede deducirse también que la gran mayorfia
de los campesinos del Proyecto (74.8 por ciento), estd interesada
en temas-agricolas, 1o cual estd en perfecto acuerdo con la ocupa
cidn principal que dijeron tener. ’ =

"Debe destacarse por G1timo que a pesar de que el 67 por cien-

.to de Tos campesinos habia solicitado crédito, todos en la Caja

Agriaria, tan solo el 0.5 por ciento deseaba tener informacién al
respecto. E110 hace suponer por una parte que los campesinos-que
tienen necesidad de crédito no.encuentran problema para conseguir-
lo y por otra que estdn.satisfechos con las condiciones y carac-

" teristicas del crédito que consiguen. De esto no ser asi ellos pen

sarian-en.buscar otras fuentes'y otras condiciones para lo cual
obtener informacidn es el primer y principal paso.

43



5. CONCLUSIONES

De los resultados obtenidos en esta investigacidén se sacan las

s iguientes conclusiones:

1.

E1 14.3 por ciento de los campesinos del”Proyecto de Desarrollo
del Altiplano de.Narifio no percibe los problemas de cardcter a-
gropecuario o de mejoramiento familiar que se le presentan.

E1 39.4 por ciento de los campesinos de' ese Proyecto de Desarro-

“110 no busca informaci6n para solucionar los problemas agropecua

rios o sociales que los afectan.

. E1 43.8 por ciento de ellos busca tal informacion mediante cana-

les interpersonales de comunicacidn: profesionales particulares,
profesijonales de institutos del sector, amigos y almacenes de
venta de insumos agropecuarios, en su orden.

. La'radio es el medio de comunicaci6n masiva mas usado por los cam

pesinos del Proyecto. No obstante, esta se utiliza mds como medio

- de informacién (noticias) y de recreacidn (mus1ca) que de educa-

cion.

E1 65.6 por ciento de los campes1nos del Proyecto escucha su progra
ma radial preferido por las emisoras regionales. E1 44.4 por cien
to de ellos 1o escucha por Ecos de Pasto o por La Voz del Galeras,
ambas de Pasto.

E1 50 por ciento de los campesinos escucha programas radiales agro
pecuarlos La hora mds mencionada en que 1o hacen fue la de las
cinco de la mafiana por las emisoras Radio Sutatenza, La Voz del Rio
Cauca, Nuevo Mundo, La Voz del Galeras, Ecos de Pasto etc. en su or
den.

. E1 85.7 por-ciento de los entrevistados dijo que deseaba ofir progra
‘mas agropecuarios. Ellos quieren que estos se transmitan principal-

mente los Sabados y Domingos entre las siete y ocho de 1a noche por

- las.emisoras Ecos de Pasto, La Voz del Galeras y Radio Ipiales, en

su orden. Deben tener una duracion de 60 minutos.

. E 18.2lpor ciento de los informantes habja visto peliculas sobre
temas agropecuarios y el 24.6 por ciento sobre temas no agropecuarios.

. E1 51.7 por ciento de los campesinos del Proyecto ha visto televisidn.

E1 3.9 por ciento de ellos 1a ve todos los dfas y el 17.7 por ciento
la habia visto por Gltima vez hacfa menos de un mes.
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10. La prensa.es utilizada por el 59.8 por éiento de los:campesinos
. del Proyecto. Los periddicos mds leidos son‘en su orden, E1 Tiem
Po, %1 Campesino y El Espectador,, principalmente 1a edicién domi
nical. . B . ; . -

11. Los campesinos.del Proyecto hacen muy poco uso de libros, folle-
" "tos, revistasy.cartillas. E1 porcentaje-de su lectura varié de
- :21.9-por-ciento~{1ibros) -a:9.6.por. ciento:(cartillas). La mayor

parte de estos'medios impresos, excepto los folletos, trataban
temas diferentes a 1os agropecuarios o de mejoramiento familiar.

12. E1 33.3 por ciento de los informantes habia ‘lefdo el almanaque
Bristol y el 6.9 por ciento el Almanaque Creditario.

13. E1 57.6 por-ciento de los campesinos del-Proyecto habfa visto car
- teles pero solo el 5.4 y el 0.2 por ciento recordaba claramente ~—
un cartel sobre agricultura o ganaderia. ' :

14. Las reuniones son el medio intracomunitario mds usado por los cam
pesinos del Proyecto. Los temas discutidos en ellas que mds han
gustado son los de Accion Comunal. En segundo lugar pero con muy
bajo porcentaje quedaron los. temas.agricolas y escolares.

15,

ET 92.6 por ciento de los campesinos quiere que se hagan reuniones
para ensefaries tecnologia agropecuaria y:de mejoramiento social.

" Estas ‘deben realizanseTos dfas Sabado o Domingo , segin el*Munici-

16.

17,

pio,.a.las. cuatro de.la tarde.

Las demostraciones, cursiilos, dias de campo y giras métodos de
Extension usados casi exclusivamente por el.ICA, han sido muy poco
utilizados por 1os campesinos. La gran mayoria de los que han usa-
do estos medios han gustado mds los temas agricolas que los pecua
rios o de mejoramiento familiar. ) .

La Caja de Crédito Agrario, el IDEMA, el ICA y. el INCORA son los
institutos -del sector agropecuario que mas han utilizado los campe
sinos "del Proyecto. A 1a Caja Agraria y al ICA han ido principalmen
te en.busca“de crédito, al IDEMA a comprar.viveres y al INCORA a

. tratar problemas de titulacidn de tierras.

18.

La:radio es el medio de comunicacidn que los campesinos entrevista-
dos consideran mds adecuado para que se les ‘envie informacidn agrope
cuaria y social. En segundo.lugar fueron mencionados las visitas a
la finca , los folletos, los cursos.y las reuniones. La diferencia
encontrada entre radio y visitas fue estadisticamente significativa

-

al nivel del 0.01.-
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19.

20.

2l.

E1 sexo de los habitantes del Proyecto no 1nf1uye sxgn1f1cat1
vamente en la sintonfa.de’ programas radiales agropecuarios,
en 1a lectura de prensa, en la asistencia a reun10nes yenla
exposicién a cine sea agropecuario o n6.

La escolaridad de los habitantes del drea donde se hizo este
estudio influye significativamente al nivel del 0.01 en la lec
tura de prensa y almanaques y al nivel del 0.05 en la de libros
y revistas. No influye significativamente en 1a lectura de fo-
1letos y cartillas.

Los ‘aspectos "sobre los cuales "1os campesinos de este Proyecto de
Desarrollo .quieren recibir informacidén son en su orden: control

*de plagas y enfermedades en cultivos y ganado, cultivos en gene-

ral, siembras, fertilizantes y mejoramiento familiar.




6. RECOMENDACIONES

En base a los resultados obtenidos en esta investigacion se ha-

cen:las siguientes recomendaciones que .deben servir de guia al divul

$§dor del Proyecto para orientar Ta actividad de comunicaciones a rea
jzar. : a

1‘

Motivar.a los campesinos para que busquen informacién cuando tengan
problemas agropecuarios o sociales. .Esta motivacin puede Tograrse

haciendo” conocer:las.funciones que "desempefian Tos diferentes insti

tutos y personas .del Sector que trabajan en el drea del Proyecto,
creando un ambiente de confianza hacia ellos.

Utilizar prioritariamente la radio como medio de divulgacién de 1a
informacion que el Proyecto quiere hacer 1legar a los campesinos.
Los programas que se establezcan deben transmitirse por Ecos de Pas
to o La Voz del Galeras los Sdbados y/o Domingos de las siete a las
ocho de 1a noche. ! '

Incrementar la proyeccidon de peliculas agropecuarias en el Proyecto.
De acuerdo con estudios realizados al respecto por el Programa de Co
municacion de Masas, estas proyecciones deben ser precedidas por una
explicacion del contenido de 1a pelicula y seguidas por una sesidn
de preguntas y respuestas. -

Utilizar el periddico E1 Campesino cuando se trate de divulgar infor
macién por prensa.

Incrementar el uso de reuniones como método.de extension. gstas de-
ben realizarse Tos Sdbados en algunos Municipios y los Domingos en
otros, a las tres de la tarde en la escuela de la vereda.

Intensificar la realizacion de demostraciones, dias de campo y gif
ras, especialmente sobre temas agricolas, ya que 19§ campesinos tie
nen muy bien concepto de estos medios de comunicacion.

. Tener en cuenta para los trabajos del Proyecto que los campes inos

estin interesados en.recibir informacién agricola, ganadera, de mejo
ramiento familiar y de crédito, ensu orden.‘Esta.Erefergnc1a obli-
ga a pensar-en la necesidad de hacer mds diyu]gac1on.y mds comunica
ci6n interpersonal para 1levar a cabo trabajos de meaoram1ento so-
cial que de la agricultura o ganaderia.



" 7. RESUMEN

-

E1 Programa Nacional de Comunicacién de Masas de.la Divisién

de Sociologia Rural del Instituto Colombiano ‘Agropecuario, ICA rea
1126 un estudio en el Proyecto de Desarrollo Rural del Altiplano de
Nariﬁo, con el objeto de conocer los siguientes aspectos de comuni-
caciones:

1l

2\

tesis:

1

24

Canales de comunicacion extracomunitarios usados por los campesi
nos.

Canales de comunicacién intracomunitarios usados por los campesi
nos.

Canales de comunicacion que han usado los campesinos para solu-
cionar sus problemas sobre agricultura, ganaderfa o mejoramiento
familiar.

Canal que los campesinos consideran mds adecuado para hacerles
1legar informacion agropecuaria y social.

La relacién existente entre el sexo y la escolaridad de los campe
sinos con 1os medios de comunicacidon que utilizan.

En el estudio se sometieron a prueba las siguientes tres hipg-

E1 sexo de Tos habitantes del drea de estud1o estd relacionado con
la  sintonfa de- programas radiales agropecuar1os, lectura de prensa,
asistencia a reuniones y exposicion a cine. .

La escolaridad de 1os campesinos del drea dé estudio esta direc-

tamente relacionada con la lectura de prensa, libros, revistas, car
- tillas y almanaques.

3. La radio es el canal mds adecuado, segin el concepto de los campesi
‘nos del area de estudio, para hacerles 1legar informacion agropecua
r1o y social.

7.1. METODOLOGIA.

La recoleccidn de la informacién se hizo con la colaboracién del

personal del proyecto, a finales de 1973 mediante un cuestionario pro
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bado previamente ‘con 27 campesinos de los municipios de Pasto, Tan-
gua y Yacuanquer. .

E1 cuestionario fue éplitado a 406 campesinoé, jefes de fahilia,se

leccignados mediante el método de muestreo aleatorio simple en los
municipios de Contadero, Funes, Guaitarilla, Iles, Imues, Ipiales,

Ospina,-Pasto, Tangua, Thquerres y Yacuanquer,

"Los datos obtenidos se codificaron y se procesaron en computa-

dor IMB-370 con la colaboracidn de Ta Divisi6n de Estadistica del
Instituto. . ‘

7.2.CONCLUSIONES.

Las mds importantes conclusiones obtenidas fueron Tas,sfguientes:

1. E1 14.3 por ciento de Tos campesinos del Proyecfo de Desarrollo
del Altiplano_ de Narifio no percibe los problemas agropecuarios o
sociales que lo afectan.- g

2, Solo la mitad de los campesinos del citado Proyecto de Desarrollo
busca informaci6én para solucionar sus problemas agropecuarios o

sociales. Casi la totalidad de ellos lo hace mediante medios de co
municacidén interpersonal. ’

3. Los medios de comunicacidn usados ordinariamente por los campesi-
nos del Proyecto para'obtener informacién, van cambiando de imper
sonales a interpersonales a medida que se reduce el drea de la cual
desean tener informacion.

4, E1 orden .en que los campesinos de este Proyecto usaban los medios
masivos de comunicacion fue: radio, prensa, ‘televisiéon, almanaques,
cine no agropecuario, cine agropecuario, folletos y revistas.

5. La radio es usada principalmente tomo medio de informacién y de dis
traccion. . .

6. ET 65.6 por ciento de los campesinos escucha su programa radial pre

ferido por las emisoras de 1a regién, de las 7 a 8 P.M, y de Tas
7 a 8 A.M. principalmente.

7. La mitad de los entrevistados ofabprogramas‘radiales agropecuarios.

Lo mds escuchados eran Caracol en la Tierra y los de Radio Suta-
tenza. La mayorfa de estos campesinos oye tales programas a las cin
co de 1a mafiana por Radio Sutatenza y por La Voz del Rio Cauca.

[
/
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10,

11.

12,

13.

14,

15.

16.

El 85.7 por ciento de los campesinos desea ofr programas radia-
les agropecuarios. Ellos quieren preferiblemente que estos se

transmitan por las emisoras Ecos de Pasto y La Voz del Galeras,
Tos S&bados y Domingos de 7 a 8 P.M,

E1 18.2 por ciento de los campesinos del Proyecto habfa visto pe
1fculas agropecuarias. E1 24.6 por ciento de ellos habfa visto —

pelfculas no agropecuarias.

El 51.7 por ciento de 1os entrevistados habfa visto televisién.
E1 2.7 por ciento de ellos tenfa aparato receptor en su casa y
era compartido diariamente con el 1.2 por ciento de los informan-
tes. W

La prensa es utilizada principalmente el Domingo, por el 59.8 por
ciento de los campesinos del Proyecto. Los periédicos mds lefdos
son en su orden: E] Tiempo, E1 Campesino y E1 Espectador.

Los libros, folletos, revistas y cartillas son muy poco usados por
los campesinos del Proyecto. E1_almanaque Bristol y el Almanaque
Creditario son mds usados que ellos.

E1 58.9 por ciento de Tos entrevistados habfa asistido a reuniones.
E1 92.6 por ciento de ellos dijo estar dispuesto a asistir a reu-
niones sobre temas agropecuarios y/o sociales.

Las_demostraciones, cursillos, dfas de campo y giras han sido poco
utilizadas por los campesinos pero los que han asistido a ellos se
han formado buen concepto.

La radio fue el medio considerado como mis adecuado por los campe-
sinos para que se les envfe informacion agropecuaria y social.

E1 sexo de Tos campesinos del Proyecto no estd relacionado con la

- sintonfa de programas agropecuarios, lectura de prensa, asistencia

17,

18,

a reuniones ni exposicidon a cine,

La escolaridad de los habitantes del Proyecto estd relacionada con
la lectura de prensa, almanaques, 1ibros y revistas.

Los campesinos del Proyecto desean recibir informaci6n agrfcola, ga

nadera, de mejoramiento familiar y de crédito, en su orden.

7.8. RECOMENDACIONES.

Con base en los resul tados obtenidos se hicieron las siguientes re

comendaciones:
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Motivar a los campesinos para que busquen informacidn que les ayu
de a solucionar sus problemas agropecuarios y sociales. N

. Utilizar la radio para divulgar la informacién que se quiere ha-

cer 1legar al campesino. Establecer programas por Ecos de Pasto
0 por La Voz del Galeras, los Sdabados y Domingos entre 7 y 8 P.M.

Utitizar el periédico E1 Campesino cuando se trate de divulgar in
formacién por prensa. -

Incrementar el uso de reuniones. Realizarlas los Sdbados o Domin-
gos, segin el Municipio, a las tres de la tarde en la escuela de
la vereda.

. Intensificar la realizacidon de demostraciones y dias de campo.

. Divulgar informacidn agricola, ganadera, de mejoramiento familiar

y de crédito en su orden, para satisfacer las necesidades de in-
formacién de los campesinos del Proyecto.
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