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INTRODUCCION

El cultivo del platanoen Columbia constltilye un renglén de mucha impernancta
econamica cort Lin ¢onsumo medio de 80 kg/persona/aiio, uno de los mas
allos del mundo, ocupando el tercer lugar en consumo nacional despuds de
la papa y la leche. En la zopa caletera cenliral genera aproximadamente
136.600 jornales/afio y aporia el 6,68% del P1B agricola naclenal (Federacafa,
ICA, IRFA, 1992). El clon de platano Dominice-Hartén es el material mas
cultivado en la zona cafetera, su producciéon es pennanenle durante el 3fio y
aporta el 65% de la preduccion nacional, abasteciendo la gran mayoria de los
principales mercados del pais. En el departaments del Quindio, el piatano
es un rengldn agricola de gran importancia econanica el cual, despugs del
cafe, ocupa el segundo lugar con un 0% de'la produccion nacional. La
proriuctividad se hace con el prapgsito doble de autoconsumo y venta. En
algunos municipios del Quindio. el platano esla adquiriando imporanc:a
empresarial por circunstancias especiales de mercadeo (Federacafé, ICA,
IRFA, 1992),

L.a siembra y explotacidn de! cultivo del pfatano se realiza sin identifican Ias
oportunidades de mercado anles de planificar la produccion. La
comerciallzacién presenta limiaciones como la carencia o ueficiencia de
infraestrusiura vial agravada por la dispersion de las zanas productoras y un
aito porcentaje del consumo total se concentra en-zonas urbanas alejadas
como |as cludades de Santafé de Bogota, Cali, Medellln, Barranquilla y
Bucaramanga. El sistema de compra del producto par racimos es la modalidad
predominante contralada por los mayorisias e intermediarios quienes imponen
I0s precios. Los productas perecederos como el pldtano sufren graves

* Totmadn da. Tecnaloata ol Bl Cafataro para (@ slombra y explotacian rentable ol cultive del platario,
1996, 8. Ballcazar, GI ‘Eayen, € Jarimilig; & Co(lés iEda), ‘Armenta, Colombine Futegral Liga
po1n=gs



La poblacion objeto de estutlios se conformio con |os productares de plalano
de los cinco municipics y los Intermediarios o comercializadores mayorislas,
locales y nacionales. Para obtener ia Informacion sobra el fluje de produccion,
se diseiid un formulario-encuesla con tos datos de haras de ransparte y tipo
de vehiculo, cantidad v presentamon. del producto. ortgen y destino ce la
praduccion, para ser llenado en los retenes de salida del produclc hacia otras
cludades cel pais. Inicialmente se realizd una prueba pilote durants 15 dfas.
en el mes de agos!o ds 1994 y con lus resultados obtenides se verificod la
operatividad y valligz de la encuesta dafiniliva. Se estimd un periodn de 39
dlas adicionales a la muestra piloto para adelantar el trabajo. liermpo maximo
enire un corte y olra.de platano, en la mayoria de las fincas del departamento.

Los margenes de comercializacldon de platano se calcularon con base en los
datos obtenidos en estudios de caso en la zona'de produccion y en 1os ras
centros de consumo mas importantes del pais (Valle del Cauca, Antioquia y
Santafé de Bogota). La informacion correspondlefite al manejo poustcosecha
se obtuvo pur investigacion primaria medianle estudios de caso
complementada con informacién secundaria. Con el propésito de rdenuficar
posibles problemas de Insuficiencia de la produccion de piatano para
abastecimiento de la poblaciun hacia el futuro; se efectuaron proyecciones
de fa oferta y 1a demanda esperada para et periodo 1995-2000. Laestimacion
de la aferta se baso en el registro historico de la produccién de 1985 a 13494,
aplicando un modelo esladislico de regresidn; para la demanda se calculo
una‘tasa anual (teérica) de crecimiento. de acuerdo con el modelo. d =q+ Es
(r-g)_ Dande q; Tasaexpunendial de crecimiento de la poblacion, Ei Elasticidaa

de Ingresa de la demanta. r. Tasa de crecimienio del ingreso nacional a
pracios corrientes,

El analisis de los precios se realizé con base un |a informacion historica de!
periodo 13883-18824 doi mercado mayorista de |as cludades de Cali, Medellin
y Santafé de Bogota y del productar en Armenia. Las variaciones estacionales
se estimaran per el método del promedio mévil porcentual y el caleulo de 1a
tendencia por gl método de sami-praomedios (Grozco, 1975).

RESULTADOS Y DISCUSION

Evolucion del area y la produccién. Enla Tabla 1, se puede observar ia



deterionos por &l mal maneio en postcosecha, aumentando las pérdidas en
cantidad y calidad que. surnadea los anteriores laclores, influyen en un presin
excesivo al consurmidor (Bsialcazar et )., 1891).

Son pouos los trabajos disponibies sobre |la comeurelalizacion de olatino en al
departamento del Quindio. Dehido a ésto, es impariarnte conacer |a actual
estruclura camerciahzadora det pldtane cultivade en el depamamento mediante
un diagnostico que permita identificar Ios problema§ proritatics, ayude a
entender claramente el sislema de mercadeo, contribuya 4 la zofﬁa de
gacisiones para eslablecer Ul sislema comereializador mejarade y permila
r@orientar las Investiaciones.

Para ia realizacion del estudio de comertializacion se definiervin |os siguierntes
objelvos:

- Determinar los valumenes de prosiuccidn de plalano, areas de abastec!mienta
y perspeciivas futuras de la oferta,

+ Identificar las centros de consuio del platano producido en el gepartamento
de! Quindio junto con la demanda antual y su proyacoln futura,

» Analizar el contporiamiento de los preoios y detenminar los marge; s de
comercializacidn del productlo.

+ |dentificar los canales de dislribuwion en la comercidlizaclon, medlos de
iransporte, s18:emas de empague y formas de venta

- Evaluar el sistama de manejo de postcosecha, jas perdicas ca producto y
su Incidencia on ¢l precio y calidad.

MATERIALES Y METODOS

El estudic se desatrolld durante las afos 1694 y 1995, enlos mumicipios de
Am-ertia, Calarca. La Tebaida, Montenegro y Quimbaya situados en la verfienia
octidental de ta cordillera Cenlral. enlire 4° 4 y 4" de latituzl norte y longitud
oesle anitre 73 24’y 75°52' (Peldez et al., 1895). De las 194.683 hectareas
del deparlamento; al 35,4% (59.007 ha) corraspenden 8 1a zond de estudio,
&R donde se 2ncuantran las zonas agroecoldyicas, Mf, f¥:Micomo las mas
Importarite en.la produccion delplalane Demiinico-Harla -~
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evalhicion histdrica del area y la produccion de platanc an Colombia y el
departamento del Quindio, duranle el periods 1985-1994. Las lasas de
crecimierilc del area son menures de! 1%, mostrandn un estancamiento de la
superficie cullivada duranle e! lapso considerado. La produceion presenta
igual tendencia, con una tasa de crecimiento de 1,3% para el pais y de 2,7%

pata el Quindio. Ei promedio punderado nacional de produccion por heclarea
cs de 86 toneladas,

Tabia 1. Evolucién comparaliva del area y la produccion de platano del
departamento del Quindio.

Total Nacional Departamento del Quindio*®

a2 Arca Produccion Area gy Produein
Ao gooha)  (000ton) (000 ha) (000 ton)
1985 3649 2145,4 420 N5 210.0 9.8
1986 3571 23016 400 112 260,0 11.3
1987 364.9 24492 410 112 287.0 117
1988 368,7 23574 412 1.2 2858 121
1989 379.3 2280,6 452 119 191.3 8.4
1990 351.8 25159 460 13.1 224,2 8.9
1991 3540 2560,7 484 131 229.8 9,0
1992 379,7 2719.3 649 17,1 3620 133
1993 394,3 2762.¢ 435 11,0 2014 7.3
1994 379.8 24172,7 449 118 16834 8.6

Fusmu Miniatedo e Agriauttira Afurasio EsibaisUco nut Sicar Agtopetano, 1804
* El porcatitije 4o (R oiaadn s2 esumo oan rindien nl Srea y it prettuceun’ deomm.

El descenso en el drea sembrada entre los afios 1985-1886 se debw, ent
otros factores, al desplazamiento de 3reas de produccidn hacia otras especie
como czfé o cultives iliclios, problemas de violencia suclal y al avance d
enlermaedades como |a sigatoka negra. Durante 1985y 1986, se dispers) ka
sigaloka negra hacla otras zongs bajas humedas de los Vdlles Intarandings,
Costa Atiantica y Paciflca, con predominio del sistema de siembra del platann
monucultivo tradictonal (Orozco e! a/, 1891),

,E! dapartamentn del Quindlo hia participada en pmme'dlo"mn cerca del 10%
de la proguceidn aactonal de plalaiio en el periodo 19485-1990 Lapraduccicn
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en el afo 1994. segun las c¢ifras de! Ministerio de Agricultura fue de 163.435
loneladas con un rendlimento promedio de 3,63 lorvha, muy por debajo el
promedic nacional. La disminucion de 'a praduccion en el ario 1984 cun
ralacion a la de 1393, se deblo enire ctros factores a los danos ciusados por
los vendavales presentadas en las plantaciones del dapartarnento ¢lurante el
unmer semestre del aro principaimernte en los municlmes e NMontenegro,

Armenia y La Tebaisa:

Los restillados del registro de las cantidades de platane producido en el Quindio
durante 1994, de acuerda con e) andlisis de las encueslas an los relenes de
sallda del produclo, se presentari en la Tabla 2 'La pruduccion se estimo en
158190 torvafio de ias cuales 107.70% o sma, el 88,1%, correspontle a (o
demanda externa de les pnnclpales cenlros de consumo nacional y 50. 498
loneladas (31%) a la deminda inlema requenda para ef autoabastecimienlo

del dapartamenlo

Tabia 2- Producfion de platano, zona de influencia del proyecto
dapartamentode! Quindio (Pelaez gf al., 1995)

Municipio Produccion Participacion
(000 ton) (%)
Montenegro 29.4 27.3
‘Quimbaya 23,7 22,0
Armenia 18.5 17.2
Calarca 13.1 12,1
La Tebaida 12.3 11,4
Subtotal 9.0 90,0
Otros municipios 10,7 10,0
Total 107,7 100.0

= la Tabla se ohsetva que los cineo munigipias que conforman la zona ge
es:ucno aportan el 90% de! volumen que sale hacia olros departamento de!
pais

Ex_pprtacl'brié's e importaciones. Lazona de Uisba del departamenty
de Anliatjuia detndo a sue melenlé'ubtcat:lcm_geogréﬁca._se ha dedicado ala
siembra del plitano para exportacidn. En'la Tabla:3, sepreserita la evoltigan
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del area y la produceion durante el periado 1985-1994, ohservandose que’
desde 1985 hasta 1994, gl rea se maniuvo conslanie en aproximadamerie
7.000 hectarsas. A partit de 1992 se aprecia una juertie expansion de) area
dehido a unad ampliacion en oS mercados de expartacion En 1993 se
expartaron 106 45 loneladas de platanc fresco. siendo Estados Unidos 6l
mayor demandanie (89,7%), segudo de Belygiczi (10.1%) Y Atania (0,2%)
Con el sbjetivo de amplar el mercado de los Estados Unidos aclualmente se
estsd empacando piatano verde y maduro @l vacio, contando con 13
infraestrucluira requerida para a congelacton y despacho por via marilima

Tabla 3. Evolucion del area y ia produccion de platano de exporiavion en

Colombii.
Afo Area Produccion
(000 ha) (000 ton)

1985 7.0 529
1986 60 59.4
1987 6.1 749
1388 7.0 80,4
1989 7.0 80.4
1980 7.0 909
1991 7.0 104,6
1992 230 146,4
1893 23.0 153.8
1994 234 194.9

Fugnip Mrestsnw 0 ATGAULE, Ao Estadifiens Wil SagtarAIUtieCanm

* Gl pealininared

Las inuoducciones d& platano se han aumentado censiderablemente en los
gltimos aios, de 5500 ioneladas que Ingresaron al pafs &n 1992, se pago @
15100 en 1983y Yy 3@ 17.300 en 1994, lo que representa una tasa de
crecimiento de 77.3% en el pariodo. LOS mayores volunenes jmportados .
provienen de! Ecuador que en 1993 registraron 11 356 toneiadas y en 1984,
16,655 toneladas: Elplalano ingresa-alpiales generaimente de conlrabanda.

L augadesestimadusent ra:20y 30 tonsledas 918UASY los fines de semana
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aumanian antre'S0 y 70 toneladas. con deslino al constmo popuilar.
Adicionalmente. durante 1994 seimportaron ne Venezuela 255 tonaladas con
destino a la Costa Atlantica. En el periodo enero-mayo de 1995 se han
reglsirado 7.200 toneladas, lo cual refleja un aumento de las importaclones
procedenles de ese pals.

Destino de la produccion y formas de venta. Las resultados nel
estudio scbre el destino de la produccidn de platano del Quindio durante 1994,
se presentan en la Tabla 4, Se observa que el vapartamento del Valle es al
principal consumidor del pladtano proceceante de esta zona, especiaimente la
ciudac de Cali con el 42,5% del volumen tolal demandado, seguido por
Cundginamarca, donde Santalé de Bogola consume el 22,2% y Medellin con
al 7.9%

Tabla 4, Dsslino de la preduccidn de platano del Quindio (Peldez et a/.. 1995)

Destino (Departamento)  Volumen comerclalizado
(000 ton) (%)

‘Valle 61.5 57,1

Cundinamarca-Bogola 29,5 27 .4

Antioqtiia 8.5 79

Tolima 78 .3

Otros deparlamenlos 0.4 0.3

Total 107.7 100,

Las centraies (e abastos deten prapiciar la transparencid del marcac, que
no siempre se logra por completo, por cuanto al inlerior de ellas se conforman

grupos de presidn con caracter oligopsonico qgue determinan las condiciones
de compra. Oficialmente no esta reconacido, pero @n la praclica opera come
un mecanlsma de condicionaniiento de precios donde la ley de la oferta y la
demanda del libre murcado sufre alteracinnes. E) comiprado del Dominico-
Hartén instalado en la Geatral de abaslos, por $u expenencia diaria en la
actividad, define rapidamesnte al producto =n ciianto a preseniacion y calidad.
El Intermediario ‘jue abasiece plazas de mercada, mercados: moviles,
instituciories y algunos supermercados nu-esgeclalizados y el intermediaiio
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que entra y sale facilmente del mercado, segun sus oportunidades commerciales,
califican el produclo en los mismos términos del mayonsta instalado en la
central.

Mercados tradicionales. Conformados por cenlrales de abaslos, pia-
zas de marcado. mercadns mdviles, dlgunos supermercados y tiendas. se
caracterizan por la gran parlicipacion de Intermediarios. Para definir las
condiciones de negociacion es necesaria la presencia de {a totalidad del plaiano
en el lugar en el lugar de la transaccion, debido a la heterogeneidad del
producto. Se comercializan especlalmente segundas, lerceras {industriales)
y rechazo.

En Santafe de Bogota en Corabaslos, se concentran 114 mayoristas de platano
para manejar un flujo de 163.284 toneiadas/ano. La bodega No. 11
comercializa el platano procedente de Saravena (Arauca), apelecido por su
tamafio y precio. El seclor del Iridangule comercializa *Platano Quindio™ en
racimos. Los proveedores llegan entra las 2:00 y 4:00 a.m. en camiones de
Ires a sais loneladas, realizando la venta de contado a un precio de oferta y
de 4:00 a 11:00 a.m., a precios te demanda, inflienclada por faclores
espoculativas. Este seclor abastece bodegas, plazas de mercado. expendios
minorisias, supermercados, mercados moéviles, Instituclones y consumidores
finales, En la ciudad de Call, la plaza mayorista Cavasa, se abastece de
plétano del Quindio y de la zona norie del Valle. Concentran platano en racimos
con destino al mercado popular, surte a intermediarios, mayorlsias, minorisias,
detailistas y consumidores finales. La galeria Santa Elena y algunns
supermercados como Auloservicio Continental y Mercar, se abastecen
diartamente de platano en racimos, segun sus necesidades, En Call se con-
sume @mbién platano procedente del Ecuador, el cual se concentra en la
plaza de SantaElenalosdias lunes y jueves. EnMedellln, 1a central mayorista
de Antioquia, en el sector de las Malvinas. comercializa platatno Dominico-
Hartén de gran aceptacidén procedente de los departamenins de Caldas y
Quindio; de Uraba llega platano Harton en racimos y de otras zonas del
depardamento el Dominico. En Barranqullla, la gran centrai de abaslos de!
Carib®, registia pocos volumenes: de pladtano procadentes del Quindlo; en
1992 ingresaron 25 toneladas de Dominico-Harton y en 1994 de Risaralda y
Quindio 17y 5toneladas, respeclivamerite.

Mercado especializado. Se caraclenza por posesr una estruclura

— e ——



191

organizactonal eficiente en donde se desarrollan Io$ procesos de seleccion
clasificacidn y empaque. Las cadenas de supermercados, luego de la
presenlacion de una muest:a del producto y segun cumplimientos de
requernmientos intemos de calidad y garantias en.el abastecimiento, aprueban
o no el ingreso del proveedor- Generalmente, este tipo de mercado fija ia
franja de precios para evitar alleraciones bruscas y clasifica el producto de

acuerdo con las calidades que comerolaliza.

Algunus tle los supermercados especiallzados tibicados en Santafe de Bogota
son: Pomona, que maneja platano extra del Quindio; Carulla, que se provee
de ptatano del Quindio en un 50%; Sano y Cadenalco. que sa abastecen del
Quindlo y adquleren platano llanero solo cuande se presefitan inconvenientes
cen los proveadores y Colsubs:dio, que ecompra pldtano en racimos.

En Ia ciudad de Call, los supennercados Mercafé, Cadenalco y la Catorce, se
abastecen de pidtano del' Quindio. Carullase provee en un 80% de Dominico-
Hartdn procedente del Quindio y, al igual .que Mercaté, lienie bodegas de
frutas y verduras en la centml mayorisia de Cavasa

En Medallin, la bodega de almacenes Exito dislribuye el pigtano para sus
cuatro puntos de vente, se abastecen en un 30% de la comerciallzadora del
Quindio “Armenia Oro”, prodticto seleccionado, embolsado y transportado en
canaslilias, considerado de calidad extra, La Cooperalive Cafetera Central
que se abastecs en su mayoria del platano Quindio, es temida en cuen{a por
los demas supermercadas como referencia en la fijacidn del preclo Confama
en sus 32 supermercados, uliliza el sistema de concesidon para el
abastecimienio del producto, Cadenalco, se provee de platano del Quindio
endos calidades- I3 exlra que se lransporta en canastilla y la comun a grane!,
En el departamento del Quindio, /a comercializaclon del platano se reallza en
gran parte a lravés de un Inlermedlarto. A la plaza El Retiro, de acuerdo con
lainvestigacion efectuada en 1994, ingresaron 12,969 toneladas, de las cuiales
el 98,9% se cornerclalizé en el resto del pais. y su distribucidn fue asi: 70,3%
1ara el departamento del Valle, 12%para Cundinamarca, 8,9% para Tolima y

0.8% para’'el consumo Intemo.

Confrontacion de fa oferta y la demanda. Con los resultados de la
proyeccién da la/oferta'y la.demanda nacionales de:platano para el perfodo
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19495-2000 se elaborg ia Tabla S. El analisis de los daios indica pequenas
excadentes de produccion entre ol 4 y el 159 anual, para el periodo analizado.
Estos resultadas confirman tas proyecciones da alimenios realizadas hasta el
ano 2010 por Banguero (1992), Ias cuales muestran qute el pafs podria generar
excedenles crecienles en platano.

Tatla S Andlisis comparativo entre oferta y demanda nacional de plitano
proyectadas para el periodo 1995-2000 (Pelaez et al., 1995).

Afio Oferta Demanda Excedente
1995 2.758.077 2,651,976 104,101
1996 2.971.353 2,641,282 330.071
1997 3,040,940 2,680,864 360,276
1998 3,110,526 2,720,833 389.893
1999 3,180,113 2,761,197 418,918
2000 3,249,699 2,862,545 387,154

Los 12 munigipios gue conforman el departamanto det Quindio son productores
de plétano en inayor o menor escala, satisfacienda el consumo inlema y
generando excedentes para abastecer pane de la demanda nacional. La
comparacion de la oferta y la demanda en la regiin mdlca que para el ano
2000 el departamenin presentara una sobreofertn dal 27,8%, equivalante a
107.927 toncladas.

Analisis de precios. En la Tabla 6, se presentan. las variaciones
estacionales de los pracins mayoristas de venta de platano Dominico-Harion
en tos mercados de los ires cenlros de consumo analizados

Saatale de Bagota: Como periodo de precios bajos se destacan los meses
de enero, febrero, noviembre y diciembre. Ld época de precias empieza a
descerder influenc:ados por la cosecna del platano Hartdn proveniante de
los Llanvs y, probablemente, por el menor consuino enla época de vacaciones
de navidsd, debido al desplazamienic de parte de 'a poblacion hacla otras
areas; enjenero se llaga al precio. mas bajo, con una dispersidn del orden del
“14.4%;
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Cali: Como hariodw de precios bajos se Garacierizan los meses da enero,
lebrero, junio y diciembre; |a Mayor dispersidn se prysenia en esle gilimo
MRS, siendo del vrden gey 114%. tLos meses de marzo. abril, mayo, oclubre
Yy Naviemhirg se Presentan como periodos de precios porencima del promedio,
€ON una jniluencia diregia de la epoca de cosecha rafeteraen el Quindio, En
los meses ge Julic, agosto y seplitembre, el prewo peanece relallvamente
estable,

del orden de 8 7%, 0 sea pracios inferiorgs gl promedio del perindo. £n cualnio
a los movimiienios, se registran fros periodos: e de precios bajos cubre jos
mases de enero, fedrerg, junlo y diciemmre, a segundo petiode oe pracios
altos. :barea los meses de gsepliembre 3 noviembre incluslve. Y un periodo de
relativa establlidad en Jos Meses de abril, mayo, JUllo y agosto,

Talla 6. Indice estacional de precios mayorisias e plalzino Dorminico-Hartdn
(Pelaez ef o/, 1995).

Mes Indice
Santafe de Bogota Santiago de Caii Medellin
Enero 85.7 94,3 91,3
Febrera 91,7 98,1 94,3
Marzo 99.2 104.3 98.0
Abril 103,1 106.2 101.8
Mayo 98,9 104.6 100.5
Junia 108.3 94.8 56.0
Juliv, 105.2 97,7 98.4
Agoslo 109,4 97.7 99.6
Sepliembre 1117 100.5 105.5
Octubre 103.0 103.4 105,5
Noviembre 95,6 102;5 103,3

Diciembre 89.4 88.6 94.5




144

Armenia’ Enla Tabla7,se presenta las variaciones eslacionalts realizadas
para la serle de precios al prouctor en 1 civdad de Armenla. En ella se
ragistran dos periodas de precics perfectamente Jefinidos, por encima y Porf
debajo del promedio raspectivo de la serle, distibuidos asl: El periodo de
precios altos que cubre los meses de marzo a mayoy septiembre a octubru y
et ) cual se destacan las mayorgs disparsiones en sentido positivo, 2n abril
con 12,4% y en oclubre con 10.8% Este comporiamiento so encuenra
ditamente Influenclado par 1as épacas de cusecha de csfe (abrll-maye y
septiembre), cuando la ofertia de platano disminuye, debido & que: el productor
concentra su mano de obra en la recoleceion del grano e influgnciada, ademas,
por el aumento del consumo local debido a la pobiacion flolarie. estimadaen
40 mli parsonas. Otrante este neriodo el praduclor goza de heneficios por el
aumento de precies. MNo obstante, los wes grandes centrales de abastios
regulan su oferta por la disponibilidad de platano de otras zonas productoras
especialmente el' mercado de Santafé de Bogota. El intermediario
comercializador. entre junio-agosta v diciembre-enero. retiene parté detabaja
de preclo al productor en su beneficid y en perjuicio del consumiclor fnal.

Tabla 7. Indice astacional de los precios del productor de platanc en el
departamento de! Quindio(Pelaez et al.. 1986).

Mes Indice
Enero 89,3
Febrero 957
Mitrzo 103.8
Abril 124
Mayo 106.3
Junio 92,4
Julio 9386
Agoslo 98,9
Septiembre 109.8
Octubre 110.8
Noviembre 100,7
Diciembre - 8B4 _

L2 produgaon de platanoHartgnen |as zonas pur debayd e lps 1.000 m.sn.m
R A s caalelay Magdalena Medlo ubedece a3 CiGl0S
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ligados a las épocas de verano-inviemo; de esta forma el facior climatico
ncicle en |a oferta del platano, pravacando un mayor abas!ecimiento €n verano
y una menor en Inviertio, influyendo directamente en lus precios.

En.guania al inercado especializado, existe Lty pacto no oficial enire los jefes
de compra de la seccidn de frutas y verduras de los supermercados de los
principales cantros de consuime, que conhsiste en permanecer anterados Sohre
el precio que se va a pagar en la semana; aslo ocurre para preveriir |8
especullaciorn por parte del proveedor yfo mayoriste comercializados, Algunos
supermercados tralajan duranie todo el ario con una franja de preciog para
proveedor y consumidor como es el ceso de Carulla.

Tendencia de los precios, De acuerdo con los resultados obtenidos en
el célculo de la-tendencia a largo plazo, durante el periodode 12 afios, se lia
presentada un aumento de precios promedin de cerca de §17,94 por kilogjramo
de platano/afio, en Ja central de abastos de Cavasade Cali, siendo el aumento
promedio més allo alcanzado, en comparacion con los registrados en las olras
dos ciudades. Por su parte, fa central de abastos de Sanlzfé de Bogota
(Carabastos) en el mismo periodo ha presentado un ineremento promedio en
el precin de $9.40 par kilograms de pldtann/ano, mientras que en la plaza
mayorista de Medellin, se presenta el menor incremento del precio con $8.'16
por kilogramo/arin,

Calidad del producto. El Instituto Calombiano de Normas Técnicas -
ICONTEC, es la enliclad gubernamental encargada de fijar las normas oe
calidad con el propdsito de estandarizar el producto eli el mercado
intemacional. Para el plétano de consumo nacional atin no exisie una norrna
que sirva de referencia, por a cual pueda afimmarse que la calidad se determina
de acuerdo al criterio comercializador, muchas veces caprichoso. Para
determinar {a calidad del platano cullivado en el deparfamento del Quindio,
se tomaron al azar 2.443 dedos (50 racimos) en diterentes puntos de la cadena
de comercializacldn, asi: en 20 fincas, 1.008 dedos (20 racimos) de los
sistemas de produccidn independiente, traciicional e Intercalado con café en
barreras; en supermercados locales, 495 dedos (11 racimos); plaza El Retiro,
313 dedos {7 racimos); en la ciudad de Call, plaza Santa Elena, 233 dedos (5
racimos) y en Cavasa, 364:dedos (7 racimos), Las muestras se clasificaron,
en el |aboratorio dela Universidad La Gran Colombia, en diferentes calidades
de acuerdo al peso'del dedo, en Ios rangos especificados en la Tabla 8. Esta
clasificacion, (dgicamente, debe estar somplementada por normas de sunidad,
grado de madiiracion y curactersiicas de la;pulia.
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Tabla 8. Clasificacion por pesw (g) del pliatann Dominico-Harnon cultivado en
el Quindio (Palaez of ar., 1983).

Calidad Rango Total Dedos
(9) No. %
Exlra >400 91 3.7
1Y, 300 - 398 918 376
2% 200 - 299 1.070 43,8
34, <200 304 14,9
Total 2,443 100.0

De acuerdao con los rialos de 1a Talia 8 se couisidera que |3 calidad tercera es
respunsabla en gran parte de la poca aceptacion en los diferentes puntos de
wenta y corresponda a! 14 9% de la muestra analizada. For oira parte, en
promedio ls calidad tercera proviene en un 53% de las muestras tomadas en
los cullivos {radiclonales, 3 1% e Intercalados ron calé en barreras y sola tun
16% de los cullivos Indepeandientes tecnificados, de las 20 fincas muesireadas.
En los supermearcados especializadas se manejan nonnas de calldad segun
politicas de mercadeo de-cana aimaceén. Una de las inds utilizadas es Ia del
suparmercado Carulla *Norma 187" donde se esltablecen las condiciones y
requisitos par: la comercializacion del platano.

Canales de comercializacion. El 85% de los produclores del Quindlo
realizan el proceso de comerclallzacién a través de un intermediario, el 5%
restante @sid en el mercadeo especializado, pafa lo cual invierten en la
tecnificacion del cullivo, preparaclén de I3 mano de obra y manejo postcosecha
del preducto. Enla comercializacion del platano uno de los primeros canales
de distribucion y el mas sencillo se realiza directamente enire el productor y el
consunidnr final y en algunos casos, pasando por la Feria del Pidtano (primer
intermediarin). Las cemerclalizadoras del Quindio compran la cosecha g
platano directamente il productor, en algunos casos duefos de los cullivos 0
miembros de uria asuclacién de productoras y, en casos-especiales, recurren
a intermediarios.

En la Figura 1, se presenta al flujc del producto desde 1a zona de produccion
en el departamento del Quindio hasta los centros de cersumo’en el pals
durante 1994 (anoen &l tual se tomd la informacidn basica de'este diagnostico).
Como'se piede apreciar. el -90% de la produccioniprocede de Quimbaya,
Martitenegro, Armenia; Calarca y La Tebaida. La mayor parte; de' Iq‘prodtlco}rbn
‘€S venuida por el productor al‘mayoristaacopiador rural, ‘comtierclante tipice
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de la zona que Puede actuar como mavyorista y CGelallista, quien ge desplaza a
la linca con una cuadrilia de aproximadamente sess lrabajadores para |a
recalgcclion del Produclo. acopio y ansporte, asumiendo los oostos
respectivos. La plaza El Retro nanaja el 11,9% el producto, e! 5% de |a
prodiuccitn es vendida direclamenta por los ptoductores a jos supennercados
y el resto 15.6% a Iravés de comercializadorgs,

Margenes de Comercializacion. Eqn |3 Tabla 9 se preésentan los
marganes brulos estimadas de Comereiahzacion, calculados con los datos
obtenidos en Ja encuesta para e! praduclo dirigido al mercatlo especializado
(casoA) y al mercado Iradicional (casos B ¥ C), en lasciudades de Sanlafe de
Bogota, Cali y Medellin, Se obsarva que parte del precio final del progucto fe
Corresporide a cada uno de los agentus que intervienen en el proceso to
comercializacion, Ej productor participa en Promedio con el 36,6% en el
Mmercada especializado, 22 7 y 23.6% en el mercada Iradicionat, en los
lgspeclivos casos ge distnbucion analizados ¥ al mayar Parcentaje det maryen
$e qued2 en ia cadena de Intermediacitn En cuanto at nuomero de
Intermediarios. se observa un mayor nimero da agentes en el mearcado
lcadicional respeclo al especializado ¥ COmo consecuencia, uncs margenes
menores de comercializacién para e! primero,
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de platano pues, al no protegerse de jos golpes y el manejo durante el
transporte. el producto queda expuesto a facll ontaminacion y deterloro. Los
resultados de la investigacion muestran que el 81,6% del producto
comercializado luera del departamento se ltansporta en racimos, solo el 13,5%
en canastillas plasticas y el resiante 4,9% en otras presentaciones.

Del analisis de los resultados de 46 encueslas aplicadas a los productores
sobre perdidas postcosecha, 29 (63%) reportan pérdidas en promedio de!
23% en finca y 17 (37%) manifestaron no tener pérdidas. Como causas
principales sefalan las plagas y enfermedades, vendavales, granzadas, falta
o deliciencia de labores culturales en precasecha, el robo y dafios mecanicos
en posicosecha. El porcentaje de pérdidas indicado por los productores es
muy bajo con respecto a los datos reglsirados en la ifteratura, y en los datos
reales. La Frutera del Quindio-Fruquln, reparta pérdidds en cosecha del 8%
en el mercado espetializado. lo cual hace pensar que el agricullor no esta
consciente de la identificacion y magnitud de las pérdidas fisicas y menos
aun de sus efectos aconomicos. Ademas, en el merr:ado tradicional el
intermediario no esta inleresado en exigir calidad. Las pérdidas promedio
registradas por la Cooperaliva Integral Cafetera-Coinca, en el transporie del
platano desde Armenia a supermercados de Santafé de Bogots, fueron del
orden del 13.6% por rechazo y 2,1% por deshidratacion, en 35,8 toneladas
enviadas durante el afio 1894. La Frutera del Quindio-Fruquin presenta, en
promedio, perdidas de 4.3% y 7.8% por deshidratacion en envios noclurmos y
diurnos, en su orden, a las ciudades de Cali, Santafe de Bogota y Medellin.
Las cadenas de supermercados registraron pérdidas de 2,2, 2,6 y 3.8% por
manipulacion en gondolas (empleados y publicc) en las ciudades de Cali,
Santalé de Bogota y Medellin, respeclivamente. Sumando los dalos en las
diferentes etapas descrilas, se estima un tota! de 28.9% a 32,4% de perdidas
de prodgticto.
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