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Principales caracteristicas y tendencias del mercado de citricos en Colombia

PRESENTACION

Las principales caracteristicas del mercado de plantulas de citricos en Colombia
fueron determinadas tomando como base tres proyectos realizados en el Centro
de Investigacion Corpoica Palmira, entre los afos 2010 y 2013. Los proyectos
fueron: 1) Introduccion, saneamiento y conservacion de materiales de citricos
para el suministro de material a los viveristas de Colombia (2011); 2) Produccion
de yemas de citricos libres del virus de la tristeza de los citricos (CTV) para cubrir
la demanda actual de los viveristas (2010-2012); y 3) Estudio del estado del
arte, tendencias de la investigacion y del mercado para orientar el desarrollo y
fomento varietal de los citricos en Colombia (2013).

Dichos proyectos permitieron realizar este primer estudio para Colombia sobre
las tendencias de mercado de los citricos en el ambito nacional e internacional,
lo cual destaca su relevancia e importancia para el sector. Ademas, el estudio
sobre la producciéon de plantulas, permite responder de manera efectiva a una
demanda de los viveristas, comprometidos con el mejoramiento de la calidad
fitosanitaria de las plantulas de citricos.

Estos trabajos permitieron aunar esfuerzos y realizar un estudio que analizara
e identificara las tendencias del mercado nacional e internacional de citricos,
teniendo en cuenta el drea sembrada, produccién, rendimiento, exportaciones,
importaciones, consumo, comercializaciéon, etc. Asi mismo, permitieron dar a
conocer la dindmica del mercado de plantulas de citricos y las preferencias del
mercado viverista en las zonas productoras de citricos.

Las tendencias de mercado provienen de bases de datos especializadas en
cada tema. El andlisis del mercado internacional se basd en datos de la FAO
(2002-2011), el mercado nacional en la Encuesta Nacional Agropecuaria (ENA)
(2000-2011) y el analisis del valor econémico de la produccion en la informacion
del DANE, especificamente en los Balances Oferta-Utilizacion (BOU) (2005-2011).

La recoleccion de informacién para la caracterizacion del mercado de plantulas
de citricos se realiz6 mediante una encuesta compuesta por cuatro secciones:
1) informacion basica de identificacion, ubicacion y contacto del vivero; 2) datos
de produccién y ventas; 3) capacidad del vivero; y 4) precios y demanda de

plantulas durante los Ultimos cinco ahos.
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Principales caracteristicas y tendencias del mercado de citricos en Colombia

1. INTRODUCCION

Los citricos son un variado grupo de especies nativas de las regiones tropicales
y subtropicales de Asia que se cultivan en el mundo. Los paises con mayor
produccion se encuentran en latitudes subtropicales, entre los 20° y 35°
latitud norte. Los frutos de estas especies, en particular las naranjas, man-
darinas, limones, limas y toronjas, desempenan un papel importante en la
alimentacion de millones de personas, ya sea como fruta fresca, concentrado,
bebida o en preparaciones culinarias. En Colombia, los citricos representan
15% de la produccién de cultivos perennes, con un area sembrada de 65.000 ha
en 2013.

A pesar de que existen algunos estudios acerca del mercado mundial y nacional
de citricos (Gomez et al., 2008; Ramirez et al., 2012), no se ha hecho un analisis
profundo acerca del consumo, produccion y comercio internacional para
saber cuales son las posibles tendencias foraneas y nacionales de estos cultivos.

Es necesario entonces conocer el mercado nacional e internacional de los
citricos, asi como el comportamiento de los sistemas de produccion, para
definir con claridad cuales son los mayores limitantes de orden tecnoldgico
y econémico de la cadena y, en particular, del sector viverista productor de
plantulas de citricos.

Este documento muestra un analisis del comportamiento de los mercados
de los citricos y el mercado de yemas de citricos libres del virus de la tristeza
(CTV), como un instrumento de planificaciéon para las instituciones de inves-
tigacién agropecuaria, por ejemplo, Corpoica, y para el sector viverista y
productivo, que demandan material de propagacién con calidad genéticay
fitosanitaria. En el documento se identifican las variedades de mayor demanda
en Colombia, paso importante para definir la orientacion varietal para cada
region y el nivel de especializacion en la produccién de material de siembra
con calidad.
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2. ANALISIS DEL MERCADO INTERNACIONAL

2.1 CONSUMO

Ante la falta de estadisticas confiables, se evalué el comportamiento del
consumo a través de la estimacién del consumo aparente. Para un pais,
éste equivale a la disponibilidad de producto en un periodo determinado,
calculado como la diferencia entre la produccion y la exportacién, mas las
importaciones y menos la variacion de inventarios. Es asi como se determind
que, en el dmbito mundial, las naranjas y mandarinas acumulan 80% del
consumo aparente per capita (figura 1).

. Naranjas y Mandarinas . Limas y Limones . Pomelo

Figura 1. Distribucion mundial del consumo aparente de citricos
Fuente: FAO (2011); célculos propios (2013).
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En 2009, la disponibilidad de citricos
para consumo por habitante fue de
15,2 kg/afno. El norte de Europa es la
region con mayor consumo aparente
(44,9 kg/afo) y Africa occidental la de
menor (1,4 kg/aio). América del Sur tiene
un consumo aparente alto, comparado
con el promedio mundial (32,8 kg/ano).
Sin embargo, Colombia tiene un con-
sumo por debajo del suramericano, de
8,9 kg/aino, a pesar de que el pais cuenta
con un ingreso per capita mayor al pro-
medio mundial (figura 2).
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Figura 2. . Consumo aparente, kg/afio, 2009
Fuente: FAO (2009); cdlculos propios (2013).
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Teniendo en cuenta el informe elaborado por el Centro de Investigacion y
Proyectos en Marketing y Estrategia (Markestrat, 2013), el consumo mundial
de concentrado de jugo de naranja ha disminuido 1% anual entre 2003 y
2011. En 2011, este consumo se estimo en 2,26 millones de t para los paises
estudiados. En Colombia, fue de 2.800 t y disminuyd 3% anual en promedio.
Existen regiones donde el crecimiento fue positivo, como Africa y Oriente
Medio, con 6% anual; América Latina, con 3% anual; mientras que para
Norteamérica y Europa también hubo disminucion de -3% y -1%, respecti-
vamente (figura 3).
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Figura 3. Consumo de jugo de naranja congelado por regién (miles de t)
Fuente: FAO (2011); cdlculos propios (2013).

Lo que se ha observado en otras regiones del mundo con bajos ingresos per
capita, es que en aquellas donde se ha presentado un crecimiento econ6-
mico sostenido en los ultimos afos, el consumo de concentrado de jugo ha
aumentado, mientras que en regiones del mundo con ingresos altos, como
Norteamérica y Europa, disminuye.

La principal causa de esto es el aumento de la demanda por productos bajos
en azucar y por las diferentes tendencias demograficas que han hecho a
la poblaciéon mas diversa. Para Estados Unidos, por ejemplo, hay evidencia
que muestra cdmo el aumento del ingreso promedio en una ciudad incide
en el aumento del consumo de jugo de naranja concentrado. Sin embargo,
la composicion étnica de la poblacion afecta el consumo, pues una mayor
proporcion de poblacion negra e hispana esta asociada con un menor consumo
de jugo de naranja (Davis et al., 2008).
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Teniendo en cuenta que Colombia
es un pais de ingresos medios y con
crecimiento econémico constante
durante la ultima década, se podria
esperar que el consumo de jugo
concentrado aumente; no obstante,
se presento una tasa de crecimiento
negativo de 3% entre 2003 y 2011.
Esto esta en linea con lo sucedido en
América del Norte y no con la tendencia
latinoamericana (figura 4).
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Figura 4. Consumo de jugo de naranja congelado en Colombia (miles de t)
Fuente: FAO (2011); célculos propios (2013).

A pesar de que las causas de esta tendencia no son claras, parece ser que la
explicacion mas razonable es que esta disminucion es el resultado de dos
efectos: 1) los consumidores colombianos prefieren el jugo de naranja en
fresco antes que el concentrado; y 2) en Colombia, al parecer, el aumento de
los ingresos de la poblacion, ha ocasionado una fuerte demanda por jugo
fresco, en especial, el embotellado y listo para consumo, el cual tiene mayor
costo pero es de mayor preferencia por sus atributos, en lugar de aumentar
la demanda por jugos derivados de concentrado.

Este tipo de productos frescos ha presentado un crecimiento importante,
de acuerdo con los principales actores del sector; sin embargo, no se cuenta
con datos que permitan determinar las causas reales de la disminucién en el

consumo del jugo de naranja concentrado.
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2.2 PRODUCCION, AREAS Y RENDIMIENTOS

El mercado mundial de citricos ha crecido de manera sostenida entre 2000
y 2010, demostrado en el incremento de 106% de la produccién (figura 5). No
obstante, este crecimiento es menor al presentado por la produccion agricola
mundial (124%) para este mismo periodo, causando una caida de 1,4% a
1,3% en la participacién de los citricos en la produccion mundial.
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Figura 5. Valor de la produccion mundial
Fuente: FAO (2011); célculos propios (2013).
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El aumento en el valor de la produccién citricola mundial esta basado en un
incremento constante de las cantidades producidas (figura 6). Estas pasaron
de 99 millones de t en 2000, a 116 millones de t en 2011, lo cual representa un
crecimiento de 17%, traducido en una tasa de crecimiento promedio anual
de 1,5%.
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Figura 6. Produccién mundial por cultivo de citricos
Fuente: FAO (2011).
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En este mismo periodo hubo un cambio en la relevancia de los diferentes
citricos sobre el total de la produccién citricola. Aunque la naranja es el citrico
de mayor importancia en el mundo, con 60% de la produccién total de citricos
en 2011, ha perdido participacion en la produccion mundial en 4,3%. Las
mandarinas y clementinas aumentaron su participacion en 2,7%. También
se observd que la mandarina tuvo mas influencia en el crecimiento de la
produccion citricola, igual que los pomelos, 1% (figura 7).

2000 2011

b (37 » 60%

Figura 7. Distribucién mundial de la produccin de citricos
Fuente: FAO (2011); cdlculos propios (2013).
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Los cultivos de citricos, en general, crecieron 25% en sus areas cultivadas;
este comportamiento también se presenté en el cultivo de mandarinas que
mostré la mayor tasa de crecimiento en areas cultivadas (4,5%), en compa-
racion con otros citricos; mientras que en el caso de naranja hubo 6% de
disminucion en area cultivada (figura 8).
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Figura 8. Area mundial cosechada por cultivo de citricos
Fuente: FAO (2011); célculos propios (2013).
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Se encontrd una disminucion de 0,5%
en el rendimiento promedio de los
citricos que representan 0,9 t/ha,
en consonancia con las tasas de
crecimiento de la produccion (1,4%
anual) y el crecimiento del area
cosechada (2% anual). La mayor
disminucion la presenta el cultivo
de mandarinas y clementinas (-1,7%
anual). Por el contrario, el cultivo de
limones y limas presenté un cre-
cimiento promedio anual de 1,8%
(figura 9).
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Figura 9. Rendimiento mundial por cultivo de citricos
Fuente: FAO (2011); célculos propios (2013).
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2.3 PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES DE CiTRICOS EN EL
MUNDO

De la producciéon mundial de citricos, 74% esta concentrado en 10 paises.
Colombia ocupa el puesto 29 en el mundo, con 0,4% del total de produccién.
La tasa de crecimiento promedio por pais fue de 6%, influenciada por paises
con baja producciény gran crecimiento, como Ruanda (292%), Kuwait (102%)
y Albania (43%). De los 16 principales paises productores, los de mayores
tasas de crecimiento fueron China (9,9%) e Indonesia (9,8%). Colombia, por
el contrario, registré una tasa de crecimiento promedio de 1,6% anual (FAQ,
2011).

Brasil, China, Estados Unidos y México concentran 52% de la produccion
mundial de citricos, lo que pone en evidencia contrastes en la escala de
produccion. Una muestra de la alta concentracién de produccion esta en
que, por ejemplo, Brasil produce 19% del total de citricos, mientras que 115
paises producen 15% y ninguno tiene participacién mayor a 1% del total
(figura 10). Existe alta variabilidad en las tasas de crecimiento en los principales
paises productores, desde -3,5% en Estados Unidos, hasta 9,9% en Indonesia.
Colombia presenta una tasa de crecimiento anual promedio de 1,6%, similar
a la presentada por los principales paises productores (FAO, 2011).
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Figura 10. Principales paises productores de citricos
Fuente: FAO (2011); célculos propios (2013).
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La participacion de los diferentes
citricos en la producciéon agrupada
no es la misma para los diferentes
paises. Por ejemplo, en Brasil el prin-
cipal cultivo es naranja (90%), en
China las mandarinas y clementinas
(53%), en Argentina limones y limas
(46%) y en Tailandia la produccién
es similar para todos los citricos.
Colombia sigue un patrén similar al
mundial, con 61% de la produccion
de naranja, 21% de mandarinas y
17% de limas y limones (figura 11).
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Figura 11. Composicion de la produccion de citricos en el mundo, 2011
Fuente: FAO (2011); célculos propios (2013).
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2.4 EXPORTACIONES E IMPORTACIONES

El mercado de citricos en el mundo se caracteriza por que la produccién se
destina a abastecer el mercado interno de cada pais y, por tanto, son pocas
las exportaciones. Sin embargo, se ha presentado un aumento de 3% entre
2000 y 2010. En 2010, los cultivos de mayor exportacion fueron mandarinas
y clementinas, con 21% de la produccion. Sélo 10% de la produccion de
naranja en fresco fue exportada, en contraste con la importancia que tiene
la exportacion de concentrado de jugo de naranja. Sin embargo, a pesar de
que sélo una pequena proporcion de la produccion de citricos es exportada,
ésta paséd de 10%, en 2000, a 13%, en 2010, lo que representa un aumento
de 3% (FAQ, 2011).

El comportamiento de las exportaciones ha presentado un aumento
sostenido, tanto agregado, como de cada uno de los cultivos (tabla 1). Este
aumento ha sido mayor al incremento de la produccion en el mismo periodo,
lo cual explica la ampliacion de la proporcién de la produccion exportada.

Entre 2000 y 2010, las exportaciones de citricos en el mundo crecieron en
promedio 4% al afo. Las exportaciones de mayor crecimiento fueron de
mandarina (5% anual) y las menores, de pomelos (1% anual). La naranja es el
citrico de mayor participacion (45%) en el total de las exportaciones, seguido
por la mandarina (28%). Esta ultima ha ganado importancia en el mercado
de citricos, reflejada en el aumento de su participacion en el total de expor-
taciones, las cuales en 2000 representaban 26% y, en 2010, 30% (tabla 1).

Tabla 1. Exportaciones de citricos en miles de toneladas

Total
citricos

Limones

Naranja Mandarina y limas

Pomelos ‘

4.5374 25356 1.598,1 1.0375 9.708,6
6.528,0 44732 2439] 1172,8 14.613,1

Total acumulado 57985,3 36.204,5 227997 12.052,8 129042,34
Participacion 45% 28% 18% 9%

Crecimiento
promedio anual

Fuente: FAO (2011); calculos propios (2013).

D

3% 5% 4% 1% 4%

Principales caracteristicas y tendencias del mercado de citricos en Colombia

El principal pais exportador de citricos es Espana, con 3,27 millones de t,
lo que equivale a 58% de su produccion, mientras que el pais que exporta
la mayor proporcidn de su produccién es Sudéfrica (73%). Espana exporta
sobre todo mandarinas y naranjas, mientras que Sudafrica exporta naranjas;
por el contrario, China exporta sélo 5% de su produccién. Es importante
resaltar que Brasil no estd relacionado en este listado porque aqui sélo se
tienen en cuenta exportaciones de fruta fresca y este pais destina gran
parte de su produccion a la industria de jugo de naranja concentrado, del
que es exportador (figura 12).
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Figura 12. Principales paises exportadores de citricos y porcentaje de produccién exportada
Fuente: FAO (2011); cdlculos propios (2013).
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En general, los principales paises
importadores tienen producciones
muy bajas. En promedio, se importan
en el mundo 773.007 t, lo cual es
menor que las exportaciones repor-
tadas (1.095.000 t). El principal pais
importador es Rusia, con 1,5 millones
de toneladas, de las cuales 44% corres-
ponde a mandarinas. Se destaca
que Estados Unidos, a pesar de ser
uno de los principales productores
de citricos, es el sexto pais importador,
con 651.671 t, en particular de limones
y limas (61%), (figura 13).
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Figura 13. Principales paises importadores de citricos
Fuente: FAO (2011); cdlculos propios (2013)
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2.5 PRINCIPALES TENDENCIAS EN EL MERCADO INTERNACIONAL

Se destaca una tendencia creciente en la produccion (promedio de 1,4%
al ano) que no muestra signos de desaceleracion en los ultimos afos. La
naranja ha disminuido su producciéon y relevancia en el mercado, debido a
que la produccion de cultivos como mandarinas, clementinas y pomelos ha
ganado mayor participacion en la produccién, ademas de haber registrado
mayor crecimiento. Esto implica que el mercado presenta un aumento en
la demanda de estos productos, lo que a su vez ha incentivado una mayor
produccion de los mismos.

El comercio internacional de citricos se caracteriza por la comercializacién
interna de la produccién, reflejada en el porcentaje de las exportaciones (13%),
con algunas excepciones como Espafia y Sudafrica. En este aspecto, el
cultivo de naranja ha perdido importancia frente a las otras especies citricolas,
las cuales han mostrado un mayor dinamismo en sus exportaciones; de hecho,
la mandarina presenta un aumento en las exportaciones, seguido por lima
y limén. A pesar de esto, hay que tener en cuenta que el mercado de naranja
depende de la produccién de concentrados, los cuales en su mayoria se
exportan.

Teniendo en cuenta el consumo
mundial aparente de citricos, se
encontré que los paises con mayor
ingreso per capita son también los
gue presentan mayor consumo. En
Colombia, el nivel de consumo es
menor al promedio mundial y sura-
mericano, a pesar de que cuenta
con un ingreso per capita mayor al
promedio mundial; de hecho, un
colombiano promedio consume al
ano soélo 27% del promedio para un
suramericano.

Todo esto indica que existe un gran potencial de crecimiento a futuro, por
las perspectivas de crecimiento econémico en el corto y mediano plazo. A
pesar de eso, es importante considerar que parte del bajo consumo de citricos
en Colombia se puede deber a un efecto de sustitucion por otro tipo de
frutas en la demanda, dada la gran variedad que existe en el pais.
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3. ANALISIS DEL MERCADO DE CITRICOS

EN COLOMBIA

3.1 PRODUCCION, AREAS Y RENDIMIENTOS

En 2012, los citricos representaban 15% de la produccién de cultivos perma-
nentes (incluyendo café, cafa panelera y banano) (ENA, 2012). Los citricos
representan 41% de la produccién total de frutales y, de ellos, la naranja
participa con 28% de la produccion total de los frutales, siendo uno de los
sectores mas importantes en el pais (ENA, 2012).

Del 2000 al 2012, la produccién total de citricos crecié 61%, mientras que
la naranja, en particular, lo hizo en 46%. En 2012, la produccion total de
citricos fue de 749.536 t, mientras que la de naranja fue de 514.941 t, lo que
representa 69% de la produccién total de citricos (figura 14). En Colombia, la
participacion de la naranja se encuentra por encima del promedio mundial.
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Figura 14. Produccion de citricos y naranja en Colombia
Fuente: ENA (2012).
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Las areas sembradas con citricos y naranja muestran una tendencia lineal
(figura 15). Entre 2000 y 2012, la variacion en el area sembrada de citricos fue
cercana a 0% y, para el caso del cultivo de naranja fue de 14% negativo. El
aumento de la produccién se debio a un incremento en los rendimientos de
los cultivos de citricos y, en especial, de naranja.
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Figura 15. Area sembrada de citricos y naranja en Colombia
Fuente: ENA (2012).

Los rendimientos de citricos entre 2000 y 2012 crecieron 72%, hasta alcanzar
17,2 t/ha, lo cual pone a Colombia por encima del promedio mundial (14,6 t/ha).
En naranja, el aumento del rendimiento fue de 44%, que llegd a 20,5 t/ha en
2012. Para el resto de cultivos citricolas no se tienen datos desagregados y
se reportan como "otros" (figura 16).
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Figura 16. Rendimiento del cultivo de citricos y naranja en Colombia
Fuente: ENA (2012).
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En Colombia, se cultivan citricos en 20 departamentos; no obstante, la
produccion se encuentra concentrada en unos pocos. En el Valle del Cauca
se siembra 37% de la produccién total de citricos del pais y, junto con
Antioquia y los departamentos del eje cafetero, genera 72% de la produccion.

La produccion de naranja se concentra en el Valle del Cauca (46%), seguido
por Antioquia (33%); en conjunto producen 79% de la produccion nacional;
mientras que el 21% restante se produce en otros 18 departamentos. La
mandarina se cultiva en 14 departamentos, de los cuales Valle del Cauca
(25%) y Santander (23%) son los de mayor importancia. La lima se produce
en 17 departamentos, de los que Narifio (30%), Santander (20%) y Tolima
(12%) son los productores mas importantes.

La produccién mas grande de citricos en Colombia esta distribuida en pocos
departamentos, los cuales se caracterizan por tener mayores niveles de
ingresos y menores niveles de pobreza, comparados con el resto del pais
(Valle del Cauca, Antioquia, Santander y Meta); asi mismo, tienen economias
que aportan de forma importante al PIB nacional (9,4%, 13%, 7,6%, 5,7%,
respectivamente).

3.2 IMPORTANCIA ECONOMICA

Desde 2006 hasta 2011, el valor de mercado de citricos pasé de 622 millones a
1.060 millones de pesos, lo que significé un aumento de 70% en el valor de la
produccion (figura17). Este incremento es mayor al registrado para la cantidad
producida, fendmeno que se debe a un aumento, tanto en la cantidad, como
en los precios de los diferentes productos citricos. Este valor representé
2,2% del total del PIB agropecuario del pais en 2011. Es importante resaltar
que del total de la produccién, hay una fracciéon que no se lleva al mercado
(1,5%) y que el DANE cataloga como produccion para uso final propio. Por
lo anterior, cada tonelada de citricos mezclados vale $ 2.194.762 para 2011.

1.200

1.000
800
600

400
200

Valor (millones de pesos)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Figura 17. Valor de mercado de la produccion de citricos en Colombia
Fuente: DANE (2011); cdlculos propios (2013).
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En 2011, existian 18.568 unidades productivas (UP) de citricos en todo el
pais; en 2012, aumento a 20.479 UP; por tanto, se calcula que en 2011 cada
UP produjo, en promedio 26,3 t/afio y en 2012 la produccién fue de 36,6 t/afo.
En 2012, el cultivo con la mayor producciéon promedio por UP fue naranja
(80 t/ano), seguido por mandarina (22 t/afo) y lima (14 t/afno).

En cuanto al nimero de hectareas en edad productiva por UP, en 2011 el
tamano era de 2,2 ha, pero en 2012 disminuy6 a 2,1 ha. La naranja presenta
las mayores areas promedio por UP (3,9 ha/UP), sequido por mandarina
(1,7 ha/UP) y lima 4acida (1,1 ha/UP). La produccion de naranja se caracteriza
por tener dreas mas grandes y con mayores producciones, lo cual va en
linea con lo hallado en la caracterizacién de los productores. También es de
resaltar que las UP de citricos representan 20% de las UP en frutales para el
ano 2012.

En Colombia no existe una cifra oficial de generacién de empleo para el sector
de citricos. Sin embargo, suponiendo que la participacion en el empleo rural
de los citricos sea tanta como la participacion de estos en la produccién de
frutales, se podria estimar que los citricos generaron 63.430 empleos directos
en 2011 (33% de participacion en produccion de frutales) y 79.721 en 2012
(41%), para un total de 3,9 empleos directos por UP.

Estas cifras dejan clara la importancia econémica del cultivo, la que se pone
en evidencia por el valor de la produccién en el mercado, el aumento de
70% que ha experimentado en los ultimos seis afios y la generacion de
empleo en la dimensién social del cultivo.
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3.3 COMERCIALIZACION

Los canales de comercializacién para el mercado de citricos son variados; su
preferencia depende del destino final del producto y de las opciones con las
que cuenta el productor al momento de decidir como vender su producto
y llevarlo hasta el consumidor final.

En muchos casos, los canales de comercializacion no son sustitutos sino
complementarios, como es el caso de los intermediarios y los mayoristas
(figura 18).

Produccion # Comercializacion # Consumo

Productores # N omeenian # Consumidores

propia (productor)
- Intermediarios

- Mayoristas

- Grandes superficies
- Exportadores

- Importadores

Figura 18. Esquema de la comercializacién de citricos en el pais
Fuente: Esquema propio (2013).

El balance oferta utilizaciéon (BOU) permite cuantificar, a nivel agregado, el
valor de la comercializacion y el transporte, asi como determinar cuanto
representa del valor total pagado por los consumidores (margen de comer-
cializacién) para los afos 2005 a 2011. En 2011, 38% del valor final consumido
correspondia a la comercializacién del mercado, lo cual es alto comparado
con 14% que es el margen de comercializacion para el sector agropecuario
(DANE, 2011).
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A precios de mercado, la demanda total en 2011 fue de 1,75 billones de pesos,
de los cuales 664 mil millones de pesos estuvieron destinados a la comer-
cializacion; 1,06 billones de pesos quedaron en manos de los productores.
Esta alta tasa de comercializacion refleja el alto nivel de intermediacién que
existe en el mercado de los citricos en Colombia.

La predominancia, tanto de los intermediarios como de los comercializadores
de citricos, se debe a que asumen el costo y riesgo del transporte del
producto a los centros urbanos. Los intermediarios poseen mayor informacion
del mercado, lo que les permite reducir los riesgos asociados con la actividad.

Dadas las condiciones del mercado, en particular la caracteristica de informacion
asimétrica (intermediarios con mas conocimiento del producto y del mercado
que los productores y consumidores finales), la elevada intermediacién resulta
una decision légica. Pero es importante preguntarse si una mediacién menor
tendria un resultado mas eficiente para el mercado, lo que permitiria reducir
costos y asi aumentar las ganancias del productor.

Este escenario, junto con menores margenes de comercializacion, puede
beneficiar al mercado. Una demanda elastica provocaria una disminucion
en los precios como resultado de un menor margen de comercializacién y
se generaria asi un aumento proporcional en las cantidades demandas. A su
vez, este aumento beneficiaria tanto a productores como a consumidores
e, incluso, a los intermediarios, ya que a pesar de recibir menos dinero por
cada kilogramo transado manejarian un volumen mayor, incrementando
sus ganancias por la labor de intermediacion.
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3.4 PRECIOS A MAYORISTAS E iINDICES DE PRECIOS

El comportamiento de los precios de la naranja Valencia en Bogot3d, Cali y
Medellin muestra gran volatilidad, lo cual se refleja en los altos coeficientes de
variacion (35%, 47% y 43%, respectivamente); esto se relaciona de manera
directa con la estacionalidad en la produccion del cultivo. También existen
diferencias en los precios por ciudades; la ciudad con el precio mas alto es
Medellin, mientras que en Cali el precio es menor (figura 19).
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Figura 19. Precio por kilogramo de naranja Valencia
Fuente: SIPSA (2013).

En el caso de la mandarina Arrayana, sélo se cuenta con informacién de Bo-
gotay Cali; sin embargo, también se observa gran volatilidad en los precios,
en particular en Bogotd, donde se muestra un coeficiente de variacién de
44%. También se observa que, en general, los precios en Bogota son mas
altos que en Cali (figura 20).
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Figura 20. Precio por kilogramo de mandarina Arrayana
Fuente: SIPSA (2013).
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Los precios de lima Tahiti son también volatiles, con un coeficiente de variacion
de 54%. Es importante resaltar que no existe una tendencia ascendente clara
de los precios de lima; sin embargo, existen rangos de precios mas amplios a
medida que pasa el tiempo.

Para los tres casos, los precios reportados son los promedios mensuales en la
central de abastos de cada ciudad, razon por la que el precio que pagan los
consumidores finales sera mayor que éste (figura 21).
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Fuente: SIPSA (2013).



Corpoica

El indice de precios al productor (IPP) muestra el comportamiento de los
precios en el primer canal de comercializacién (productor). El IPP, en este
caso, agrupa a todos los productos citricos; con este se calcula un indice
que contiene la informacion de los precios de todos los productos para un
periodo de tiempo determinado. Las variaciones mes a mes en este indice
permiten calcular la variacién promedio de los precios.

Los precios de los citricos muestran una tendencia ascendente, lo cual
se refleja en una tasa de crecimiento de 52% en el IPP promedio anual,
entre 2007 y 2012 (figura 22). También se observa volatilidad del IPP de citricos
mucho mayor que la del IPP agricola, lo cual pone en evidencia cdmo las
variaciones en los precios de los citricos son mas pronunciadas que las
variaciones ocurridas en los precios del sector agricola. Se hace patente que
los precios de los citricos suben en marzo y abril, mientras que bajan en julio
y agosto, respaldando la estacionalidad en la produccién, descrita antes.
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Figura 22. indice de precios al productor para productos citricos
Fuente: DANE (2013).
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3.5 EXPORTACIONES E IMPORTACIONES

En la mayoria de los paises del mundo, la produccién de citricos esta dirigida
a abastecer el mercado interno en primer término, por lo cual sélo se
exporta una pequena fraccion. Las importaciones dependen de la demanda
que tengan los paises de un producto no producido de manera local y que
satisfaga las necesidades de los consumidores.

En Colombia, se exportd 0,5% de la produccién en 2012. Las exportaciones
de citricos mostraron una dinamica importante entre 2007 y 2010, afho a partir
del cual disminuyeron, hasta llegar a 3.670 toneladas en 2012 (figura 23). En
ese mismo ano, 54% de las exportaciones fueron a Francia y a Estados Unidos.
En general, a Europa se exportd 60,5%, mientras que a paises como Cuba,
Ecuador, Chile, Panama, Aruba y las Antillas Holandesas, se exportd 26,1%
(tabla 2). A Europa y Estados Unidos, el Unico producto que se exporté fue
la lima Tahiti, mientras que a los paises vecinos, el principal producto de
exportacion es la naranja, seguida de lima Tahiti.
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Figura 23. Exportaciones e importaciones de citricos de Colombia
Fuente: Agronet, con datos DANE (2013).
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Tabla 2. Destino de las exportaciones colombianas de citricos

_
| Eador | 69 |

L Auba | 0

Fuente: Trademap (2013).

En 2012, el principal producto de exportacion de citricos en Colombia fue
la lima Tahiti (80,5%). El aumento de las exportaciones entre 2007 y 2010
fue generado por el aumento de las exportaciones de naranja (figura 24). Sin
embargo, esto ha disminuido, lo que se debe probablemente a que los costos
de produccion en Colombia no son competitivos y representan un valor
marginal en la produccion, porque las exportaciones se limitan a los meses
de escasez de naranja en otros paises.
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Figura 24. Composicion de las exportaciones de citricos en Colombia
Fuente: Agronet, con datos DANE (2013).

Principales caracteristicas y tendencias del mercado de citricos en Colombia

Entre 2000 y 2012, las importaciones de citricos del pais crecieron 138%,
llegando a 23.611 t, lo que implica que la balanza comercial de citricos es
deficitaria en 19.941 t. Se observa que la tendencia es al aumento de las
importaciones, teniendo en cuenta el comportamiento estatico de las
exportaciones. A pesar de ello, en 2007 y 2008, la balanza comercial fue
excesiva, con respaldo en el numero de empresas registradas como expor-
tadoras e importadoras de citricos (figura 25). En 2007, fueron 17 las empresas
que importaron citricos y 50 las que exportaron; en 2012, las empresas
importadoras fueron 31y las exportadoras 28.
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Figura 25. Nimero de empresas exportadoras e importadoras de citricos en Colombia
Fuente: DIAN (2013).
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El producto mas importado es la naranja, con 10.378 t (44%); seqguido por
mandarina, con 9.694 t, la cual ha ganado gran importancia en los ultimos
anos y representa 41% de las importaciones (figura 26).
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Figura 26. Composicién de las importaciones de citricos de Colombia
Fuente: Agronet, con datos DANE (2013).

De paises vecinos proviene 58% de las importaciones; de este porcentaje,
30,6% procede de Ecuador, pais en el que la produccion de citricos se realiza
en condiciones muy similares a las colombianas, aunque con menor costo
de produccién y, por tanto, es mas competitiva en el mercado (tabla 3).

Tabla 3. Origen de las importaciones colombianas de citricos

Participacion en las importaciones (%)
Ecuador

Peru 274

Estados Unidos
Espafia
Chile - 86 |
Venezuela

Fuente: Trademap (2013).
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3.6 CONSUMO

Debido a la falta de estadisticas oficiales, se elaboraron estimaciones para
analizar el comportamiento del consumo en el mercado de citricos en
Colombia. Estas estimaciones se basaron en el consumo aparente de citricos,
el valor econémico del consumo de citricos, el valor del consumo per capita
y el consumo de citricos para la industria.

En 2012, la cantidad disponible de citricos para consumo fue de 769.478 t y
524.605 t de naranja, lo que se traduce en un consumo aparente per capita
de 16,5 kg de citricos y 11,3 kg de naranja. Esto significa un aumento en el
consumo per capita de 129% en citricos y 57% en naranja entre 2002 y 2012,
datos que confirman la existencia de un enorme potencial de crecimiento
para el consumo de citricos en Colombia (tabla 4).

Tabla 4. Consumo aparente de citricos en Colombia

Produccion | Exvorta Importai Disponil:le Poblacion | Consumo
Producto | Produccion | Exportadones | Importadones |  parae e | pEren
(t) (® (® con(sn;mo habitantes) (kg)
t
Naranja 514941 714 10.378 524.605 1.3
Limdn 128.318
2012 - 4658 ——
Mandarina 106.277 1,39 9.6941 138.011 3,0
Total 749.536 3.669 23611 769478 16,5
Naranja 207727 1.005 17408 224131 49
Limon 142.395
2011 - 4604 ——
Mandarina 138.813 458 12.235,5 154.626 33
Total 488.935 3185 33.773 519.523 1,3
Naranja 474313 8.220 1.209 467302 10,3
2010 Otros 161.228 45,51
Total 035.541 13118 8431 630.854 139
Naranja 465.015 13.690 9775 461.099 10,3
2009 Otros 223919 4499
Total 688.934 15.282 22921 696.573 15,5
Naranja 297963 468 1178 298.673 72
2002 Otros 129.823 4133
Total 427786 759 6.803 433.829 10,5

Fuente: ENA (2012); DANE (2013); calculos propios (2013).
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Estas estimaciones exponen de nuevo la brecha entre el consumo co-
lombiano, comparado con el de otros paises de América del Sur. En 2009,
el promedio para Suramérica fue de 32,8 kg/afo, mientras en Colombia
fue de 15,5 kg/afo, dato que demuestra el gran potencial de crecimiento
que tiene el sector citricola en Colombia.

En 2011, el valor de consumo de citricos fue de 1,75 miles de millones
de pesos, que significa un aumento de 88,6% en cinco anos. Este valor
incluye el margen de comercializacién y transporte (38% en 2011) y tiene
en cuenta a los consumidores finales, asi como el consumo intermedio
(para industria).

El gasto per capita en citricos se calcula de dos formas: 1) con inclusién
del consumo intermedio, denominado gasto total; y 2) teniendo en
cuenta el consumo por parte de los consumidores finales, denominado
gasto final. El gasto total tuvo un crecimiento de 76% entre 2005 y 2011,
comportamiento similar al presentado por el gasto final que crecié 75%.
Esto quiere decir que de todo el gasto en citricos en el pais, 86% corres-
ponde al gasto de los consumidores finales. Lo anterior también confir-
ma el potencial que existe en el mercado de citricos para aumentar la
demanda y el consumo (figura 27).
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Figura 27. Gasto per capita en citricos
Fuente: Balance Oferta Utilizacion (BOU), DANE (2013); cdlculos propios (2013).
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El consumo intermedio de citricos es aquel que esta dirigido al procesa-
miento de frutas para la industria; de acuerdo con lo estimado, corresponde
a 14% del valor total del consumo de citricos en el pais. El valor de este
consumo paso de $120.000 millones en 2005, a $238.000 millones en 2011,
valor que representa un aumento de 98% y demuestra que existen posi-
bilidades interesantes para que los productores puedan abastecer esta
creciente demanda de la industria.

A pesar de su comportamiento irregular, se presenté un aumento de las
cantidades compradas de citricos entre 2000 y 2011 (2002, 2003 y 2008
presentaron bajas cantidades). Dentro de estas compras, el producto mas
llevado fue naranja, conducta que se ha mantenido asi entre 2000y 2011. En
2011, la naranja represent6 92,6% de las compras de citricos, mientras que el
limén y la mandarina representaron 3,7% para cada una de estas especies
(figura 28) (DANE, 2000-2011).
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Figura 28. Consumo de citricos para la industria
Fuente: Balance Oferta Utilizacion (BOU), DANE (2013); célculos propios (2013).
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3.7 PRINCIPALES TENDENCIAS EN EL MERCADO COLOMBIANO

La produccion de citricos en el pais presenta una tendencia ascendente en
los ultimos 10 afnos y se muestra estable en el futuro. Este aumento estuvo
influenciado, tanto por el crecimiento de las areas sembradas, como por los
incrementos en el rendimiento de los diferentes cultivos.

A pesar de que el cultivo de naranja ha perdido importancia en el mundo,
sigue siendo el de mayor relevancia entre los citricos en Colombia y sus
variaciones han estado en consonancia con las tendencias de la produccién
agregada de citricos.

La produccién de citricos estd concentrada en un bajo nimero de variedades
que tienen una alta demanda en el mercado, aspecto que se relaciona con
el desconocimiento de la existencia de otras variedades, igual que con la
falta de incentivos al productor para sembrar y usar variedades nuevas.

En lo que respecta a la comercializacion, se encontré que en Colombia se
presenta un alto margen de comercializacién (38%), ubicado por encima del
margen del sector agropecuario (14%). Esto es un reflejo del alto grado de
intermediacion existente en el mercado, el cual presiona el alza en el precio
de los productos y limita la dindmica del mercado. Ello se debe al alto grado
de asimetria en la informacién que poseen tanto los consumidores como
los productores; como consecuencia, desde los canales de comercializacién,
como las centrales de abastos, se distribuye a tiendas y a “fruver” y se manejan
los mayores volumenes de fruta.

Desde el 2000, los precios de los principales citricos en el pais presentan una
tendencia ascendente en las principales centrales de abastos. En Medellin,
los precios son mayores en comparaciéon con Bogota y Cali. También se
evidencia una tendencia al alza en el indice de precios al productor y un
comportamiento estacional de los precios afio tras ano; es decir, precios
oscilantes con respecto al promedio en el transcurso del afo.

La produccion colombiana esta dirigida a abastecer el mercado interno y
s6lo una pequena fraccion es exportada. Se observé que las exportaciones
de citricos presentaron un aumento entre 2007 y 2010, pero disminuyeron
en 2012; las importaciones se incrementaron de forma constante, hasta llegar
a 138%, desde 2000 hasta 2012. Esto ha llevado a que la balanza comercial
sea deficitaria.

El consumo agregado y el per capita han aumentado tanto como la produccion,
dando a entender que los colombianos consumen mas citricos que hace 10 anos;
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la naranja es el producto con mayor participacion en el consumo final (69%d).
A pesar de esta tendencia positiva, Colombia tiene un consumo 50% menor
en comparacién con el promedio suramericano. Sin embargo, esto pone en
evidencia el gran potencial de crecimiento que tiene el consumo de citricos
en el pais.

Tanto el consumo nacional como el consumo de productos importados han
experimentado un crecimiento, lo cual ha llevado a la duplicaciéon de las
importaciones. Esto corresponde a un cambio en las preferencias de los
consumidores y migracidon hacia productos con caracteristicas que los
productos locales no poseen.

El consumo de citricos para usos industriales es bajo y tiene poco impacto
en el mercado, efecto que ha llevado a que la industria haya tenido un menor
desarrollo respecto al presentado en el resto del sector. Por lo comun, el
consumidor colombiano compra citricos para su consumo en fresco, en
particular como jugo (naranja y lima) y, en menor medida, para el consumo
como fruta de mesa. A pesar de ello, se evidencia la existencia de una
creciente industria productora de jugos frescos para consumo inmediato,
zumos que han tenido una acogida importante entre los consumidores de
ingresos medios y altos.

En caso de que la demanda de citricos tenga un comportamiento elastico
en relaciéon con el ingreso per capita, podria esperarse un aumento en el
consumo de frutas citricas (locales e importadas) ante el aumento del ingreso
per capita colombiano. Esto podria provocar un aumento en el consumo de
frutas citricas, tal y como se ha presentado en los ultimos 12 afios (138%).
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4, ANALISIS DEL MERCADO DE PLANTULAS

DE CITRICOS EN COLOMBIA

En los viveros visitados en el Valle del Cauca, 51,7% de las plantulas producidas
corresponde a citricos, 43,6% se relaciona con otros frutales (aguacate y
guayaba como principales) y 4,7% esta en conexién con ornamentales. En
este departamento, el porcentaje de plantulas de citricos producidas ha ido
disminuyendo, mientras que el porcentaje de plantas producidas de otros
frutales va en aumento (figura 29).
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Figura 29. Porcentajes de produccion en viveros del Valle del Cauca
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).

Principales caracteristicas y tendencias del mercado de citricos en Colombia

En los viveros de Risaralda 62,1% de las plantulas producidas corresponde
a citricos; 16,5% a otros frutales (aguacate en mayor proporcién, seguido
por guayaba y guandbana) y 21,4% tiene que ver con ornamentales. El
porcentaje de plantulas de citricos producidas entre 2007 y 2008 presento
un aumento considerable, pero disminuyé en 10% en 2009 (figura 30).
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Figura 30. Porcentajes de produccion de viveros en Risaralda
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).

Por su parte, en los viveros del Quindio, 94% de las plantulas producidas
corresponde a citricos y 6% a aguacate. El porcentaje de plantulas de citricos
producidas se mantuvo constante hasta 2009; en 2010 bajo, debido al
incremento en la venta de otros frutales, dentro de los cuales predomina
el aguacate (figura 31).
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Figura 31. Porcentajes de produccion de viveros en Quindio
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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En el Vivero Estambul, en Caldas, 95% de las plantulas producidas son de
citricos y el restante 5% corresponde a aguacate (figura 32).

® Citricos

= Otros
Frutales

Figura 32. Porcentajes de produccion del Vivero Estambul en Caldas
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).

Del Vivero Agroforestal en Cauca, 10% de las plantulas que se producen
corresponde a citricos, 10% a otros frutales y el restante 80% a plantas
maderables y de tipo ornamental (figura 33).

= Citricos

= Otros frutales

“ Ornamentales,
Maderables

Figura 33. Porcentajes de produccién del Vivero Agroforestal en Cauca
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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En los viveros de Antioquia, 83% de las plantulas producidas corresponde a
citricos, y 17% esta relacionado con otros frutales (aguacate). El porcentaje
de plantulas de citricos producidas se mantuvo constante hasta el 2007,
cuando ocurrié un incremento en la propagacion de aguacate en esta
region. Gran parte de los viveros de esta zona se caracterizan por pertenecer
a empresas productoras y comercializadoras de fruta que surgieron como
respuesta a la necesidad particular de autoabastecer a sus plantaciones
con material seleccionado de sus propios huertos comerciales (figura 34).
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Figura 34. Porcentajes de produccion de viveros en Antioquia
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).

En Cundinamarca, 46% de las
plantas que se producen en los
viveros corresponde a citricos,
33% a otros frutales (mango vy
aguacate) y 21% a ornamentales
y/o aromaticas (figura 35).

B Ornamentales ¥ Otros frutales ™ Citricos

Figura 35. Porcentajes de produccién de viveros en Cundinamarca

Fuente: Corpoica C.. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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En Tolima, 81% de las plantulas
que producen los viveros corres-
ponde a citricos y 19% a otros fru-
tales (mango, aguacate, guanabana,
guayaba y musaceas) (figura 36).

= Otros frutales = Citricos

Figura 36. Porcentajes de produccién de viveros del Tolima
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).

Los viveros del departamento de Santander reportan que 51% de su
produccion corresponde a plantulas de citricos; 14% se relaciona con otros
frutales (aguacate y mango) y 35% a plantas ornamentales. En Santander,
desde 2008, el porcentaje de plantulas ornamentales producido en los viveros
se ha incrementado (figura 37).
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Figura 37. Porcentajes de produccion de viveros de Santander
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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De las plantulas producidas en los
viveros visitados en el Meta, 36% co-
rresponde a citricos, 34% a otros fru-
tales (aguacate, guanabana, guayaba,
mango, musaceas, mamoncillo,
mangostino y rambutan) y 30% a
plantas ornamentales. Desde 2009,
en dichos viveros la produccién de
plantulas de otros frutales se ha incre-
mentado, mientras que la de plan-
tulas de citricos disminuy® (figura 38).
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Figura 38. Porcentajes de produccion de viveros en Meta
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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4.1 PORCENTAJE DE VENTA DE LA PRODUCCION

Los viveros de frutales de los departamentos encuestados, por lo general,
producen plantulas bajo pedido; por tanto, los porcentajes que los citricos
y otros frutales representan en las ventas coinciden con los porcentajes
encontrados en la produccion; sin embargo, gran parte de estos viveros
manejan un porcentaje de diferencia entre las plantas producidas y las vendidas
(inventario) entre 5% y 15% al final de cada afo (figura 39).

En el departamento de Santander, en 2009 se produjeron 882.700 plantulas
de citricos, de las cuales se vendieron 679.679. En 2010, se produjeron
848.800 plantulas, de las que se vendieron 712,992, lo que representa un
incremento de 5% en las ventas de un afo a otro.
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Figura 39. Porcentaje por afio de plantulas de citricos vendidas, 2006-2010
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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El comportamiento del porcentaje de venta de plantulas de citricos del total
en inventario en el departamento del Meta entre los anos 2006 a 2010 se
muestra en la figura 40. En 2009, se produjeron 151.000 plantulas de citricos,
de las cuales se vendieron 129.860. Ya en 2010 se produjeron 152.000, de las
cuales se vendieron 138.320 plantulas, lo que representa un incremento de
6,5% en las ventas de un afo a otro.
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Figura 40. Porcentaje de plantulas de citricos vendidas por afio en el Meta, 2006-2010
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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4.2 PORCENTAJE DE PRENDIMIENTO

El porcentaje promedio de prendimiento se determiné a partir de los datos
de injertacion proporcionados por los viveristas para los tres portainjertos
mas comunes (CPB 4475, Sunky x English y Volkameriana). Los departamentos
con mayor porcentaje de prendimiento de yemas son Valle, Risaralda, Caldas,
Cundinamarcay Tolima, que estan por encima del promedio nacional (figura 41).
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Figura 41. Porcentaje promedio de prendimiento de yemas por departamento
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).

4.3 PRODUCCION DE PLANTULAS

De acuerdo con la clasificacién propuesta por Ramirez et al., 2012, de los
73 viveros encuestados, 4,1% se clasifica como viveros grandes, ya que su
produccion anual de plantulas de citricos esta por encima de las 99.000. Los
viveros de esta clasificacion estan ubicados en Valle, Santander y Quindio.

Los viveros clasificados como medianos corresponden a 15,5% (entre 49.999
y 99.000 plantulas producidas al afo). De estos viveros medianos, 36,4% se
encuentra en el departamento de Santander; 18,2% en el Valle; 18,2% en
Cundinamarca; 18,1% en Meta; y 9,1% en Risaralda.

Los viveros clasificados como pequefios corresponden a 80.4% (producen
hasta 49.999 plantulas por ano). De estos viveros pequenos, 28,4% se en-
cuentra en el departamento de Santander; 20,3% en Cundinamarca; 13,6%
en Valle; 13,6% en Tolima; 10,2% en Meta; y el 13,9% restante corresponde a
los departamentos de Risaralda, Antioquia, Quindio, Caldas y Cauca.
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4.4 DESTINO DE LA PRODUCCION

Entre 2009 y 2010, Cundinamarca y Tolima fueron los departamentos
que mas demandaron plantulas. Santander pasé de demandar 1,1% de la
produccion (2009) a 9,6% (2010); Huila, pasé de 2,2% (2009) a 9% (2010).

En Santander, 56% de las plantulas de citricos producidas durante 2009 se
destino a siembras y renovacion de huertos, mientras que 44% fue destinado
a otras regiones, en particular, de la costa Atlantica, con una demanda de
17% (figura 42).
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Figura 42. Destino de la produccion de pléntulas de cada departamento
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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En el Meta 90% de las plantulas de citricos producidas entre 2009 y 2010
se destino a siembras y renovacion de huertos en el mismo departamento.
Sélo 10% de lo que se produjo fue enviado a otras zonas, entre ellas San
José del Guaviare y Cundinamarca.

En Antioquia, los viveros encuestados pertenecen a empresas que se caracterizan
por tener una integracion vertical como estrategia de negocio; por tanto,
son proveedores de plantulas para sus propios cultivos y la demanda que
satisfacen es local.

4.5 PRECIO DE PLANTULAS

Santander es el departamento con el precio promedio mas bajo de venta
por plantula, con un valor de $1.909, sequido por Tolima con $2.929, Cundi-
namarca con $3.910 y Meta con $4.228. El departamento con mayor precio
promedio por plantula es Risaralda ($5.440), seguido por Antioquia ($5.333),
Quindio ($5.100) y Valle del Cauca ($4.820) (figura 43). En el 2010, el precio mas
alto por plantula fue de $6.700 en un vivero de Risaralda, y el mas bajo se
encontré en Santander ($1.500).

$6.000
[%2])
Q
%
3 $5.000 ; » == Valle del Cauca
[%2]) ——Pi
g $ 4.500 Risaralda
5 ==0==Quindio
o $4.000
) Antioquia
°
% $3.500 ==8=Cundinamarca
@
g o W ¢~ Tolima
a

e —

_g $2.500 Santander
2 —e—\Meta
0 $2.000

$1.500

2006 2007 2008 2009 2010

Figura 43. Precio promedio de plantula por departamento
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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En cuanto al precio de venta de las plantulas de citricos, 87,5% de los vi-
veristas del Meta incrementaria el precio de venta de las plantulas cuando
sean injertadas con yemas certificadas, mientras que 12,5% no lo haria, pues
consideran que de incrementarse el precio de la plantula ya no serian com-
petitivos en el mercado.

En cuanto a los viveristas de Santander, incrementarian el precio de venta
de las plantulas de citricos cuando sean injertadas con yemas certificadas.

4.6 INFRAESTRUCTURA DE LOS VIVEROS

Los requisitos y procedimientos para la produccién y distribucion de material
de propagacion de frutales en el territorio nacional estan regulados por la
resolucion 3180 de agosto de 2009, emitida por el Instituto Colombiano
Agropecuario —ICA-. De acuerdo con lo descrito en ella, se establecen los
componentes basicos para la infraestructura de un vivero, como se muestra
en la tabla 5.

Tabla 5. Porcentaje de cumplimiento de infraestructura (presencia/ausencia) de los viveros por departamento

Conhuerto Conhuerto
Conzonade | . . Con zona de .
basico de basicode | Conmalla

Departamento | injertacion Laboratorio

(%)

preparacion

Bt sustrato (%)

(%)

yemas | antipulgon
(%)

Valle 100 909 909 909 18,2 91

Risaralda

Quindio 100 100 100 100 0 0

Antioquia

Cundinamarca 85 85 92 62 0 0

Tolima

Santander 100 75 100 75 0 0

Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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Sobre la infraestructura de los viveros establecida en la resolucién 3180 del
26 de agosto de 2009, se encuesto a viveristas propietarios y se encontré
que 82,6% de los propietarios considera que su vivero se encuentra en buen
estado, mientras que 17,4% considera que su estado es regular.

De los viveristas encuestados en diferentes departamentos se encontré que
los propietarios consideran el estado de su vivero asi:

e EnelValle, 100% en buen estado

o EnRisaralda, 83,3%, en buen estado y 16,7%, en regular estado

e En Quindio, 100% en buen estado

« En Antioquia, 100% en buen estado

e En Cundinamarca, 64,3%, en buen estado y 35,7%, en regular estado
e EnTolima, 87,5%, en buen estado y 12,5%, en regular estado

En el Valle, 36,4% de los propietarios de viveros encuestados considera que
necesita ampliar su capacidad instalada; 30% ampliaria su huerto basico de
patrones, 20% su huerto basico de yemas, 20% su zona de injertacién, 20%
estd interesado en construir una casa con malla antiafido, y 10% ampliaria su
zona de preparacién de sustrato.

En Risaralda, 66,7% de los propietarios de viveros encuestados considera
que necesita ampliar su capacidad instalada; 21,4% ampliaria su huerto basico
de patrones; 14,3% el huerto basico de yemas; 14,3% la zona de injertacion;
21,4% construiria casa con malla antiafido; 14,3% ampliaria su zona para pre-
paracion de sustrato, y 14,3% piensa construir o implementar un laboratorio
para micropropagacion.

En Quindio, 100% de los viveristas encuestados considera que necesita ampliar
su capacidad instalada; 16,7% ampliaria su huerto basico de patrones; 16,7%
su huerto basico de yemas; 16,7% la zona de injertacion; 16,7% la casa con
malla antiafido; 16,7% la zona para preparacion de sustrato, y 16,7% piensa
construir o implementar un laboratorio para micropropagacion.

En Antioquia, 33% de los propietarios de viveros encuestados considera que
necesita ampliar su capacidad instalada; todos los viveristas encuestados
ampliarian su huerto basico de patrones.

En Cundinamarca, 69% de los propietarios de viveros encuestados considera
que necesita ampliar su capacidad instalada; 22,6% ampliaria su huerto basico
de patrones; 25,8% su huerto basico de yemas; 19,4% la zona de injerta-
cién; 22,6% construiria una casa con malla antiafido; 9,7% ampliaria la zona
para preparacién de sustrato; y 3,2% contempla construir un laboratorio de
micropropagacion.
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En el Tolima, 75% de los viveristas encuestados considera que necesita ampliar
su capacidad instalada; 23,5% considera ampliar su huerto basico de patrones;
23,5% su huerto basico de yemas; 35,3% su zona de injertacion; 5,9% su
casa con malla antiafido; y 11,8% su zona para preparaciéon de sustrato.

En Valle, Risaralda, Quindio, Antioquia, Cundinamarca, Tolima, Caldas y Cauca
los viveristas consideran como limitantes los siguientes:

o Falta de recursos econémicos para solventar la inversion: 27,3%

« Bajo volumen de ventas: 14,3%

o Inestabilidad en el mercado: 14,3%

e Limitacion de adecuaciones del terreno, pues es alquilado: 13%

« No tiene espacio para la ampliacion: 11,7%

e Necesita financiacion: 9,1%

o No requiere ampliar su capacidad instalada, pues no usa toda la que
tiene: 39%

o Competencia desleal: 2,6%

o Falta de asesoria técnica: 1,3%

e Problemas sanitarios: 1,3%

e Cambios en la normatividad del ICA: 1,2%

De los viveristas encuestados, 42,2% estaria dispuesto a construir una casa
en malla antipulgdn, mientras que 25,6% no lo considera necesario.

Los viveristas productores de plantulas de citricos de Santander consideran
que las limitantes para solventar la inversién son:

« Falta de recursos econdmicos: 35,5%

e Terreno alquilado: 25,8%

« No se requiere ampliar la capacidad instalada porque las instalaciones
que poseen satisfacen sus necesidades: 9,7%

e FElvolumen de ventas se ha reducido y, por tanto, es arriesgado realizar
inversiones en infraestructura: 9,7%

« No hay disponibilidad de mano de obra calificada para realizar las
labores en los viveros: 3,2%

Una de las razones que se exponen para no ampliar la infraestructura son
los cambios en la normatividad del ICA y sus exigencias.
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De los viveristas encuestados en Santander, 50% estaria dispuesto a construir
una casa en malla antipulgdn, mientras que otro 50% no lo ha considerado.
De los encuestados, 42,9% considera que el principal limitante para la cons-
truccion de la casa de malla antipulgon es la falta de recursos econémicos,
mientras 37,1% dice que es necesaria la creacion de una linea de crédito
especial para la construccion de este tipo de infraestructuras en los viveros;
20% considera que se requieren normas técnicas para la construccion de
una casa de malla antipulgdn, de acuerdo con la ubicacién geogréfica de
los viveros de la regién.

En el Meta se encuestaron ocho viveros y se encontr6 lo siguiente: todos
poseen zona de injertacidon y zona de preparacion de sustrato; uno posee
huerto basico de patrones y cinco tienen huerto basico de yemas. Cinco
consideran que necesitan ampliar su capacidad instalada; de ellos 24%
ampliaria su huerto basico de yemas; 24% ampliaria su zona de injertacion;
20% ampliaria su huerto basico de patrones; 16% ampliaria su casa con malla
antiafido; y 16% ampliaria su zona para preparacion de sustrato.

En el Meta, los viveristas consideran los siguientes aspectos como limitantes
para la produccion de plantas:

« Falta de recursos econdmicos para solventar la inversion para la construccion
de casas de malla antipulgdn: 30,8%

« Bajo volumen en las ventas: 23,1%

o Falta de asesoria técnica para la construccion de casas de malla
antipulgon: 15,4%

e Limitacion de las adecuaciones del terreno por ser alquilado: 7,7%

» No requieren ampliar su capacidad instalada, pues en el momento
No usan por completo la existente: 7,7%

« Falta de capacitacion en propagacion de plantulas de citricos: 7,7%

e Cambios en la normatividad del ICA: 77%

De los viveristas encuestados, 50% esta dispuesto a construir una casa en
malla antipulgdn, mientras que otro 50% no lo considera. Ademas, 50%
considera que el principal limitante para la construccion de la casa de ma-
lla antipulgdn es la falta de recursos econémicos; 37,5% considera que no
hay normas técnicas establecidas para la construccion de una casa de malla
antipulgdn en el pais; y 12,5% manifiesta que es necesaria la creacion de una
linea de crédito especial para la construccion de este tipo de infraestructuras
en los viveros.

Hasta la fecha, ningun vivero del pais tiene documentacioén verificable de la
caracterizacion del huerto de plantas madre.
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4.7 CARACTERISTICAS DE LA DEMANDA DE PLANTULAS

En Colombia, la demanda de plantulas se basa en las variedades tradicionales
que se cultivan en el pais; no se tienen estudios orientados a la normalizacion
de la produccién en funcion de la oferta y demanda, o sobre la dindmica del
mercado de fruta; sin embargo, los productores de citricos del pais tienen
como demanda la produccién de plantas sanas; en particular, libres del virus
de la tristeza de los citricos (CTV).

En el Valle del Cauca se demandan principalmente plantulas de lima acida
Tahiti (17%), seguida por naranja Washington (13%), limén pajarito (11%) y tangelo
Mineola (11%), entre otras variedades (figura 44).

1%

¥ Lima "Pajarito" " Lima Tahiti “lca Bolo Clemenules
®Oneco ECampbell Valencia  ®Carter Navel B Frost Washington
EQlinda Valencia ESalerna B Valle Washington B Sweety Orange

" Salustiana " Orlando “Mineola

Figura 44. Demanda de plantulas libres del virus de la tristeza de los citricos en el Valle del Cauca
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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En Risaralda, 92,8% de la demanda esta representada por las variedades
mandarina Oneco (23%), lima Tahiti (11,5%), tangelos Minneola y Orlando
(16,0%), naranjas Salustiana, Sweety Orange, Frost Valencia y Valle Washing-
ton (43,0%) y otras variedades (6,5%). En esta zona, la variedad Sweety Oran-
ge tiene gran aceptacion por parte de los agricultores, ya que es apetecida
para consumo en fresco en las plazas de mercado (figura 45).

HLima "Pajarito” FLima Tahiti “lca Bolo
Clemenules ® Oneco = Campbell Valencia

B Valencia Frost ® Valle Washington B Sweety Orange

B Salustiana B Orlando H Mineola

Figura 45. Demanda de plantulas libres de virus de la tristeza de los citricos en Risaralda
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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En el departamento del Quindio, 97% de la demanda de plantulas esta
conformado por las variedades de naranja Sweety Orange, Salustiana y
Campbell Valencia; mandarina Oneco e Ica Bolo, y lima Tahiti. La variedad
de naranja Sweety Orange es la mas representativa en demanda, con 52%.
También se prefieren las variedades de naranja Salustiana (14%), mandarina
Arrayana (10%) y Oneco (10%) (figura 46). La naranja Sweety Orange y Salustiana
tienen demanda para uso agroindustrial por parte de Meals de Colombia,
en la Tebaida.

1%

¥ lima "Pajarito” ©Lima Tahiti “lca Bolo
Clemenules ® Oneco = Campbell Valencia
® Valle Washington ® Sweety Orange ® Salustiana

Figura 46. Demanda de plantulas libres de virus de la tristeza de los citricos en Quindio
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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En Caldas, 77% de la demanda esta
representado por naranja Campbell
Valencia, mandarina Oneco y lima
Tahiti, con 33%, 22% y 22%, respec-
tivamente (figura 47).

Hlima Tahiti ®Oneco ™Campbell Valencia " Salustiana  ®Mineola

Figura 47. Demanda de plantulas libres de virus de la tristeza de los citricos en Caldas
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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Antioquia muestra 98,8% de la demanda representada por las variedades
Frost Valencia, Oneco, Ica Bolo; tangelo Minneola, Salustiana y Tahiti; de
ellas, la naranja Frost Valencia representa 57,3% de la demanda (figura 48).

1%

ELima Tahiti “|ca Bolo “ Oneco

" Valencia Frost B Salustiana " Mineola

Figura 48. Demanda de plantulas libres de virus de la tristeza de los citricos en Antioquia
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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En el Cauca, en el Vivero Agroforestal de Colombia, en Popayan, 10% de la
produccion estd representada por citricos. Las variedades solicitadas en esta
zona son: mandarina Ica Bolo (19,2%), naranja Campbell Valencia (19,2%) y
Valle Washington (19,2%), Tahiti (13,5%), Oneco (11,5%), limon pajarito (5,8),
tangelo Orlando (5,9%) y Minneola (5,8%) (figura 49).

¥ Lima "Pajarito" " Lima Tahiti “lca Bolo
Oneco = Campbell Valencia " Valle Washington
® Orlando ® Mineola

Figura 49. Demanda de plantulas libres de virus de la tristeza de los citricos en Cauca
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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En Cundinamarca, la mayor demanda esta representada por las variedades
tangelo Minneola (26%), limon Pajarito (18%), Tahiti (16%); mandarina Ica Bolo
(11%); naranjas Olinda Valencia (8%), Salustiana (6%), Sweety Orange (6%) y
Campbell Valencia (5%) (figura 50).

" Lima "Pajarito" " Lima Tahiti “Ica Bolo
Campbell Valencia ® Frost Washington " QOlinda Valencia
= Sweety Orange ® Salustiana = Mineola

Figura 50. Demanda de yemas libres de virus de la tristeza de los citricos en Cundinamarca
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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Tolimatiene 88% de la demanda representada por tangelo Minneola (23,4%),
lima &cida Tahiti (18,2%), mandarina Arrayana (18,2%), naranja Sweety Orange
(9,9%), limdn Pajarito (9,7%) y mandarina Oneco (8,7%) (figura 51).

1%

2%
¥ lima "Pajarito” “Lima Tahiti “lca Bolo
Oneco B Campbell Valencia 5 Frost Washington
E QOlinda Valencia ¥ Valle Washington ® Sweety Orange
® Garcia Valencia B Salustiana

Figura 51. Demanda de pléntulas libres de virus de la tristeza de los citricos en Tolima
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).

En Santander, se encontraron 11 variedades de importancia, requeridas por
los viveristas, con un total de 992.600 plantulas de citricos. Dentro de las
11 variedades mas importantes se encuentra la mandarina comun, que es
una variedad de la zona y es la sexta en importancia, con una demanda de
4,86%; sin embargo, esta variedad no ha pasado por el proceso de microin-
jertacion de apices caulinares; por tanto, no se tiene disponible en el banco
de germoplasma microinjertado del C.I. Palmira.
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La demanda de plantulas en Santander es de 35,7% para naranjas, 41,1%
para limas (limén Pajarito y Tahiti), 11,9% para tangelos, 10,9% para mandarinas
y 0,3% para toronjas (figura 52).

¥ Garcia Valencia ® Campbell Valencia ¥ Frost Valencia " Olinda Valencia
® Frost Washington ¥ Valle Washington H Sweety O. ® Salustiana

¥ |ca Bolo ®Oneco H Clemenules H L. Pajarito

E Tahiti ¥ Orlando ¥ Mineola Kelly Marsh

¥ Red Blush ¥ Star Ruby HM. Israelita ®M. Comun

Figura 52. Demanda de plantulas libres de virus de la tristeza de los citricos en Santander
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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Entre las naranjas, la variedad que tiene mayor demanda es la Frost Valencia,
(14%) seguida por Garcia Valencia (11%). Entre las mandarinas, la variedad
mas demandada es Oneco, seguida de Ica Bolo; en limones, la variedad
Tahiti tiene la mayor demanda (21%); en tangelos, la variedad Minneola es
la mas demandada; y en toronjas, la Red Blush.

En el Meta, la demanda de yemas de citricos libres de CTV esta conformada
por 35% de naranjas (Garcia Valencia, Campbell Valencia, Frost Valencia,
Olinda Valencia y Salustiana), 25% de limas (limon Pajarito y Tahiti), 22% de
tangelo (Minneola) y 18% de mandarinas (Ica Bolo y Oneco) (figura 53).

m 6%

m 3%
m 2%

® 5%

m 2%
B Garcia Valencia B Campbell Valencia  ® Frost Valencia
® Olinda Valencia B Salustiana = |CA Bolo
® Oneco ® Nativo "pajarito” Tahiti

H Mineola

Figura 53. Demanda de plantulas libres de virus de la tristeza de los citricos en Meta
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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El total de plantulas demandadas por Valle, Risaralda, Quindio, Antioquia,
Cundinamarca, Tolima, Caldas, Cauca, Santander y Meta es de 1.963.930 yemas
libres de CTV. Entre las variedades con mayor demanda estan lima Tahiti y
Pajarito; tangelos Minneola y Orlando; mandarinas Oneco e Ica Bolo; naranjas
Sweety Orange, Garcia Valencia y Campbell Valencia, las cuales representan
81,8% de la demanda nacional (tabla 6).

Tabla 6. Demanda nacional de plantulas libres de virus de la tristeza de los citricos

Variedad | Plantulas Representacion (%)

Lima Tahiti 352.200 179
Limoén Pajarito 297900 15,2
Tangelo Minneola 231.600 1,8
Mandarina Oneco 143.200 73

Mandarina Ica Bolo 133400 6,8
Sweety Orange 133.350 6,8
Naranja Garcfa Valencia 133.100 6,8
Naranja Campbell Valencia 99400 51

Tangelo Orlando 82.100 4,2
NEIEIWEREIVNERE! 77700 4,0
Naranja Valle Washington 58140 30
Naranja Valencia Frost 51.700 2,6
Mandarina Comun 48.200 25
Naranja Olinda Valencia 35900 18
Naranja Frost Washington 35.300 18
Mandarina Clemenules 13.600 07
Mandarina Israelita 12.000 0,6
Salerna 6.100 03

Redblush 5450 03

Star Ruby 3.290 0,2
Kelly Marsh 3100 0,2
Carter Navel 2400 01

Hamlin 2400 0,1

Margarita 2400 01

TOTAL 1'963,930 100

Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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4.8 PRONOSTICO DE DEMANDA DE PLANTULAS

Pronostico es un método mediante el cual se intenta conocer el comporta-
miento futuro de alguna variable con algun grado de certeza, permitiendo
reducir el grado de incertidumbre en la toma de decisiones; el método de
suavizamiento exponencial es un método de promedio mévil ponderado
que permite calcular el promedio de una serie de tiempo, asignando a las
demandas recientes mayor ponderacion que a las demandas anteriores. Se
considera el método de pronéstico formal mas usado por su sencillez y la
reducida cantidad de datos requeridos (Ritzman, Malhotra y Krajewski,
2008).

Se establecié un prondstico mediante la suavizacion exponencial doble, a
través de la toma de muestras de datos promedio de produccién anual, de
los departamentos de Santander y Meta, de 2006 a 2010.

El método a emplear para incorporar una tendencia en el pronéstico
suavizado de forma exponencial se conoce como método de suavizamiento
exponencial ajustado a la tendencia, en el que se suavizan estimaciones
promedio y la tendencia, para lo cual se requieren dos constantes de
suavizamiento. Se calcula el promedio y la tendencia para cada periodo:

A=aD +(1-a)A_+T)
T =pAt+ A -1)+A-pT(r-1)

Fr—l =Ar+Tr

donde (Chaman y Malehorn, 2005):

A = promedio, suavizado exponencialmente de la serie en el periodo #.

_estimacion de la tendencia del ultimo periodo. Promedio suavizado
T, exponencialmente de la tendencia en el periodo .

demanda en un periodo de tiempo. Parametro de suavizamiento
para el promedio, con un valor entre Oy 1.

parametro de suavizamiento para la tendencia, con un valor
p entre Oy 1.

F,_, = prondstico para el periodo ¢ + 1.
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Para realizar prondsticos para periodos posteriores al afo base (2011), se
multiplica la estimacion de la tendencia ( 71¢) por el nUmero de periodos
adicionales que se desea incluir en el prondstico y se suman los resultados
al promedio actual ( 4, ). Las estimaciones del promedio y la tendencia co-
rrespondientes al ultimo periodo que se requieren en el primer prondstico
pueden obtenerse a partir de datos del pasado o basarse en una estimacion
aproximada, si no existen datos historicos.

4.8.1 Departamento del Meta

El prondstico para el numero de plantulas de citricos que se produciran en
el Meta en 2011, 2012 y 2013 se presenta en la tabla 7.

Tabla 7. Prondstico para la demanda de plantulas de citricos en el Meta

2011 159.727 153.260 166.195

2012 164.408 157.806 171.010
2013 169.089 162.342 175.836

Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011

@
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La tendencia de la demanda de plantulas en el Meta es hacia el incremento
del 2011 al 2013, como se observa en la figura 54.

Grafica de suavizacion para Promedio anual
Método exponencial doble
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Figura 54. Prondstico de plantulas producidas en el Meta
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).

Los viveros del Meta reportan que estan comprando plantulas en el departa-
mento de Santander, donde 36% corresponde a plantulas de citricos, 34% a
otros frutales (aguacate, guanabana, guayaba, mango, musaceas, mamoncillo,
mangostino y rambutan) y 30% corresponde a plantas ornamentales.

En el departamento del Meta, en 2009 se produjeron 151.000 plantulas de
citricos, de las cuales se vendieron 129.860 en el mismo departamento. En
2010 hubo un incremento en las ventas de 6,5%. La variedad que mas se
injerta en los viveros productores de citricos del Meta es tangelo Minneola,
con 21%; seguida por la mandarina Ica Bolo, con 16%; naranja Salustiana,
con 13%; naranja Sweety Orange, con 13% y lima acida Tahiti, con 8%.
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En el Meta, 87,5% de los viveros son pequenos (producen menos de 20
mil plantulas de citricos/ano). De los viveristas encuestados, 50% estaria
dispuesto a construir una casa en malla antipulgdén, mientras que otro
0% no lo considera. El 50% de los encuestados considera que el principal
limitante para la construccién de la casa de malla antipulgén es la falta de
recursos econdmicos, 37,5% que no hay normas técnicas establecidas para
la construccion de una casa de malla antipulgdn en el pais, y 12,5% que es
necesaria la creacion de una linea de crédito especial para la construccion
de este tipo de infraestructuras en los viveros.

U

La demanda total de plantulas de citricos libres de CTV del departamento
del Meta es de 201.000; distribuidas asi: 35% para naranjas (Garcia Valencia,
Campbell Valencia, Frost Valencia, Olinda Valencia y Salustiana); 25% para limas
limoén Pajarito y Tahiti); 22% para tangelo Minneola; y 18% para mandarinas
Ica Bolo y Oneco, (tabla 8).

—

Tabla 8. Representacion de cada variedad en la demanda total de plantulas libres de virus de la tristeza de los citricos en Meta

. Cantidad Representatividad | Acumulado
ariecad demandada ) (%)

Campbell Valencia 38.600

2 100

Olinda Valencia 4.000

Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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Entre las naranjas, la variedad que tiene mayor demanda es Valencia Campbell,
seguida por Garcia Valencia; Salustiana, Frost Valencia y Olinda Valencia.

Entre las mandarinas, la mas apetecida es Ica Bolo, seguida de Oneco; entre
las limas, la variedad mas demandada es Tahiti y limén Pajarito.

4.8.2 Departamento de Santander

La cantidad de plantulas demandadas para el 2011 es de 992.600. El prondstico
de la demanda para 2011 es de 918.741 (minimo de 853.051; maximo de
984.432) (tabla 9), lo cual es coherente con la informacién presentada en la
tabla 6 y ratifica el modelo de prondéstico como una opcién para realizar las
estimaciones de la demanda futura de plantulas en viveros productores de
citricos, a partir de los datos historicos de produccion.

Tabla 9. Prondstico para la demanda de plantulas de citricos en Santander

2011 918.741 853.051 984.432

2012 955.572 888.513 1.022.631
2013 992.402 923.869 1.060.935

Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).

La demanda de yemas en Santander es de 35,7% para naranjas, 41,1% para
limas (limon Pajarito y Tahiti), 11,9% para tangelos, 10,9% para mandarinas y
0,33% para toronjas.

Grafica de suavizacion para Demanda Santander
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Figura 55. Prondstico para la demanda de plantulas de citricos en Santander
Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).
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La variedad que mas se injerta en los viveros productores de citricos de
Santander es naranja Garcia Valencia, 35%; en seguida estan la naranja Frost
Valencia, 17%, lima acida Tahiti, con 14% y limdn Pajarito, con 11%.

Tabla 10. Representacion de cada variedad en la demanda total de plantulas libres de virus de la tristeza de los citricos en Santander

Variedades D % representatividad | % acumulado
demandada

Limon Pajarito 41,10%
Frost Valencia 55,60%
Garcia Valencia 67,07%
Minneola 74,43%
Mandarina comun 79,29%
Sweety Orange 87,24%
Valle Washington 92,91%
Frost Washington 15.800 1,59% 96,17%
Campbell Valencia 97,63%
Mandarina israelita 98,84%
Olinda Valencia 99,31%
Clemenules 3.000 0,30% 99,62%
Red Blush 99,92%
Salustiana 99,97%
Kelly Marsh 99,99%

Fuente: Corpoica C.I. Palmira. Encuesta a viveristas (2011).

La utilizacién de modelos de pronésticos para la prevision de demanda fu-
tura de yemas libres de CTV se convierte en una herramienta a considerar
en la realizacion de planes de produccion, incluidos en programas de certi-
ficacion de plantulas que engloben la multiplicacion masiva de yemas.
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