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“PROBLEMATICA GINTRAL OF LA ZOMA CATRTZPA 7 I, DESARTOLLC DE LA SORTICULTURAS

POR :  LUIZ A, BECEDRA Y ALIO

_PATRID

7l egfusrzo mis srazde sa dlversificacidén cafeters se mostrd enm un programa -
quinquenal de Desarrollo v Diversificacidn lafetera preparado en los aflos de
1.862 + 1.85%.

¥l Area cubiasrta por es:s prosrama abarcd los departsmentos de Antioquis Anti
=u0 (Caldas lorte 4=l Valla 7 ‘orZe del Tolima. Se llamd eutonces iondo de

Tesarrollo 7 Diversificacién e Zonas Tafeteras A partir de 1.963 por Tacre
=0 flo 2024 se dalesd a la -ederacidn facional de Cafeteros el complimiento
2 nom>re da Colombim ex los comfiromisos de diversificacidn. A partir de enton
ces . se cred a nivel de Sereancia una unidad operative denominada Prograta

ig Tesarrollo y Iivorsificacién de Zonas Cafeteras con accidi en los Jeparia
mentos mencionados, 7 ademés Cundinamerca. Z#: los demés Tepartamentes Jafate-

. ros sa trabaja a travds de Proyesctos especificos.

Los problemas detectados dentro del plan guinguenal se relaclionan com produc-
cidén y mercadeo de perecedaros en la zona cafetera, ambos intimamente ligados
entre si,

PRODUCSION.

La zona cafetera, por sus condlciones acoldgicas, presenta posibilidades parz
producir una amplia gems de cultivos. Les mets para renglones de produccidn -
se seleccionaron en -ase a su adaptacifén a las condiciones de suelos y ecold-
gicas para las diferentes zonas, al requerimieato y digponibilidad de mano de
obra, 2 la rentabilidad obtenible, a los estudios y projecciones del  consumo

nacional, a las condicionas de los mercados internos y externos y a. la posiii
1idad que ofrecen estos ¢ltimos para la exportacidn. /

La actividal de produccidn de frutas v hortalizas en la zona cafétgra, se de
sarrolla en cultivos de pifia, citricos, aguacates, mora. guayaba, Tlo, zuana
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ta de 4rbol. esparracos. curvba. etc. fin embarpo, cultivos como lechuza =za
nahoris. remolacha bdrocoli etc.. por sus ceracteristicas de produccidn, la
zona nafe-ara no compite venrajosament2 cox la Sabana de Bogotd v otras dAreas
mecanizables

7 la siacucidén de muestros progvamas d= produccidn le perecederos feamos en
contrado proble-aa relaivos at

2) falta de conocimiento ‘e los culzivos hortofruticolas por parte de los

Lana papaya.. tomate sbichuela. pimenton, alverja hortalizas de hoja. Zoma
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anrieulioras v carenecis de sultivos & nivel comercisl e indugirial para
aetivar 8 los wguarios s crédito cox base a readimientos comoecides.

‘fglta de epsavos regionales a nivel sous cafelers gobre aspectes Je
fartilizacion espacies v variedadies adecradas.

fara:cia e mano da obra calificade para szsies cultivos.

Escasa digponibilidad de insumos especificos para estas (ltimes salas
gomo fertilizantes simples o comprestos, pesticidas, semillas, sic,

7alta de un labora*orio de suelos que analice y suminigtre los regulia -
dogs rApidamsnte,

En ciertas reglonas, carencla de interés por cultivos hortofruticolas,ya
sea por desconocimianto y falta de canalasg de comercializacidd. 3sto se
hace nds evidante por el alto grado de organizacibn y eficiencia de la
industria cafetera que ha dado a log agricultoras ingresos estables por
el cultivo de su producto y no estarfan Jlispuestos a camdiay asta situa
cibn por otra con riesgos en la produceidn y mercadeo.

Ixisten, tambidn, fuartes tandencias "Fiebres' a sembrar determinadas 1f
neas cuande su precio en el mercado ee halagador, sin temer en cuenta la
oferta v la demanda del producto en un futuro, la cual influye ez la
gquiebra econdmice de muchos proiuctores.

Vias de gomynicacién escasss, pobrsmenta congervadas. produccidém digpery
ga. lo rual haes diffeil la asistancia técuica y ol mercadeo de 2stos pe
necaderos on épocas de invierno,

‘Ia axigtia erédizo ni asistencia rfBenica insiivucional, viendosz en la

ngcesidad los cultivadores da quedar == manos de los agopiadoyee r:rales
o mayoristas guienes antlcipan dizero s camiio de obtenar la produccien
a pracios irrisoriecs lo cual desestiznla loe esfverzos em la produ:giéa

MAETOATED.

Sz 1.973 la produscidn anval de perecaderos provsniantes de la zona cafetara
g2 calculaba en C00.000 to-eladgs, por un wvalor que sobrepasaka los 1.70@ i
1lozes de pesos. Por dificuliades en la comerciglizacidn, ausencia Jde incenti
ves eu los precios, falra de tramsporte oportuno y zficiente, mal manecjo de
tos productos, etc., se estaban perdiendo 31C.000 toneladas por un valor ds
636 millones.

Los wds prominentes problemas encontrados sn la comsteializacidn da los pro ~
ductos mencionados, se relacionan con la proiuccidn em si, cuyos protlemas se
enuneciaron anteriormente v los relacionadog concratamante con ¢
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1. Palta de conocimiento de manejo postéosecha.
/Q. Empaques ldanecuados y tradicionales, tales como bultos y cajas.
3. Transporte tradiclenal, no especializado.

4. Falta da cadena de frio y trangporte refrigerado, cuyos servicios ssan
accequibles al productor.

5; Falta de conocimiento gsobre calidades exigidas, tanto en el mercado tra-
dicional como instituciomal y tendencia al fraude por parte del produc -
tor, como congecivencia de precios injustos racibidos per su preducto.

6, 7alta de continuvidad en la produccidén, va que &sta obedecs a feg&m@g@s
cfclicos, sujetads a la ley econbmica de la oferta y ld demanda infls
yendo, por consigulente. notoriamente en log precios.

7. Por esta misma razbn, la provisidén de materia prima para la indusiria
ne puade copar su capaciiad instalada.

8. “a%ta de conocimiento de canales dz distribucidn y tendencia de los pre
eios v mercados.

La introduceidn a la zema cafetere de renglonss asropecuaries, cuyas counditio
nes de mercade son muy irregulares y sua limitaciones nunerosas. llevd a la
edergeifn Haciongl de Cafsteros de Colombla a sstablecer en el afio de 1.9%71
un proyecto piloto de ifercadeo, de acuerdo con los planss y politicas traza -
dos por el Comité [Tacional de Diversificacidn.

Bl establecimiento de sste proyecto he permitido a la ederacidn comocer =n
la prictica los sistemas de comercializacién sxistentes para prodyctos perege
deros, preducides en la zona cafetera y las dificultades ipherentes; ademds ,
a determimar la estructura de mercadeo de dichos productos, su c¢lage y cgli +
dad, leos volumenes e impertancia relativa Ze los mismos ¥y la estacienalidad
de la producefén y los precies. En esta forma, s¢ ha podido determipar la eg
tructura conveniente para crear una organizacidén dirigida & ofrecer a les -
agricultores mercados y preeios razonables, para los productos agricolas dife
rentes &l café,

Por estas razones, la FPedaraeidn propome um plan nacional 4é produccidm ¥ mer
eadec, que se expene a contimuacidn’:

. PLAN ZE PRODUCCION ¥ MNRCADZO

%l plan nacional de produccldn y mercadeo se organizard teniendo en cuenta -
los sipsientes elamentos bieicos @

F. 1-5M-04
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MERCARCS FIT ORISEL

Los mercados sn origen o ceniros de acopio son sitios de contratacié:n v
+exta. 28itgllacidos ex las zonas ds produceidén cuyas funcionas priicipa
l2g sou:

Conrcantrar la profuccids para estabilizaer. racionalizar 7 asazuray la
oferta por intermsdio da vna coordicacidn afectiva entre produseida 7
comercializacids,

Reducir coghos Iz mercadso,

- Asegurar el mercadeo s la produccid:. agropacuaria.

t
Je]

stabilizar 7 asesurar precios mie iustos & productores y congunidores
- Ofrecer productos de acuerdo a las exigenclas del mercado,

- Prestar servicios de informaciba de preciocs a los agricultores.

CENTPALES DE A3ASTECIMIENTO

Estarén ubicadas en los principales centros de consimo del pais, con la
finalidad de facilitar la comercializacidn de productos agropecuarios, a
través de la provisidn de instalaciones y servicios complementarios ade-
cuados para el comercio al por mayor.

Sug objetivog serdn!

- Bfrecer ingtalaciones fisicas adecusdas a un gran nimerge de comercian-
tes mayoristas Je productos alimenticios.

Tacilitar el acceso, cargue y descargua v estacienamiente de toda cla
gz de vaehfculos de abasiecimiento v coupradores incluyendo vehicvles
da gran tonelaie. ‘

Ofrecer sarvicios complementarios “ales como mercado de subasta. alma
caramiento. restaurgnia baneos - servicios de informaecidn de precios.

Las cextrales de abastecimiento Jeberdn mgniener vna estreche coeoriing
¢idn ~on las diversas etapas del proceso de comerzialigzacién funcioman -
do como mercalo mavorista terminal v como mercado de digtrilucidn zon ian
fluencia rezfonal cacional o iternacional sezGn el caso.

§ - BISTRIBICION

Zl slistema de distribucidn tiene por objeto el abastzecimiento adescugdo
de productos & los diferentes canales existentes emtre el productor ¥ el
consumidor final.
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Zgre gigtema deperd ‘ener la asilidéd nacesaria encaminada g obZanar Una
racionalizacido en el proceso complato de mercadeo de los producios.

31 proceso de distriducidn deberd ser el aie del plan nacional de merea-
deo, uniendo lag activiades da los mexcados en origen con las centrales
de abastecimienio, organizando la distribucidn en los cemntros uriatios 2
nivel mayorista y minorista y detectacio las positilidades de exporia -
e¢ldn vy procesamiento cuando ge presentan excegos en la oferta.

Zn el campo especifico de la distribucidn vrbana serd necesario vincular

lag Cajas de Compensacidn y Cooperetivas de Consumo existentes ex las
principales ciudades del pais. :

TRANSPORTE Y ALVACEMAMTENTO REFRIGERADO.

Ademfs del transporte v almacenamiento tradicionales, la ejecucld: de wm
plan nacional de mercadeo de productos alimeunticlos, requiere de una in
fraestructura Je rransporte y almacenamiento en frfo, con miras a losrar
los gis:lenzes finss:
Tisminuir considerablemente las pérdidas qua por deshidratacién y late
rioro ocurren &’ la comercializacién do productos alimentlicios -esp2
atalmente frutas v hortalizas.

Joadvuvar a la estabilizacion de la situgcidn de oferta - lemanzda de

los proluctos procuranlo disminuir el afecto qus los picos 2 abuz'an
cia v 2scasez presanian sodre los niwvales de pracios.

Zoncenitrar la oferta de derarminados proiuctos perecizlas para =l ner
cado de exportacidn.

AZTOTIRISIRIA

%1 plan nacional de comgvcializacién de productos aliumenticios delerd es
tar complemz:tado por el establecimilento da un sistema de plantas proce-
sadoras de productos agropecuarios.

In base a lo antaerior, se deben gefialar como objetivos log siguisntas

- Identificar las oportunidades de produccidn agropecuaria para la induvg

trializacidn que demanden los mercados externos y promover su aprova -
chamienio.

- Estimular la coordinacién e integracidn de entidades pitlicas o priva-
das, nacionales o extranjeras, pars el establecimiento y ampliacidn ds
ampresas agroinduvgtrisles.



- Gestionar y canalizar la asistencia técnica y‘crediticia necesaria
para el desarrolle de los proyectios identificados.

ASIGNACION DE FUNCIONES

Lomo base para una asignaci6n especffica de funmciones, en cuanto a la inves
tigaqién,-arg&niz&cién_y’ejacucién del plan, se presenta le siguiente distri
bucidn de responsabilidades :

A - MZRCADOS EN ORIGEN : Programa de fesarrollo, en las zonas cafeteras:
fentral de fooperativas de la Reforma Agraria CECO
m&. an los proyectos de reforma agraria v greag de influancia del I7CORA,
e Iastituto Colombiano Agropecuario ICA. en sus programas de desarrollo
rural v zonas de influencia.

ke

£TITPALLES DE ARASTRCTMIZNTO : Central de Abastecimientos de Togotd Ten

: tral de Abastécimientos del Valle Cenrral
Mayorista dz Medellin v otras contaudo con la coordinacidn de la Corpo
racién rinanciera Azropecuaria.

C . TISTRIZJCION = Ingtituro de Mercadeo Agropecuario, Cajas de Compensacidn,
‘ Cooperativas de Consumo y Fedevacidn de Consumidores.

T ~ TRPANSPORTE ¥ ALMACEWAMEINTO REFRIGEIRADQ : Eupresa Comercial de Pereceds
ros ( EMCOPER ).

"E - AGROIWDUSTRIA : Fondo de Promocidn de Empresas‘Agrcindustiiales {PRCHMOVIR)

Fick

COORDINACION GIVEZAL DEL PLAN : Ministerio de Agricultura y Oficina de Pla
. nesmianto Jal Sector Agropacuario (CPEA),

Bogotd, Junlo 3 de 1.975
Prodasarrollo/

Fo1-54-04
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