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1. INTRODUCCION

lel, COMMNICACIOR Y DEBARRGLLO.

Es wanifiesta ls importancis de las comunicaciomeés on el desarvollo.
Al respecto Seltvds (7), sfirma que hay estrechs correlacidn entre
el grado de desarrollo gemaral de un pafé y =1 grado de avance de
su sistows ds comumicscionas sociales, lo confirmam imvestigaciones
realizadas on mizs de 70 pafses. Y ¢l mizmo sutor sostienc que los
cientifices sociales concusvdam hoy en que la comumnicacida es tanto

causa como efecto dal dessxrollo soeisl.

1.2. IL PROBLEMA.

En Colombis el univel tecmoligico que se aplica & nivel fustituciomsl,
pusde considerarse alto, coumparadc com 1la escesa y daficiente tacac~
logia usade e 2l caspo. low resultsdos de imvestigaciin se han venj
do acumulando en los centros experimsutales sis haber logredo afectar
en forme spreciable el nivel de la tecnologis existemte en sl sector

TuUral.

led. CAUBAS.

Toa de las causas bisicas de éscs situselién radica en la falta de co~
sunicacidn efective con uiras al desarrollo. 8i bien, Colombia cuenta

con msedios de comunieaciin nssiva altamente perfeccionados, tawbién



es cierto que mo han trsscendido al medio rural com el propésito de
syudar 8 su sdelemto. Arévelo ot gl. (3), encontrarom al relscionar
el contenido de las phginas agropecuarias de ocho periddicos colom-
biamos con 1os planes cuatriensles del Mimisterio de Agricultura que
fue minims la informacidn divulgads durante tres sfios estudiados sobre
preductos bisicos pars la slimentacibem y cultives para la sustitucidn
de importaciomes. Ents situscién results einm wis dvambitica si se ana-

ligan em igual sentido los programss radisles y espacion televisiwos.

Otre obstéculo & la commicscion sducativa lo comstituys el alto ia~
dice de snalisbetisme ¢ semisnalfsbetisno existentes sm ¢l pais. El
anslfabetiswe rursl se caleula em um 40)%. Este fendmenc yYepercute ng
gativamente on ¢l uno de medios escritos para difundix iamovaciones

o nusvas técmicas.

De esta munwrs, 1a vedio se ha comvertido para sl campesino en el prip
cipal wehigulo de inforascidm. Rim sabarge, slguass investigsciones
sobee radio comentaies por Alka (2), atestiguan que la poblacifm ru-
ral escuchs radio wis pars entretsnerse gque pars obtener informsciim
schre ianoveciones. Por otxs psrte, se hs establecido gue la radio por
8] sola resulta wis Gtil pars informaciim (moticias) que como msdic

educativo .

loe JUBTIFICACION.

£l gobiazno a través da sus institucliones dusca promover sl dessrro~



110 rural. Pars tal efectc cupiess & geaeralizarse el uso de sgentes
de cambio, tomumicadorea, promotoves de desarrvollc social, vdemicos
sgropecuarios ete. Su labor educative demmnds wedios apropisdos de
apoyo para su comunicaciim con el campasino. Las csrsctiristicas ds
este pidlico exigen ssirategias que combinen medios masivos e inter-
parsonales, para lograr mayor pemetracism oo «ss poblacide lletrads.
Las unidades moviles audivyisusles estén dotadas pars slcanzar éste
propdsito. Manejadus sus recurscs sudisvisuales eficasmente y, utili
zadas lss esirategiss adacusdas en cads regidm, el commicador rural,
pusde slcanzar un alto grado de efectividad en la promocién del dess-

rrollo rural.

gl Ingtituio Colombisnc Agropecuario cusats com 8 unidades miviles ay
diovisuales destinadas & day apoyo a loé programss de desarrollo rural.
Otzeas estidades cowo Sens, Incora, ldcms, Federsciim Naciomal de Cafe
teros, tienea también unidades mbviles similares que utilizaan conm -
gusl fin. Todas las eatidades denctan interds por comocer las fornss
de presentacion que se trsduscan ¢u reslizacionss educativas. Se en-
cuentran en servicic en el pais unss 30 unidades miviles, com un cos~
to wmitario aproxiwado de $380.000 por squipe, exeluidos el valor del

vehicule y los gastos de asntemimiente y fumcionsmiento.

1.5. UNIDAD HOVIL Y COMURICACION RURAL.

Ls eficiencia de les unidades miviles pars congregsr piblico esth



reconccids, sspacinlmente sm algunas gonss donde los extessionistas
y divalgadores menifiestan que existe apatis por parte de los cempe-
sinos pava reumnivse, Ellas pueden comstituivrse en esta formw ea un

buen factor de cohusiln de grupcs, becho que pusds capitalisarse pa~
e dejar sensajes v cusefanzas Gtiles, splicablas a las labores pro-

ductivas y de bienostay aocisl del campo.

Las vnidades wivilos perwmifen introducir, com ¢l uso de audiovisuae
les, tres nuevas dimensiones eu ls easellomze tradicionsl de adultos,
reprosentadas por ¢l sonide, 1a imigen y ¢l wovimiento. Eatas diwep
siones segin Samper (3B), son supresivas por su objetividad y velor
grifico; tiemem especial capacided pera gemersy wotivacionss y mante

ney el intepés y acelerar motorisments el proceso del aprendizaje.

Las weidades nivilos cumplen funcioses de prowmecidn ¢ informacida
eficisntemeute. Un trabajo reslisado por Piasbe (32), asi lo comfiyx
as. Pero la sctivided aducative s» eacummtra relegada. Siemdo ésta
und sctividad bisica gue tisne gue var con ¢l dasarrollo rural, exi-
ge 2studios relsciomados com éste aspsets, gque permitan em un futue
ve, utilisax eficammente las unidades miviles con mirss a apoyar prg

gramas y campafias de {ndole aducative,

£l principal medio sudiovisusl de caricter educative de la uaided wh
vil 28 el cine pedagbgice. De alli que los resultedos ds uns evalul

cifm de sus estratogias de presentacidn ses aplicable 8 la unidad



wivil aisms ea sv comjunto.

El Programs de Commicacidn da Nesas del ICA hs reslizsdo estudios pry
lininares sobrs comprensidn de slgunas peliculas educaiivas, igualwep
te sobre loe capalis de commicaciin més cmpleados por los cawpusines
de varias regiones del pais para obisner informacifm. Hace falts i~
vestigar. la efectividad de los medios que s¢ estés utilissndo, en es~
pecial sus estratejiss de uso, para logrsr wa vavdasdero iapacto educs

tivo,

Las unidados wivilies vienea actuando nﬁ wn phblico rural numereso y
heterogéneo. Cusndo sc pretende Lacer llegar un meassje educativeo,bs
sado en producir cambios de comocimientos sabre determinado tems, mo
han sido considersdos, ni las caracteristicas de loe cspaciadores, ni
las eatrategias apropisdas que asegures efoctividad ea tal propésito.
Pe aqui, se puede deducir, Is susemcia de plamificecibn definids on
1a utilisscidn de 1z unided wivil sudiovisual, con miras a obteaer
resultados positives om les propéaitos de apoyo 21 dessavolvimiento

del sector rural.

Ls presente investigacids se propone deierminar la efectividad de tres

estrategiss de presentscifnm del cine educative madiante el uso de las
unidsdes méviles audiovisuslss, y sstablecer sus relacicaes coo algy-
nas caracteristicas de piblico. Pars $ste propbsito se hae fijsdo les

siguientes objetivos:



1.6, OBJETIVOR

le8.1. Jbjetivo gmeral,

Deateruinar la form: wfs efectiva de utilizer 1la "Uantdad MSvil Audio-

visusl? couwd medio educativo rural.

1.6.2. Objestivos especificos.

1. HKetrategias de¢ presemtacidn dal cine educativo.

dJeterninar cual forma de presentacidén del cina educativo rural resul
ta mis efsctive pars tramswiciz comocimientos al comparar entre si:
“Pelicula educativa Gmnicamente’; “Paliculs educative + pelfcula recref

tiva"; "Charls » pelfculs educativa + cipaforo”.

oZ. Tsmaho dal grupe.

Daterminay cusl forms de presentacién del cine edueativo rural resu]
ta aés efectiva psrs commicer comocimientos, comparmado proyeceids

sate uh grupo rural pequefio ¥y um ERUPC RMUMErCES.

3. mm-

Betarninar cual forse de presemctacida dnl cime oducativo rural resul-
ta mic efective para commicar comgcimisntos eatre proveccism aate
piblice rural howoghneo pox ocupscide agropecuaria y péblico hetsro-
géneo.



«4e Nimaro de mennajes.

Detevninar cual forms de pressatscida del cime educativo rural vesul-
ta wils efective sn la trenswisila de conorimientos al comparsy: "Pue~
1iculs educative sols” contrs "Pelicula esducative - pelfculs racrea~

tiva®".

+5. Tememeia.

Detaruinay cusl forma de presemtecids del cine educative rural resu}l
ta uis efestive para commicar comocimientos tenfendo en cuents la

teameia do la tiarra.

«6. HRecolaridad.

beterminar cual forma de presentacilo del cisn sducative rural resu]
ta mis efectiva, toniende an cuemin el grado de escolavidad.



2. REVIBION DE LITIERATURA

Se desconocen por el momento estudios especificos que se haysn resli-
sado sobre efectividad educativa de las unidades mbviles sudiovisua-
les. La informacidn escrita que se encusntrs es de origen informal,

en 1a cual no se ha splicado una metodologia cient{fica.

Por constituir la unidad mévil audiovisual un suténtico medio de co-
municscisn rural, integrado por numerosas ayudas sudiovisuales desti-~
ssdas a sctividedes de prowmocidn, informmeifn, recreseifn y educacidnm,
se considera conveniente tratar en ests revisiim todo lo pertinente
al proceso da la comunicacifn, su implicaciéa en ¢l desaxrollo, las
téenicas y estrategias de la comunicacifn educativa, presentadas por
diversos investigadores y sutores, haciende especial &nfasis en lo

relseionado con ¢! desarrollo rural.

Algunos de los temas revisados obedece a modelos reconocides, los

cusles son transcritos por diferentes sutores sin mmyores wodificecio
nes. Por &sta circunatancia se citsn de prefersncis los mis recientes,
resumiendo los comceptos cuando aparecen aportes nuevos de varios su-

toras.

2.1. LA COMUNICACION .

2.1.1. Pefiniciones.

Veamos algunas definiciones propuestas por difereantes autores sobre



qué es commicaeibn.

Noguera (29), la define como el process por medio del cual iafluincs

(intereccidn) sobre los deads, haciéndoles cambiar su conducta (afecte).

Berlo citado por NHogusra 29), snota que commicecién es el conjumto
de técoicas a través de las cusles sjarcemss dominio sceial. Y para
Bordepave citado poc ¢l mismo sutey, la comunicacidn es el acto de

producir signiticados, no sl scto de enviar wensajes.

Le commicacidm, segin Remsay ot sl. (35), es un procesc de intercam-
blo de experiemcias, por el cusl, los seres humanos sodificean mutus-
meate su conducts v cstablecan relaciones entre of, pars pasar de la
existencia individual aisleds, a la existemcim socisl cowunitaria.
Explicsn qua la palabra commicacide previese del latin commmnis que
sigaifics alge pasefdo colectivemente; y lo que Se poses sn comin
son ideas, seatimientos y acciones que procedsa da Su experieacis,
tods 1o cusl comunica con ¢l propdsito de cambiar algo en el desting
taric de su comumiescibn. En us semtide mucho sfs smplio. "Commica
cién” se aplica al conjumto de sistemss de ralacibn entre los seres

mesncs.

Pars Baltrén (35), la commicacidn es ua proceso de intersecidn so-
cial, bssado en el usc de sistemes sisbSlices, por el cusl los seres
hussnos intevcasbisn, expsriencias afectives y somocimientos, influ-

yendo reciprocamnte eu su comducta com diversos fines. ista forme
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de entender la comumicaciém supone una relscidn en anbas direcciones,
eatre fuemte ¥y regepior bassda en el diflogo. Implica influencia wu-

ful.

2.1.2. Comumicacibn y desaxrrollo.

Al respecto Rasekrishas {33), express que ¢l proceso de comunicacidn
esté orglnicamente relascionsdo al desarrollo macional. Use no pueds
desarzollarse sin al dessrrollo parsiele del otro. Por otrs parte
Arias {3), sxpress que la comunicseidn ha hecho posible la formscida
de culturas y el progreso de la husmsalidad. Los medics de commicacida
han llevado de vas regidn a otra los vesulisdos de sus observaciones,
experioncias y descubyimientos. Tudo cste ha hecho el milagro de la

vida modarna con todes sus conveaientias, sus ventajas y comodidades.

Shnchez (39), explica que los métodos de ls commicaciln social se
aplican s ls formscibu del Lombre y eu persenalided;: al desarrollo
de 1a commided; o la capscitacisn ticumica de los trabajadoves pars
una produccidn nis eficiente, y pera modificer y screcentar Ia culty
va homsna.

Biaz ¢itedo por Remskrisima (33), dice que la contribuciém fundamen
tal de la comunicsciia al dessrrollo em geneval y al dassrrvollo ru-
ral on pamticular, consiste on qus mediante ella pueden lograrxse

tres cosas csentisles: sumemnisy los conocimientos de las pevrsonss,
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wodlficar sus ereenciss y actitudes y orientsy hecia accionss espe-
cifivas emsesbndoles comn ejocutarlas.

2,1.3. Procese y eleamentos de 1a commicesifn.

Mucho s hs debatido sobre el precese de la commicacidm. Dicen vnos
sutoYes gqua tal procese consiste en la tranemiside de modos de pen-
S&Y, Sentir y sctusy da un seF humsno & otXo u otras. Fero las inves-
tigsciones modarass dicen qwn al proceso de la commicacidn conaiste
sp producivy estfmulos que comstituyss experisucias nusvas sobre sus
destinatarios. Aprendemos por sobreposicifn de experiencias. Hemos

logrado commicarnos cusudo obtewcmos uns respuestas, Bamsay st al.(35).

Pars que ¢l process de cemumissecidn se cumpla, ¢85 uecasaris, que en
l1a cadena de elemsntos que lo integren, e se preseute impedinento a
sus Punctiones. Todos lod autores en comunisscién parecen estar des co-
miin acuerdoc en tres clementos bésticos: la fuemnte, 2l oensaje y el deg
tinatario. Diverge ligeremente sin embargo, sspecialmente sobre l1a ip
tarpretacifn o funciia ssignada & los olementos Testantes. intre astos
se meneionan; cddigos, emisor, clfrador, cadificmdor cansl o medio,
resesptor, peveeptor, descifrador, A cada uno ¢ ostos elemsatos se
les ssigan deterainsdes rvequisicos, pars que aleances ls fumcidn

que deben cumplir ¢ &l process de lu commicaciin. En la Tebla i,
slsboreds por Ramns [JA) se prasenta uas c¢lasificacién de la commi-

escide teniendo en cusnca las comsidersciones bsicas de sus elemsntos.
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Disgramas ilustratives sebre diferentss fovems de integrar los elemep
tos en el process de la commicaciln se pusdon consultar en Chypen
{40), Centro Regionul de Ayula Themica de la AIP (13), Ramsay gt 8].
{38),

Z.1.4. Objetivos, funciones y Tequisitos de la commicaecida.
2.1.4.1. Ohjetives de la comunicacidn.

Al comunicar se tiene el gropésito de eamblar algo o A alguien. S in~
tenta produciy cambios eu la gwmte, cambios de actitud, cambios de co-
nocimieates, cambios de conducts y cambios en ls muaera de sentir,
peasay y astuay ds ia gente. 81 mo hubo cambios, ac hubo ecommicacida,
Rensey gt gl. (33), Iastituto Interamericame ds Ciemcias Agricolas

da 1a ORA (21), Alba (1), y Noguewrs (29). Cusndo commicamos busca-
o8 usa respuesta dsl destinatsvio, descamos que haga algo, que

separalgo o qua scepte alge, Ariss (5).

Shacher {39), eapresa gue por la commicseiln, sdeuirimos informa-
etbo, &8 deeir, conocimtentos, adquivimes valores y hiibitos, defini-

wos scritudes y desasrollamos dastreszas.

Remos (34), estipuls cowo objetives de la comunicacisn socisl loe ei-
guleates: umisn de 2sfuersos de tedos los cstamentos macionsles (co~
monidades y goierac) con el fin de mejorsr las condiciomes econtmdi-

cas, sociales, politicss y culturales del pafs. Por su parte Séaches
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(39) plantea los wismos ohjetivos y dice que se originan on la nece
sidad de relacile eatre los individuos o sea en la commicacibn como
fenémeno social. Pinx y Byrmes, citados por Rsmeay et sl. (35), dig
tinguen cinco objetivos especificos: logwrar gque el destinstario aso-
cie cosas, sige procedimientos, enciemds primeipiecs, aspligue princi~

pios y adquieva destresas capecifices,

2.1.4.2. Funciones de la commicacidn.

1as fwnciones de la commicecién en el desarrello las deseribe Schramm,

citado por Barnal (9), en ls siguiente forms:

+1. Informa a ls poblacifn sobre los programss de dessrvollo y cam-

bios gqua deben realirsrse.

v2. Ayudsm en «l proceso de adopcidn de innoveciomes.
«3. Promsoven una mmyor participscida de ls gente en el proceso de la
tows de decisiones. Beltrén (7), sgrega que cream un medio socisl

propicic.
o&s Sirven como herzamientas pavs impartir educaeidm.

Beltria (7), cousidexa que la commicacifn puede implantar eu la wop
te imfgencs supevioves y es alli donde comienss la educacibm. E1 afis-
we sutor hace notar gque la commicacida perwmite ia ewpetisa o woviiti-

dad siquica.
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Noguers y Mosher, citadas pur Alba (2), describen estas mismas fum-

eiomnes. Este Gltimo autor considers dos mba:

+5. La comumnicazifn pusde ayuder s comtrarrestar los hibitos.

+6. La commnicaciln de messas puede sywiar & tvanswitir una disposi-
eibn de Anime, 1o wismo que a comemicar el paisaje cultural.

«7. Para Bernal {9, la commicacidm socizl syuda s satisfacer necg

sidades.

Primezo, la necesidsd que tememes de informecifn acerca de nuestro
aedie smbiemte.

Segundo, 1a necesided que tememos de scumulsy el comocimisnio lograde.

Tercero, 1s necasidid que tenemos de imformacide paxrs tomax decisiones.

Custro , la necesidisd que tiume la socciedad de secializar a los miem
bres dul grupo.

Quinto, 1a necesidad de una diversidm.

Sexto , 1a wecesidnd de mentener velacioues disviss com otros miem-

bres del grupo.

- 2% Y P llquili ton.

Respecto & los vequisitos de ls commicacidn, Ariss (3), hece hinca-
pié en cuatro factoves por parte de la fuemte (1) lu habilidades pare
commicar y recibir mensajes; (2) lss sctividades; (3) los comocimien

tos; (4) su posicidu dentrc del sistems social.
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Schramm (40), sdviexte que para el éxite sm la comunicacidn debun te-

nerse en considersciin los siguientes requisitos:

1.

2.

3

2.1

El sensaje debe presentsrsce de tal msncys que llame ls steneifn
del destinstarioc.

El measaje debs suplesr signos commes 2 la fuente y &l destina-
tario, con el fin de lograr traasmitiv el sigaificado.

El seustje debe despertar necesidsdes en el destimatario y suge-
rir algunas forwas de satisfacezlias,.

Paxa satisfacer eses nssesidadas sl menssje debe sugerir una ma-
oars adecusds 6 la situacife del grupe e que se ecocusacra el deg
tinatario, s ¢l mowento en que a8 impulssde a dar la vespussta
dasesads.

«5. Clases de comumicecién.

Noguers (29), plantes los siguientes onfogques pavs clasificar los me
dios de commicacida.

1. Segiin ol proplsito se clasifican coms fnfoxmmtivos: cuys finalided

es la de dar notieias. Pe prowecifm: los que ineitan el interés
para detaruinadns secionan: y Rducativa: destinados a imstruir y

maelar.
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2. Por la cantided deo pliblico que la fouats dabe alcansar loe medies
s clasifiean en individual, de grupo y masivos.

3. Ds scuerdo con 1la percepeién semsorial se clasifiean sn eseritos,

orales y visusles.

Bernal (8), cousidara que les tipos de comynicseiln son: l& commfies
eidn iaterpsrsonal, o ses la coounicaciln direcca, sa donde los fntey
locutores uc necesitan de otre medie que su leagusje. Y la sommnice-
eifn uasiva, aquells ea 1a cual se eaplesn medios semo la commisa-
cidn ecserits y la commicacife clectrintez (radio, cine, toleviasilm).

Perraxs (17), habisndo sobre los tipos ée menssjes explica que los
uenssjes informacivos y prowetivos se dirigeam a wn sector plblico ip
tegrado por dirigentes y creadores de opinidm. S¢ zefiern s parsonss
de gobiernc, de la politica o di crgamizscionss profesionales. Los
mensajes pramotivos y educativos se dirigen A otyo gran seetor de o~
pintan formedo por orgénisaciones gomunsies, grupos de base etc.

Anderson, citade por Alba (2), clasiiica los iipos de mensajes en
términos de imsgen. Dice que los meunssjes an lo# medios masivos
pusden sey, promocionsles: son los ¢resdoves de imagen, hace como-
cex al pdblico ls razén de ser del programs ¢ proyecto. Infermative:
presentan los hechos v son los que dicen en gué eonsiste la imagen;

y sdukstivos: axplicss cewo funcicas la {magen y como dabe usarse.
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Faxe Alba {(2), los medics masives resultanm especislmemie Gtiles sm

les dos primeras ctapas del procese ds adopeila de innevacionas. Es-
tas sea: comscimiento, cusndo ¢l individuc se da cusata ds la inmo~
wacidn por primers ves. Interis, cusndo ls persons se emtusissmm con

la idea y mecesita vacoger informmeibm.

Beltrin (8), couceptia que ls comunicaciim imterpersonsl, por hacer
posible la informaeién de reatorno (fend back), aventaja la commice~
¢iém ingersemsl. ists ventajs, no ocbstmmts, ostd limiteds por la es-

casa sudiencis que permite.

Hogusxa (29) spumts eckze ls commicaciin de doble via que nunca de-
bamos asperar que la oirs parsons eatiends tedo le que se dice. Ea
los puntos claves dabsmos ser completos y especificos. Istos pumtes
deben confirmerse. Lebemos usar varios mitedos de somaticseibn com

un chdigo apropiade.

Remsay cf al. {33), agrepan lcs métodos de commicseifm segin el né-
maxe de parsonas sokre las gue s« pratemde influir, o de scuardo con
1os canales de recepeidn (sentidos).

Por ¢l nimero de personss sicansadas pueden claaificarse oa: witodos
de commicacifo con individuos, witodes dea commicsciim com grupos ¥y
witodes de commicaeiln con wasas. Los dos primares favorecea sl in-

tevcambic commicativo, & commicacida retornade. Il miétodo des grupe
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se presta sdenfis para reuair & personss gus tienen los mismos inte~
reses. in gemaral los tzos witedos ticnsn wentajas y desvontajes xe~-
1atives, sl se ralacionsn con camtidad ¢ plblico y con calidad del
mensais. Se pusde decir que existe una relacide invarsa emtre un eri-
terio y «l otro: & wayor ealidad, menor caatided, o a meyor amatidad

mevor ealidad.

fSegin el tipo de camal utiliaado para recibir los mensajes emitidos
los witodos se clusifican en anditives ¥y visuales. Bstos Gltimos tig
Beu tomo verisnte los wmitodas de comumicacifn escrita, o8 decir, asque
llos gue vequiersu del destinatario habilidad pars leer.

Las ventajas de los medios masives reportsdes por Alba (2) y Hemsay
2t al. (35), reciden em bajo costo waitavio, pébliico sumeroso, repi-
dex; astimulen el interés y straen la atenciin, reducen distancias.
los avdiovisuales logran sficacisa por utilizer los seatidos da la
vista y el oldo, por lo gue se adquiere mmyoy cantided de conocimien
tos. Loa impresos sirven como fusntes de refarencis psrs coasulcias

futuras.

s primcipal deswentaja la atribuyen los wmimmos autores & que limitas
1a comunicecifne de doble vis y tambidn a que ¢l smalfadetisme y se-

wismalisbetizsao, restyingen ol mayor uso de 108 medios iwpresos.

Klspper (23), prscisa que la comsmicadidn interparsonal, cara & cara,
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a8 el instrumento mnis eficasg de la pedagogfs.

24146, Commicacibn y aprendizaje.

El Imstituto lntersmericenc de Cisucias Agricolas de la ORA (21),
define el aprendizaje cowo un proces? gue hace distints la persoma
despuls de la adquisiciln del cemceimionto. Debido 8 osta prosese
ia persona: suments ¢ wodifics su informecile o comecimiamnto] ejecu~
ta una tarea u opexrsciia en una forms distints que sutes; cambis su

sctitud ¢ su manera de ver las eowss.

Rassay gt al. (33), concuerds con ests definicifn y agregs que al a~
prendizaje incliuye procesos tales como chuervey wiiseefoctivaments,
semorizar ideas y velaciones, controlar emociones, desarrollar des:rg

s88, intareses, actitudes, ideales y waloras.

Ramsay 2%t 8l {35) 7 Albs (1), sducen sobre lm meners de aprender, que
ellss son seusacionaes, pevcepeiomes y asocisciones. Con Kemneth, citp
dor por Binchez (39, manifiestan reufiriendose & las sensacienes, que

sdquirimos los sonocimicntos s trawis de nuesizos sentidos en esta me

dida:
9 19 20 30 48 30 80 70 8 90 100
Viata 87%
Oido 7%
Tacte 39X ____

Gleto 1%
Olfate 1 % ___
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Puade spreciarse la rasém por la cusl la smseliansa visusl ssa uno de
les madios mis poderosos y efectives en ¢l campo de ls Extensifm Ru-
!.1-

los wismos autores, Ramsay st ai. y Alba prosiguen diciendo gue la
percapeiin tiens come {in dar significado a los estfmules, para lo
cual depende de vaxios factores. Mencioman: experiencias, iatexés,
sctitud, atencidn, estimulo ¢ interpretacisn. La tercera forma de
aprender, asocis nuevas percepciones cen nuastras propiss experien~
cias por coutraste, similitud, actualidad y fxecuencis.

Arias (5), apuata que todas las actividades humspss regquieren comu~
nicaciones. Son la base de la interaceiin humsna. ics sentidos son

instrumsntos de la commicecidn, & travis da cllos ¢l ser humano es
capax de apremder, de emitir mensajes, y de recibiv comsmicaciones.
Observae Arias, que sntre el procese de la commicacidn y el procesc

de aprendizaje hay bastante similitud, Para lograr que nusstro pibli

- o aprenda algo 68 necessric comocer amboe procescs, ol de la comme

nicaciln y el del aprendisaje. Kl mismo sutor bhace ¢l sumsrio siguieg
te da los elememios de aprendizaje: (1) presentscidn del estimule,
(2) percepcifn del sstimulo, (3) interprotacibm, (4) respuesta de
prusba, (5) percepcifm de las comsscuenciss que tieme ls respuests
de prusbe, (8) reinserpretacifn de las consecuencias y praparacifn
de nuevas Tespusstss, (7) desarrollo ds wna relecidc estable emtre
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sstimule y veapuesta: formscida del hiibito.

Remsay at al.(33), souneran as{ los pssos de 18 emsefisnss: atemciln,
intexés, desec, couviceiln, sccilan y satisfsecidn.

2.2. AYUDAS AUDIOVISUALES.

Las ayuiss sudiovimusles son objetives porgus scompaiisn la palabrs
conm su liﬂiﬂm--

Al respacto Wolcoti (44), coments que las pelebrss solsasute nos df
cen algs y por lo {amto ac son tan eficaces ceuo las ayudes visualas
que al tismpe de “deciymos" algo, nos lo "muestran”. El Inatituto
Interanericenc de¢ Clenciss Agricolss de la ORA (21), y Wolcott (44),
pracisan que la gente tisnde & creer lo que ve, o8 difficil smcomtrsr
mayor ayuda visual que el sbjeto en 8i. Las syuidas visusles pueden
salvar abiswos ent’s las personas y proporcienar un fondo comim de
experienciss. Kaddorly (21), dice que el sentido de 1a vista es un
nodio nfs primitive y natural de aprender que el babis o la palabra

sserita.

las ayudas sudiosvigusles comstituyen Tecurses educativos muy efica-
ces, on aspecial purs sectores poce ilustrsdos em rashn de que es-
timulen siwultinesssnte veazrics ssatides, Ferrazs (17).
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El conoeimiento a tyavis de la imagen, expresa Coda {14), se resliza
de manera sensorial e intuitive, directa, vépids, mientras que ls pg

labra fmpress hebls, en primer lugsr al intelecto,

Sanper (38), chsarve gue la commicaciln da hoy ¢2 eninentemente sep
sorial y que & la par que genera motivacionss y msmtiene el interids

scalers motorissmente el procesc del spreadizaje.

1a palabras no sisagre ¢s ol medio mfs eficaz pers transeitir las i-
dans, Lata ineficlincia se debs ante todo & la diferencis emire el

nivel social, educstivo, cultural, y econfuice del informedor y el
piiblice. Poxr esta vasbu, para lograr uns cabal comprensifn entre ap
bos, existem otves medios sensoviales que llevam sl comocimiento de

maners wis directs, Simchex (39).

2.2.1. Vemtajas.

Bobre las veniajzss de las ayudas sudiovissales se mencionan las si-
guientes, Shmchex (39), Kadderly (22), Cruz (15):

«1. Tienen poder de straccile. Despiertan 1a atencifm por les formss,
al ecelor, ¢l sonide y muches veces 2l movimiemio.

«2. Bospiertan ¥y moatisnen al interés. Como som novedsd provecan cu~
rivsidad, que ¢s el primncipio del iatevés y ¢l camino que llevs

al comocimiento,
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Graban com iatensided las imdgencs en 1la sssworia haciendo gque el
aprendisaje sea abs dursdere.

Persusden, porequs muestrsn o dan sspecto da vealidad.

Ban 1a oportunidad de adquirir destyesas y cenocimieatos porque

aumentan ia cospremsidn, a 1a ves qua estimulan la aceidu.

Laz aywdas visunles som de valor universal. Musstrss 1la imegan
real. Por oso 3 lemguaje puede sexr comprendide por hombres de

distintas razas, idicnss o costumbres.

Awplisn medidas y conceptos. Pueden presentar imigwnes ampliadas
de seres, irgancs y cosas muy paqueBiss que serfen diffciles de
ver u cbservar a simple vists.

Resumen idess v reducen medidas.

Alcanzam us maysr aimero de personas. Las aywdss visusles permi-
ten 3l técnieo transmitir comocimieutos sl msyor wimero de gente

en ¢l menor tiampo, msltiplicando sus resultados.

Hacen mis répido 2l apremdizaje. Facilitsa la comprenailn y per
®item preasouiar, en un espacio de tiempo relativaments breve, fg
abmencs, experimentos y priiciticas, que ea general requieren dfias,
meses y aim anos paxx su desarrollo total. Be ese mode acortan

el tiewpo nedesario para adguirir conccimientos y experienciss.
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+11. Introducen meyor objetividad. lLas palabras por s{ selas mo can~

vencen. LA gemte cres lo que ve.

+12. Ayvdan s la sducseifn. Promusven una ssplia variedad de "harve~
oimmtas” pars la ensefianza. Permite seloccionar uns o combinar
las s sdecundss pera un problems daterminsdo o determisado
péblico,

+13. Pusden ussrse yopetidamente, le que reduce su cesto promedio

POT PRTBOBE.

fa un estudio reslissdo sobre efectivided de las unidsdes miviles en
sl Institute Colombimne de 1 Reforms Agzarvia, Pinsfm (32), afirms
que allas fuevon easimbladas con el fin de utilisar ayudes awdiovi-
susles porque son las wis eficaces pers ls commiceciin com grupce
de bajos niveles du alfabetizacifn, como es en gemeral al pGblico by

neficisdo con distyibduciln soccial sgraris.

2,3. CIRE ERUCATIVO.

2.5.1. Breve historia.

Steimbevg y Slusn (43), deseriben ls ghnesis del cine en 1a siguicate
formm: en 1389, kdison inventd el quinetoscopio, predecasor ilomedia~
1o del cime mwodevno. Era uns niquink & cuyo interior se mivabs a tra-
vis de wna sberturs. En ella une pevsenma podfa wer peliculas de movi-
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niento. Varios afios despuds ae perfecciomaron ¢l proyector y la psa-
talla, La primevs esbibicidn comercial de carfcter péblieco tuvo lu-
gar en 18 ciudad de lueve York em 1394. La primsra peliculas com so-
aldo fue exhibide em 1926.

Desde este nompato aparece sl cine de coselSenza sl cual fus spanme
conocido, hasta el advenimiento de la segunda guerrs mundial, Lefrenec
(24).

El cine es un poderoso instrumento para onseSax técmicas y como apo-
yo didictico. Bullande (10), sfirms taxbifm, que puede ser de sums
utilided, proveysnde inforsscidn, despertando el interiés o wotivando,
y tal ves, cambiasado actitudes y hibitos pexro en este campo existen
pocos sstudios sobre la resl influweis del cine. Pars alcanssr ss-
tos ufectos ei extensiocnista tendrd qua usar peliculas que permiten
una fiicil idemtificaciin ds is comunidad con los perscusjes y situs

ciones.

La palicula de 16 nilimetyos, dice Bullande (10), permits el exien~

sioniste manecjar al auditoric pexr medio de praguntas y discusionsa,

y comducirlo & wn mgyor nivel de compremsidm del tems y de profumdi~
zacidn en el problems plontesdo.

Algumos vesultados de Investigaciln recepilades por Paul R. Weende,
citado por Bullsnde (10), indiesn: yue uns buens pelicula pueds en-
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sefiar sin ¢l oducador; pere que b buens forms de¢ utiligaciba por el
axtensicaists ioereseuts la eficiancis. El momente adscusde para la
discusiin es despufs de la proyeceilm de ls pelfculs. Una pelficula

cducative requicre come fmgulo da tomm pars assgurar was buema ecowu~
nicacidn el punto du viets dal demostwader. &1 tiempo de proyeceida
fdeal 4« uns paliculls sducativa es da 10 minutos, y ss introduceila,

proyescifn y discusida e de 45 minutose.

Yox su parce Rswsay ¢t gl. (33), resumen slgwsas cosclusionss da fn-
vestigacidn en los Setados Unidos ssi: la gente que aprendid a travis
del cine, splica lon comocimientos con meyor fsciitdad, gue la gente
que oo veeibis imscruecilm por medio de cincwstograffs. lLas pelficulas
fsvorscen y estimulin oiveas formes de aprendissje. Las peliculss sfeg
tivas producen mayor grado de sprendizaje en memor tiempe y con mayor
rvatenciln de lo aprendido. Las peliculss aleansan su nixine grade de
influencia en el sspedtador cusndo refwerasn csuocimisntos adecusdes
qus §ste ya tiame. Bl impacto mayor de las pelfculas se opera prin-
cipalmente & traviis de 1a imsgen que ea 1a que transmite i contemi-
do esencial. Ls efectividad de una pelicula depends de los rec.rsos
de ensefianca, en of misms, y de las sdecusdas técnicas de presenta-
eida.

2.3.2. Ventajas.

El cine tieme la facultad de contyser o expandir los 1{mites del



28

tiempo, del espacio y de la velocidad. Al respecto anota Leframe (24):
merced 2 las posibilidades de sceleracidn del movimiento ge pusden ob
servay fenémenos contimucs y lentos. Tembifin por el contrario, ¢l ei-
Ae tiens la facultsd de retardar ¢l movimiento, muchos fendmenos cuye
desarrollo es vipido som reproducidos con uma velocided que permite
observacitn. Y Canac (12), reafivws que la pastalla de ecime, por los
Sedios comjugados de ls imagen y el movimiemto, nos hace presentes
toda clase de objetos y de Scontecimientos, que por su dispersifm en
¢l ecspacio o alejamiento en el pasade, por su pequeliex o inmensided,
o por la rapidez extrema o la lentitud excesiva de su desarrollo ha-
brian sido sustrefdas pare siempre de puestra vista. Con estas apre~

cisciones estd de acuerdo Sémchez (39),

La atencidn se encuentrs especislmsmte favorecida por las comdicio-
nes que implican la proyecciém de la pelfeculs. Lefranc (24), wami-
fiesta que la llamsda "situmeién de proysccifm™ em una sals oscura,
donde ningln elemsnto favorece la digtrsccifn, hace que la atemcida
sc fije =n la pantalila iluminads. Por otra parte los fenfmsnos de
"focalizacisn” de 1a proyecclén comducen 1la mirsda hacis imfgoses dg
terminadas, ampliadas a voluntad pars uns observacidm individual, pe

ro muy s menudo colective., El cime scentia la percepcifn directa.

Bl cine bencficia también los fendmencs de memorizacidm. Explica
Klapper (23), como los estudios objetivos indicsn gue la pantalls

provoca um alto grade dc recusrdo probablmente mayor que el provoeado
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pOr otros medios de commmicaciin colectiva. Ls psatalls une ventajss
pevsussivas y pedagiigicas Gnicas en virtud de gue presvats materia-
les visuales comcretos. £l Insticuto Inteyamericamo de Ciemciss Agri-
colas de la OBA (21), confirms igualwente ests apreciaciom, diciemdo
gqes, los estudisnten aprenden més y racorderén wmejor ls informecide
objetive que com cwnlquier otro witodo. Dice Bémehes (39), que ademis
de podar graber imbjenes pEra proyectarias repetidsmente pars pGbli-
cos diferences y &n varios lugsres, svita sl sentaje perusneants de
is miasa préctica. De la misma menars las peliculas son exceleates

pera mostray em forna comtinus um procaese, lo wmismo que sus stapas.

Pe acuerdo con Alba (2), ¢l cinme permite popularisar sl cosoeimiento.

Para tsl efecto se veguiers planser campatiss de commicacidn.

gl cine comstituye ¢l madic ideal psra susefiar, o ayudar & sunseofiar,
el whximo de cosas on el minime de tiempe, com uvne eficacis verdads
ra, Lefrane (24). Ademis, 3ste eficacia persiste em el tiempo. Las
peliculss sficientemnte empleadss refuersen ls mesorisacidn y vetes

cién de conoeimientos.

En el montaje de la cimommtogrsifia, ¢l uso del esqueme animmdo, pars
sclaray une demostracidn, o para explicar us procadimiento, puede cop
siderarse como uvaa veatsjs nhs del cine. Este recurso debe aparecer
paco & poca en sobreimpresifn de la imagen, que desaparece progresi-

vaments. fn todo moments, ha de reproducirse asa-imegen en le realidad



como plimo de referwmmeis. Otre vecurse pars atyasar la stenciln hecia
un objeso o parte del objeto que sparece en la pentslla, som las flg
chas smimadas © lLes palabras titila:tes, Lefrmme (24).

L1 comntenido o parta sarratiwe, sdeméis de estar adaptado al toma y sl
piblico, intervisne pera sostever las imfigencs. Cusndo estss son sufi-
cletensuts explicitas y significatives es necesaric evitarlo. Tanpoe-
¢o deden incluirse tuxtos sin uingums relscide com lo visual, que
buscan sn veno compensar las ligunas del meassie. Bn cusato al simevg
Bigmo de la fwagen y al comentario opina Leframe (24), que como la
pelicula educativa esth destinsda s atvaer ia stencifa hectis dotermi-
vads imagen, o punte de slla, parece secesaric que se alelontes levemomte
5 1 imagen; que las palabras precedsn spemss ¢ 1a escens corTespon-

dj-ﬂ te.

Bl cime o0 snte todo una sxperiencia afective. Las técnicas de drams
tisscidn, implicen uas verdadera participascifn del individuo como
cosctor. Los fenSmemos de "Proyeceifn del individwo”, de empatia img
teelidn o identificacifm, estimulse 2 1a sccidm, a 1a vez que permi-
ten cresT um cierto clime, scasiblisar & los slumaos ea un probless,
@ an determinada situacifn. Bn esta forms el ¢ime focilita la wotive
eildn, Lafraac (24).

La emocifn provocs un estado psicolégico ficil o la influencia pars
dafinir el deseo y sugerir accitudes. Las peliculeas determinan emo-
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ciones vives, Institutec Interamericaso de Cienciss Agricolas de la

oA (21).

Cods (14), resume las condiciones peicosociales de la aplicaciéa del
cine en le educacidn como: una renovacién de las condiciones de la
atencidn; podsr de "focslizaciim” de 1la atencifn dn wia issgen lumi-
aoss; graa poder da wotivaciSa y la empatiaz emocional cumndo el yo
del espectador se balla priicticamente proyectsdo em ut personaja de
Is pantalla desde los esryvatcs mis profundes de su personalidad.

Fritz (19), soots es une de las conclusiones del festival de palicy
1as en Berlfn que al realixzsdor de &ésce tipo de peliculas necesita
conocer amplismente 1s meteria que trats y las carscterisricas de
su phblico. Y debe sjustsr el vocabulsxic técmico de sv narxacida

s ls sudiencis pars quiem ha sido producida.

Crus {13), dice que on ¢l case de las peliculas, sdemls de in ayuda
visusl wedismie la presentacils sucesiva de las imligenes, hacemos
uso del oido pars loyrar uns nueva dimensifm y as{ hilvaner ea forma

continus el pensaniento.

1a ofectivided del cime fremte s otyos sedios de commicaciin de wg
sas fue establecida por ymss ¢t s}, citsdos por Alba (2}, quienes
en uwn trsbajo com empertos em desarrolle de custro regiones del mm

do (América Latins, Africs, Asia meridionsl y la Cusanca Hediterzinea)
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epconiyvaron para los medios de commicaciém estudiados 21 orden de
eficacia siguients: les peliculas, los libros y fulletes, otros me-
dios audiovisuales, los carteles, la radio y por Gitimo, em iguaidad

de coadiciomes, los periddicos y los dibujos aniomdos.

Taubién e el Proyecte Puebla de México, citado por Albs (2), donde
la unidad blsica de trabajo es el grupo, 5¢ usaTom como Wwedios masi-
vos: um folleto, mspas mimecografisdos, radiec y una pelfeula. Esta fue
especialuente Gtil psea rewmir y orpanixay grupos de agricultores y,

pera mostraries cSmo se podvin aumentar los remdimiencos.

Cada peliculs puede tramswitir clertas nociomes, perc uns serie de
peliculas organizadas, en uns forma progresiva, em torno & un ceatro
¢ tema de interés, contribuird sl alcance de un apreciable nivel e~

ducative, Lefreac €24).

Como desveutajs de las peliculas declara Simchax (39), que se requis
re equipo copecial parxa producirlas y para proyectarlas. 51 equipo
tiende & ser relactivamente costoso. Se requiers corriemte eléctrica
de cierto tipo pars operar los proyectores. El transporte, el ments
simiemte, y 21 sloscensle de equipo y sateriales merecen temerse em
cousideraciin. Ramsay et a}. (35), atisden que pars entender el cine
¢4 necasaTic por OLXA PETLe, estar entrenado, tenar costumbre de iy

2l cine, estar familiarisadeo com £1.
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2.4. ERTRATEGIAS DR PREBENTACION DE LOS MENSAJES.

Ei bien es cierto suo existen medios de comunicacién efectivos por
s{ solos, pars propésitos de educacidn, es necesaric reconocer que

la combinacién de wrios medios redunda en msyor eficacias.

S2gin ol Instituto Intaramericamo de Ciencims Agricolas de la GREA
(21), uva wéatodo de comunicacidn que tiena efecto sobre une parsowna,
pusde no tenerlo sobre su vecino. Eo eada grupo hey gquienes uc oyen
O N ven correctammte, o no compreanden com facilidad ideas abatrag
tag. Une combinacién de mitodes logra ejercex mayor influencia en
cada individuo y, debidc s las diferenciass individuales wn medio

tiene validez donde otve pudieva fallar.

Ls estrutagia de combinscidm de canales para la misma sudieacis e»
al tamente productive porque pome juntas las virtudes que estién seps
vadas on cansles mmeivos ¢ incerperomales. Lo que falie a uno eatd
previsto por otro. Los ndritos de cads uno compensan las deficien-
ciss del otro. £1 hombre pavece comsclente de las dificultades exig
tentes Al tratay du commicer s trsves de wm wehiculo oral, wviswsi

o sscrito simplementa. Por lo tamto &1 los combins, Beltréan (6).

El mismo Beltrfw (6), concluye despufs de smalisar vavias investigs
ciones, que los resultados constituyen una valioss comprobaciéa de
la hipdtesis tradicional de qua la combinseién de los medics masivos,

comd la comumicacidém interpersonsl, son mfis eficientes que las comu-



nicaciones a través de un solo cenal. Y Beltzén (7), resfirma que la
combinnciln sistemditica de los medics mmeivos con formams intexperso~
nales de cominicaciSn, snscuentra efentiva aplicaciim en el desarro-

110 rural. Un cjemplo lo comstituysn las escualas rvadiofémicas.

Pét su parte Reltydn (6), precisa que lss limitaciones de la commi~
cacifn masiva e interparsonsl llevan a la necesidad de integrar los
dos sistemss de commicaciin en uno solo, domds ls commicacibn in-
texparsoual vefuerss la comunicacifn masive y vicevarsa. Se gana en

extensibn y profundidad.

Sobre ol mismo punts Alba (2), exprvesa la counveniencia de ewplesr

1a combinscidn de mitodos individuales, de grupo y de medios musives,
con ajuste & 1as carsctevisticas de cads regidm. Cadena (11), en su
proyecte de divulgaciin de campafias sanitariss em Colombis (Proyec~
to ICA~BID), hace la nisoe recomendacisa.

El Cantro Regional de Ayuda Técmica de la AID (13), llswms la aten-
¢ién sobre el uso de wnis canales, para lograr meyor efectividad en
¢l mensgje. Hno de los medios & cosbinar s el contacte cara & cars.

Zn tales casce son varios los sentidos que reciben el estimulo.

Bn un estudiec realizado ea Eetsdos lnides sobre Indice de sprendisg
je con el empleo combimads de métedos sudiovisusles, Kadderly (21),
indice que dicho fandice aumentd ea un 501 sl pasar de conversacifn

sola & converssciém ilustrads com tramsparenciass.



Klapper {22), reporta cimo, uxperimentos controlados hechos ea el
sjéreito, demoatraron la ventsja pedsgdgica de la pelicula nis la
conferencis, en 13 ensefisnas de lecturs de mapas. {1 mismo autor cop
sidera la convenlencis de ussr waterial impreso. Este permite al leg
tor regir las ocesiones y 18 velocidsd de exposiciln. Tieme su apli-
cacifn en la distribucidn de plegables al fiusliser ls sesidm comu-

nicativa.

Una investigaciSe hegha por Schramm et al, citads por Berssl (9),
sobre ol papsl de lLos medics masiwos en la educacidn llevd a las s§
guientes conclusiones: (1) casi nunca se explean los wedies solos.
Genersimente se usan en forma combinada; priwmcipalmeata cusnde el
problems que Be pretende resolver s muy complejo. (2) Cada medio se
utilize para difercntes propbaitos: (3) lo gque se ha demominado
"malti-medis™ o sei uso combimsdo de los nedios, resulta mis efecti

va cusndo de le refuerza con la commicaciln intarpersonal.

Hoviand, Lumedaine y Sheffield, citados por Beltvida (8), y por
fiapper (23). midiecron la sfectividad pars ensefiar la lecturs de mg
pss a parsonal militer, compavsndo la combiumcifa de charla cars a
cexa y pelicula, con el uso da peliculas solamcnte. Lo combinscidn
resultd wucho mis zficiente que la pelfcula aislads. io¢ miswos Za-
vestigadores probaron la sficiemcia do una combinscibn charla foto-

banda contra fotobsnds aislads. Nuevemente, la coubinacidn mostrd



ser superior. Zn wmbos casos, la superivridml fus stribdiids mo sols-
wmente a la confluencis reforgadors wutus de los dos tipos de estimm~
lo, sino tambidn 8 1a ventaje de la participaciém de la sudiencis a

txsvis de la gportumidad de la comunicaeidn rutoraada.

Schramm (41), dice qus los beneficios de la comniceciin colective-
facerpersoual, son aportmdos fundeamntalmente por ¢l contecto cars
& cara. O sea por ol compomsnte intsrpersonal. %o cbstante, no be
pusds ownospracisr la cemtribuciém del canal colectivo an 1la combi~
secifn. &8 tan solo por mesclarlos que lox efectos de cads wno som
t’ulm. ia presuntaciin repetide de un measaje por el hecho de
usar des o wis casiles, v clores medids, tienms un efscto da contxel

de ruide y de veduscidn de la interforencia.

La lavestigaaidn do Spector gx sl., oiiads por Belrwidu (6), destims-
42 2 probaxr 1a eficisscis coaparstive del vee (1) dv radio solemente
(2} radio uis discusidn personsl; (3) sudtovisuales sisledemeate, do-
mostrd que: (1) la coudbinsciln de cansles o superior al de use de va
conal dmico, paro ¢us (2) mo lo #8 en todas lan condiciones ¥y que {3)
¢l u30 de un Guico camal permmnece como astrategia sdesunds pavs cieyp
tos propieitos de cemunicacida. Las encucstas detostraron que la eom-
binncids personal, intorpersomal y tawdidésn sudiovisuales resultaron
ser superiores #l uso de vedis para instruccidn y msclenss, pere la
radio fue mis efectiva 4&&;&- el punto de vista de informmeidn y pro~

m‘-éﬁo
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2eafirme Spector {42), que ciertos medios de grupo como demostracio
nes, pelfculay y diapesitivas, son mis efectivas para dar la instrug
cibu sobre el “cédmo" de las pricticas, que 1z radic. Esta forme de
cmzmicacidn es wmls efectiva para alfshetos y personas mejor educa~

das.

Dice Beltrdn (6), que el readioforo rural es usa astrategie combina-
di. gque consiste en la unibe directa de la vadio, un medic colective,
con el grupo de discusidn, un canal interpersonal, com el ohjeto de
csmbiar la gente hacis la modernigscidn. Y agrega que juega el doble
papel de la comunicgcida iaterpsrsonal y de la comunicacilm imparso~

nsl. Esta Gltimm establece una corriente de commicacidn de doble wias.

Abell citado por Neltrdn (6}, cxpress que la charla contribuye en
forma divects & svmentsy el conocimientc, miecmtras el radioforo scls

ra conceptos y predispone la sccidn del grupo.

Albs (2), mmnifiesta que el cineforo utiliza la commicacibn de do-
ble via. Esto hace factible medir hasts qué grade de destinmatario

captd ¢l mensaje.

Zn Poons, Indis, se hize un experimento coo radlo forum, Beltrén (8).
L2 Uaesco, publica lss sigulentes conclusiones del estudio: los gru
pos de foro presentan un marcade iocresento ea conocimienzos. La

gasnancis fue igual para los diferentes grupos de fore, sliabetos y
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snslfsbetos, agricultores y ne agriculteres. £l witodo de diseusidnm

de grupo rvesultd soablonence exitesa.

Hyman 2t 8]1- {20, s uns iuveatigsciba pava las Naciones Unides
sobre los sétodos vy problemes del desarrollo secisl y de ls plami-
ficaciln secisl, eoncluyen gue las demostysciones sonsl sedic wis
cficas, somparads con coufurensims, cuxses de capmeitacibm, discu-
sida de grope, visites s domicilioc por el persemal y gires de estu-
dio. Woleott (44), atribuye éxito sl nétodo de denstraciomes porqua
w0 selemente deseribe lc que hace y explica pox @i lo hace, sino
tambiin refusras su cusefisnza mostvamdo cdme lo hecs. £1 comonice-
dor haco “visible” su mensaje. las syudss viswsles sen una de las
tantas herrasientas de que se dispome pers la comumicacidn. Selamep
te por medic de uns coubisscidn bdien equilibweda de los mediocs de¢ cg
mmicaeién podrd va progzass lograr wm alte uivel de eficiencis. las
ayuwias visuales ses un wedio wital.

Kl cine pusde copier la demcetracidn y veproducirls cusatas veces

se duses pare um mismo piklice o pave plblico difereats. Gu efect]
vidad se sumsnta 8{ o+ Stompafia con OUFOS PeCUTSOS towo uma charls
taicisl, y/fo wn cinsforo fisal. La pelisuls edusative represents un

madio de comuiecacidm divects.

Monge (26), realisd ume iwvastigaciin pars dotermiumar 1 eficiencia
de la prenss, radic, volamtss y altopsrlantes en una campatia de
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divuigscida. dawonted que el aedio de commicacidn mis cficsz, sov
los sltopariamte map alcsldes, ¢ mejor adn, en combinscidn con medios
ssRives pare alcsassr amplive sectores de la poblacidm.

Bl Instituto Imtevamericane de Clonciss Agricoles de la OBA (21), com~-
siders que fracusntsments los lideres cometen ol eryer de mOStYar uns
pelfculs sia proparar el auditorio ni trater de conocer sws imprasio~
nes al fisal, Bl técpico debe coancer con exmctitud en qui grado ls
pelicnla apoys lae ldeas qus deses axpresar. Antes de emhibirla,
debari{e dessrrollar la leccidn, seSalar s importancia de 1s peliculs
¥ escimalsr & los aspectadoves & ver deieruinsdas cosas de slla. Cusg
do se sigus escz pyocedimiemt:, ¢l Final do la peifculs es la sefial para
comenssT Wk discusila anineds y un periode de preguntss y vespuestas.
Une sxposicidn oral visual no o complets sino se distribuye entre los
asistentas, materiaies que pueden 1lever & sus casss para revisarlos

y estudiarlios postwriormsats.

Sovos y Alba (31), recomisnden que la presuntacidn de las peliculss
sducatioas debe soupleamntiars: con oivos aitodos de snsefienss y e}

use de otyom materinies sducativos.

Noguera {30}, censtders que lp disartscifim o chaviz =8 une de los
witodos mis enplasdis en la comumicaciin colegtiva, Pexo la diserta-

eidm como tal, commicador-suditoris, os una téenica peligrosa,



porque fécilmente @l disertader, sf no tiens habilidad, puede produ-
cir efectos contrarios & su intencifm. Por ello, tods charla exige

¢l uso de ayudas gue hagsn sgradable ia emposieidu, a fin de perwi-
tir la comprensiin de las idess pox ¢l auditoric. Las aywdas porque
sf, no som un Fin, sinc medios para captar ls stemcifa. Sirven para
enfatizay los puntos hisicos de ls disertacifn, resumir los diferen-
tes aportes del discurso, como elemantos de expectativa, como corti

ans para hacer ia traslecifm de wn tems @& otyo, 0 cowo descanso.

Lefranc(24), hablando de los cuidados entes de la proyeceifn o estra
tegis dice que ¢l sxtemsionists debe hacer una proyeccifm preliminar,
Solo, analiza ¢l documento, toma uots de lss dificultades en el pla-
ne visukl y sonoro, y eshoxs la ilntagracidn de ests ayuda en su cur-
a0, Si no utiliss esta pelieula por primers wez, e realidad le bas-
toark con el estudio del susdernillo ghtfa, pero nsda tiene tanto ve~
lox como uns muevs preoyeecidm. Junca se utilisa la pelicula como
vl especie de vecompensa, por que de ser asi, se le daria un papel
superfluo, sccesorio ¢ insignificente., Miaguna peliculs educativa
puede ser puestsa sin als frente & les espactadoras; se ubican el c¢g
aienzo de la laccejfn, unes cuantas palabras de prasentacion o una
sexie de preguntas hibilmence suscitadas.

Bl extensionists sprovechard luego la tutalidad o parte de la peli-
culs para interregay & los slumncs, day vespuasts & sus pregjuntas,
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hacer ua rasumea orsl o escrito. En todos los cases &8 nscesario ¢p
rregir los sveutusles arvores de intaxpretsciim, resapitular las ey
sefisnxas de la pelicula proyectads y precissy su mensaje. Ls pelicy
la de ensefienza actiia pocas veces sola, se ancuentrs ssociada a o~
trop wadios que complatan y refuerasn su sceidmn. Recomiends Lafreme
1a pelicula £ija 2 Lz serie de visias [ijas, que permita ver des ma-
neva estftica los mmentos caemcisles de la pelicula. Las veatajss
de las proyecciones fijas y snimedas estin asi sarmoniosameste com-

bioadas.

La radio v la televisibn comparadas con =l cine, tisnam ol isnconve-
niente de difundir Los pregramas a horas datevrmimudas. La pelicula
se proyectard en ol dia y la hora fijsdos con anticifecién suficieg
ta y se podrd uriliser uns o variss veces en su totalidad o en par-
te, isto da tiempo para que tode ¢l pliblies se interese y congurra,
Lefraac (24).

Bullanda {10), propone sigunss estrategias posibles para proyectar
uns paliculs educativa: (1) Chaxle psra preparar el audigtario y pro
ysecifn tocal de la pelfcula. {2; Igual a la sutearior pevrc evaluan~
do sl final el camdio slcemmado. (3) otras formas mis dificiles de
aplicar como agrsgar uas nueva proyeceifn sin somido pars que uma
persona del piblico explique, o cortar 1la pelfculs en determinsdos

momentos para discutix, ¥y proyectay de muecwo ciertos fragmentos.
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Coda (14), coucepiiia que ia pelicula sienta los puntos blsicos, y

sedisnte otras estTategiss, se¢ esclarace 7 auwplfis la informecidm.

Hablando de la metodologis el wiamo sutor esegurs que la pelicula
de ensefiansa debe estar combinada can ls integra¢idm entre el exteg
sionists y su piblico pars sumentsr 2l benefiecio, y que debe ester
precedida por une explicacidn con el sbizto de imdicer que passjes
meveciu 2special aremeidu. Al finslizax la proyeccidm debe establyg

cerss ol diflogo.

liovos y Alba (31), vecomiondan preseatar las peliculas educatives
complementadas por otros nitodos de ensafianza y el ueo de otyvos ma-

reriales educativos.

2.5. INFLUENCIA DE ALGUNAS VARIABLES SOBRE GAMARUIA DE COROCIMIENTOS .

E! caubio en comocimimntos es diferemte de la toma de decisiones, oclg
ra Momge (26), peroc comstituye un paso bisico parsa llegar a ella. los
suevos comocimientas llevan s procesos de deliberaciém y viane como
tesultado la toms de decisifm. Un nuevo conocimiento lleva 2 buscer

nuevas entradas de informacién.

Sobre &ste pavticular Abell citado poy Beltwln (6), comcluye en unm
experimsato de radio fore en Chena, gue resultd exiteso para tysms-

sitir informscidn y eutimulay a los campesinas & incrementar sus 8¢
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tividades de avuda wutua,

la cransmisidn de conocimientos & través del cime educativo, pueds
vexrse redusids, por el usc de términmos técumices o susencia deimmgen
al explicar un contepto o relaciomnado con la sxperiencis de las pex

scuse, comancas Nowod y Alba (31).

La axmperieacia del suditorio, 1la edad, la aducacidu, leos iateruses
v las cosrtusbres, son carscteristicas del piiblice gua daben conside
rarse 2n relacifm con los objetivor propucstos, coasidera el Insti-

tuto Interamericsno de Ciencims Agricolas de 1la ORA (21).

Ea un experimento ¢a Poomsz Indis sobre radioforo en el ecual se esty
dian algunas vsriables del piblico en relaciln con adquisiciim de comg
clulzsntos, concluye la tUnesco citsds pér Seltrén (6): los grupos incre
wentaxon sustascialmente loa comocimientcs. iLos grupos de foro sliabe
tos v analisbatos, asgricultores y me sgricultores, obtuvicron igual
ganmneis an conolimientoa. ios anslfabetos no sclo aprendierom sino
qoe apremdiervon mis qua ilos alfabetos. Este 8, loa analfabecos emps
zaros com pumtsje sés bajc d¢ conocimienio gua los aliabeios, pero
presanidron und gensaciz wayor gque slles. Iguaimenie los analiabetos
en los grupos de foro ganaron mucho mayor comocimiento que los anal-

tabhatos en los grupos de no foro.

Coda (14), expressa gue hay perscmas anslfadetas capaces de compren~



der ¢l mensale que se difunde por medic de wua pelfcula cinemstogré-

Fica.

Fierzoc y Alba (18), en un snhlisis de campronsién de dos scuoviscs
covcluyen: ls compreasidn as independiente de las variables edad,

leer y ascribir, escolatidad, sctividad y ocupscibs.

Por otra perte Mefiox et gl. (27), en un estudio de comprensiin de
plegables, observam gque el grado de escolaridad de los lideres inflp
yé significativamente wn la comprensido del texto de los plegables.
Igvaimcnie iafluyd la edad de las lideres.

Hovoa y Albs {31}, ¢n uaas imventigecidn de cempramsidn de la pelfcu-
1a “Sabe usted ovdedax?” en la cual se estudian, ademis slgunss veris
bles entvre ellas, ccupacidn, teuncncis y escclaridad, llegsn & las e}
guientes soaclusiones: la comprensiém de 1 pelfcula fue independien~
te de 1a ocupacidn. Lz capacidad pare fucerpretar corvectamente la
pelieula mejoré s medids que sumentd la zscolaridad. La clase o tips
de tenencis de la tierya influyd en la cosprensién ds la pelicula.

Le experiencis en prictica de ordefio, mejord la comprensifa.

Alba (2), considexs qus las carscteristicss del piblico som fumda-
mentales pars la planificacidn de campafies de commieacidn. Sirven
para decidivr sobre le forms, tratemisate y contemido del mensaje;

definiy los medios de commicacidén que han de utilizarse; lo mismo

que al culindo, dinde y com quiénes.



Ean Hartino, citado por Coda (14), snalizawdo el péblico del cine
rural, dice que muthos de sus habitantes ao han wisro uns sola pelfey
1a en iods su vida, on genersel han viste poeo cine, v sus sencimlenw
tos y sensibilidad son un poco originales ¢ inocentes, pesecen gram
recsptividad emocicmual; sc intervessa vivemente por los temas que wen
com actividades canpestres] no estin scostumbrados a seguir titulos

sobreimpresos.

Bechrams eicado por Belirdm (6), identifica tres veatajas cuomo presea
tes en las situsclomes de comunicacitn co masa més grupo: los aprea
dices parecen segulY mejor las lecciones gue reciben cuando eatén

en demostraciones de grupo que cuando obtienem la iaformacibn en
forma indfvidual. s wlis fikcil lograr &l "feed back"” ea civcunstan-
cias de grupo que on condiciones de individuos. Las persomas cm situs
ciounes de grupo pueden muthas vecas sey persuadidas mis fhcilmente

que lsz persoaas en situscionus individuales,

El radioforo rural en Poona consiste en uma swdicilm con discusiba

con grupus da 15 a 20 persomas.

Coda {(l4), aduce que con el cine los mensajes son susceptiblas de

un aprovechamiento sn &l:o grado. Ls atencidnm centrads en la imagem
dinfmica y cambianie de la pantalls, permite educar un grupo grande
de phblico. De agqui gue no sea importante reducir a tamafios winimos

¢l piblico participante. in cambio la ¢dad, sl deba temerse en cuemta,



puesto gque el nifio resccions con gritos, gasticuls y habla con alts
vop, intervumplendc ls atencién de ioa sdultos. El impacte de las
infigenes vivas suscita en nifios y j6venes rescciones inesperadas,

come hablar con vox aits y gritar, gesticular.

Alba (2), expresa que el analfabetisnc limits la comprensiém porque
heoece dificil la descodifiicacifn de significados en Ias palabras, cap

tay aensajes con fidelidad y utlizar ls abstreceifn y el snklisis.
Estas dificulzades nstlia presentes sunque la fumnte se exprese com
claridad,

2.6. UNIDADES MOVILES AUDIOVIBUALES.

Ho se encoatrd slgun trabaic en la literatura cilentifica sobre sl
uso de las unidades wiviles sudiovisusles. S5lo usa investigacida de
cardcter semiformal, no publicads, preseata alguneas facetas sobre la
utilimacitn de las unidades mbvilas. La sutora, Pinsén (32), precti-
¢4 una encuests con 30 téenicos del Tustitute Colombisac de ls Refor
ma Agraris Incora, con el fia de comocey qué funciones eataban cum~
pliendo lss unidades miviles de esa entidad. Encontyd que el 5% u~
tilisa la unidad mdvil er campafias de informacifm y primocida y el
25% en programas promotivos. Bobre la efestividad de la unided wévil,
el 235% de los téenicosm concaptud que es ue medio efectivo para comu~
nicaciém en el campo. KL 50U de los iaformanies estima que as un medio

muy efectivo pars congregAr gante. E1 25% restante opina que o8 un medio
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répide pars inforwsr 3 la gente.

Ls misme iuvestigscisn (32), recomiends buscer intervemciim sctiva
gor parte de los técanicos, en la progremecifm y reslizacifn de laa

sctividedes, pars slcanzer meyor efsctivided em el uso de este nadio.

Cadens (11) sn su plen de divulgacidn de campefies ssaitarias em Coloa
bia (proyecto ICA-BID), postula el eine como medio efiecas pave diwul-
gar y aducar sobre aite aspecto en el medio rural aprovechando sl
servicio de las unidsdes miviles.

Piagéa (32), dice que ¢l phblico stesdido pey izs widades udviles
sudiovisusles 1o coustituyen grupos heterogéueos y nvumercsos, o3 dg
¢ir, scudem personas de diferoute edad, sexo, activided, nivel culitu~

rel, v grados de ss¢olaridad.

Riscde (36), informs come resultado del curso pare personsl de las
wmidsdes mbviles sudiovisuales, la necesidad de investiger los fec-
tores o esivategiss que dedem temerse sa guanis sntes, dureute y
despuiis de 1a presentscila del cine educativo, pars sumentar su efeg
tividad. Becalcan 108 operarios que debs darse iwportameis a 1a ple-
pificacidn con esirategias spropisdas para &l uso del meterisl sudig

visusl.



3. MATERIALES Y METODOS

Con el fin de daterssinar la efectividad educativa dal squipo sonocido
cowe "Unidedes Méviles sudiovisusles del ICA", se eligid la que prests
s¢2vicio em la Regiomal nGmerc 4 con sede en Hedellin. En ia Investign
cidn blsicamente se¢ utliiisd eu equipo de cims ¥y altoperlaate. Como dvea
geogriiics de operaciones se eacogid la ocupada por el "PROYECIC InTy
GRADO DE PRODUCCION LECHERA" en el Altiplanc Kerte de Anticquisa cuya ce
berturd se¢ exiiende & sicte mmicipios. Bllos som; Yayumal, Sacta lbu
de Qeos, Belmirs, Enirerrics, San Pedro, Don Hatiss ¥ San Joad de la

Montata. La sede sl Proyecte ss Sants Rosa de Oses.

Como parve integrente del msterial se usé 1a pelicule "Sabe usted oy-
detiay?”, de carficter educativo, cuyo toms ss ajusts al sistems prepop
derante & explotacién gansders de la sena. Sus earscteristicas fundae
mantales son: cinte de 16 milimetros, & color sonide compuesto de na-

rxacidén y misica, con durseifn de nueve y medis minucos.

El contenidc presemtn los sistemss de ordefo mmnual y mechmico y sa-
sefia los pasos téomicos pars lograr un ordeSe sorrectw. 8e plaantesn
& la vex slgwmos canteptos genevsles relsciomados cen una alta pro-
duccifn lechers: para producir leche sam v sbundante se deben tenmer
snizales sitamente productores. La salud de iss vecas y la ausencia
da mastitis sou fundamenteles pare la produccién; éste depende da la
higieme que se teaga del estable, del equipo de ozdefio, de las ubres,

de los opevarios y del buen manejo de les animeles. Las vacas deben



recibir alimsnto de buena calidadad, rico em proteimam, vitaminas y
minersles. Ls trenguilidad de los sunimales y el masaje de la ubre xa
dusdan en miis lecha produeida. Il registre de producciim permite se-
leccionar las mejorss vacas. Para counservar ia leche por ms tiempo
debe enfrisrse. Ua buan ordefio, mamuel o meclnice, significa salud

pare les vacas, mis producciém y mayorss ganamcias.

Para recrescibn se provectd uns pelicula de dibujos animsdos y vaque-

ros, en blanco y negro, de quince minutes de durscidm.

Ls pelfculz educativa se presentd sate grupos grandes de 30 a 35 pmg
sonas y grupes pequeScs de 15 a 20 espoctadorss, usando tres esira-
tegias diferenies: "Pelfcula educative {micamence™; “"Pelfcula educa~
tiva sis pelicula recreativa™; “Charla sis pelisula educativa wuis
cineforo”. En cada vereda se utilind una sola de las tres esirategiass.
La vvaluscifn de nitodos se¢ hizo medisnte la aplicacifm de dos for-

mularios.

3.1. BEQUIPO DE LA UNIDAD MOVIL.

La dotscifa bésicas de Lles unidsdes mbviles sudiovisuales del Imsti-

tute Colombisno Agropecusyio ICA, es como sigue:

Jeep Toyotas con adaptaciones para el egquipe
Gaa planta generadors de enargia
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Proyectox de dispositivas de 35 mm
Awplificador de souide

Froyector de monovisos da 35 milimetrves
Proyector de cine de 18 ailimetzos

Un opexsdor de equipos y um conductar del wvshfcule.

£l apareto de cine comsta de un Proysgtor SOMOTC con LFes partes:
ol sistems Sptico (comdensadoz, veflectes, ohjetivo). La parte meci
nica con un Botor que impulss la pelfeuls, wan vemtilador y la bovina

raceptora, el sistoma de sonido, um amplificador y un alravox.

3.2, FORMULACION DE RIPOTESISB.

Para determinar hants qué grado influyena o no sobre la gamsncis en
conocimientos diferetites cetvategiss da presamtacidn de un nensaje
sudiovisual educative medisnte uma pelicula y, algumas carscteris-
ticas persomsles dal pablico, se plantesron hipStesis con base en

1as difexrentes variables del eszudio.
3.2.1. Tamafio del grupo.

L.a comunicacida de comocimizntos es mis cfoctive cusndo el mensaje
sudiovisual educativo contemido en una pelicula sc dirvige & un gry

po paquefic de cspeciadores.
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3- 20 2- wmi&.

La commicacién de conocimisntos «s mis efectiva susado el comteanido
del mensaje sudiovisual sducativo comtenido en uns pelfculs esth re-

lacionade con la ccupscida del plblico rursl al cusl se dirige.

3.2.3. Estrategies de prescncacidn del cime educativo.

La commiceacifn de comocimientos os mis efectiva cuamdo el memsaje
esdacative comtenido en 1z pelfcula se acowpafis de una charla imicisl

sobre al tema y de uas sesidn fimal de preguntas y respusstas.

3.2.4, NGmaxo de mmsajes.

La comanicacidn de conocimicntos o8 nlls afectiva cusnde ¢l menisje
sducativo se prasenta sble (aislade} que cusndo se combins con otro

tipo de mensaje, asi ses vecreative.

3.2.5. %Yonemcia,.

La capacidsd para gansr conocimientos esth asocisds cou el tipo de

tenencia de la tiexra.

3‘2!6- MOuﬂMo
El grade de sscolayidad estf directassmte relscionado con 1s efecti-

vidad para pereibir comocimisntos.
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3.3, KLABORACEDN DKL LB TRUMIN .

Pars wfects de Yeuolectay ls imforsscidn y medar Lo varisbles ea sty
dio se diseparon dou iovmulavios. ¥1 fovmulsric A del apledice (plgiv
ns 117} contiene lod datos personales destioados B medix custyo waris-
bies indepmdientes su ralacidn & 1l varisble depsndionte, ingremanto
de conscimientos. kllas sen: lesr y ssevibiv, sscalavidsd, ccupmeiim
y tenemcis. ¥ tiens fisslaente s«is pregustas relacionsdes con ¢l or-
defto, tema de 18 pelicula. Este cuestiouario permite conscer ol grado
de codocimieniss que cads vmo de los encveviscedores tieme SobTe or-
defic enton de proysciar 1 pelicula com la mcdalided establecids en

SAds CSLTATEGIN,

£) cusstiomaris 5 4ol apiadice {(pigina 120) comnticas saclusivomsnte
1as misnes preguatads sodre ol eme de grdets que figuraa sa ol formue
lavie d. Com ests Cuestiommrioc se Jdetevming ¢l grado de comocimientos

aleanssdos por 1o inforvmnies uns ves hes shscrvado la peliculs.

£1 foromlavio (A mw splicd emtes do cads astrategia de presenisside
de la pelicula. &l foymulavie (&) se splied al ifivalizar cads esivs-
tagia do presentscifm de 1a misma. i diferencid wAlre TOSpPuesiNg CO»
trsctas desples {formmlarie §) y raspusaias corrveciss antes (fowrmula~

ris A} mide la gamaneis de gomocimisatos.

Las svis preguntes que comforeen el tuastiomeric sobre ol tams ds s

geliculs provieaen de seie conmceptos sxexsidos por uh so¥ie &1 aser



33

sutre un total de 22 contenidos wm el guiém de la pelicula. Xl sis-
temg de pregunta utiligado fue el de ascogencia miltiple con tres
slternativas, una respuests correcta y dos falsas. Narsnjo (28) y

Rojas y Albares (37).

3.4, ESCOGENCIA DIL AREA.

Dentxro del departamentc de Antioquis, despuis de estudiar varias
zonas clectivas, se escogid como dres indicads para efecrusr la in-
vestigacidn el Altiplano Hoxte de Amtiogquis, marce de operaciones
del “Proyecto Integrado de Produceidm Lechera" recientemesnte esta-

blecide por el Instituts Colomblame Agropecuarie ICA.
Alguaos de los critarics y consideraciones asumidos fuerom:

«1. El Altiplano liorte de Antioquis es zona ganasdera dedicada en
foraa prepoundcrante A la produccida lechera. Alll, el Imstite-
to Golembiapo Agrupecuario ICA, instald un Proyecto de Dessyrp
110 rural cuys mets fundemantal es aussatar la produccilin wme-
diante la intogracids y teenificacifn de todos los reeursos

necesarios.

«2. £l Proyecto Altiplano Xorte de Aatioquis comenzd recisntemente
labores. Este hacho as«gura ausescia de contaminaciln por par-

ta de los fnformantes dasde el punte de vists de no participa
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cifn satarior em la proyeccidn de 1a pslicula "Sabe usted ovde-

aari®,

El Altiplanc Norte de Astioquis especislmente em su sector wural
estd perfectsosnte demmycado por carsctevisticas representativas
de tipo geogrdfico, climdtico, a la ves que de ordem cultursl,

econdmico y social.

£l proyecte, con sede en Santa Rosa da Usos, poses uns plania de
personal técnico ealificedo y comocedor de 1a regidm, que puede
involucrarse & la ¢jecusidn de la lavestigaeide.

La mons en geversl cusnts con vias da penetracibu satisfactorias
hasta un gram aimero de corregimientos y veredas, lo gus ssegura

¢l mecesario dasplasamienio del vehfculo de la unided wovil.

Zquidistancia desde el cemtro de trabsje y comdiciones climéti-

cas reinsmtes duramic el tiempo de cjecusibm del trabajo.

PRUEBA DEL FORMULARLIO.

Para comprobar cdsw funcionaban los formulsrios com antelacién a su

aplicacisn definitive, se diligenciarom con 60 personss en dos vere-

das de proyecto sm jurisdiccilm del munieipio de Sam Pedro.

Bn la verada "La Chins” s» procedid em la siguienie forms: citaciba

del porsomal durente las horas de la tarde por medic del siastesa de
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altoparlantes de 1la wmidad mévil, indicando el lugsr, hora y motive
de 1a reunidn. Se practicéd el siguieute tratamiemty: Introduceidm,
aplicacide dsl formulario (A); charle sobre el Lews; proysceifa de ls
pelicula "Sabe usted ordatiar?”; seccidém de preguntas y respuestas y

finalmente aplicacidn del formlarie (B).

Bn la Veveda "La Lsna" se procedidé em igusl forma, pero (micemente
sc presentd "La pelicula” como tratamientc. Para la prictics futurs
de cempo estos eassycs permitisron comocer algunss faceias lmportsn~
tes para el éxito de ls inwvastigacide relaciousdas con el msnejo del
phblico para las aentvevistas, hora em que s¢ Teune wis flcilmente,

tiempo tomado por cads emcuesta, tismpo total sproximedo por Lrata-
wicnto, nfmers necesario de encusstadores y cisrto acuerdo sobre la

cantidad de plblico =n la zoms que permite definir el nimero de per-

sonas que componen los grupos grandes y pequefios.

3.6. ELABORACION DEFINIYTIVA DEL FORMULAKIO.

Los datos de prueba se tabulsrom y procesarom estadisticamente. Se hi-
cieron los ajustes y corvecciones de vigoxw, algumas preguntas y altey
natives se medificaron para que fueren wis comprensibles o menos 13-

gicas de scusrdo cen cada esso.

8¢ redujo ¢l wimero de pregunias sobre al tema a & de 11 originalas.

Finslmente se reprodujo ¢l formularie definitive (apéndiced
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3.7. CARACTERISTICAS DE LA POBLACION.
3.7.1. Demogratie y distriducisn:

La poblactidn tetal dsl Altiplamo Nerte de Amtioquis, calculada s Ju-
110 de 1973 es de 115.122 persomes. Aproximsdamente el 371 de¢ la po~

dlaciém vive en las xonas urhasas y ol 63% en la zoua rural.

El promedio de creclmlento en e) £rea urbana se estima an 2,78 7 en
el fres rursl en 0,71. La distribucifn de la poblecifm por mmicipio

aparace on la Tabla 2.

3.7.2. Estratos Beciales.

5o ls zons uwo se percibe ums estretificacitm clasista. Dentro de wm
acercamiento estrecho se han conformado grupos de personss por afi-
nidad de ofieios o actividades econdwmicss. Lopora y Bernal {25), cla

sifican cstas agrupacionss asi:
«1. Grupos Dirigentes.

Integrados por smpleados oficisles y psrsonss que tiemen alguna caps
cidad econfmica o cuantan con prestigio civico y politico. Zstcs grue

pos participsa eu los destinos de cada peblaciém.
2. Grupos campesinos.

Representan la mayoy parte de la poblacifén y configures dos astratos
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TAMLA 2. Poblacifa toral, urbans y yural en los mmicipios del Al~-
tiplane Norte de Amtioquia {Probable 19713).

Total Cabacers Rural
Mmicipal

Belmira 6.023 1.656 4. 367
Don Matiss 11,120 4.69%0 6.430
Encrerrice 4.940 1.846 3.094
San Pedro 12.610 8.580 4.020
Sta. Rosa de Gues 24.730 %.5%3 20.127
Yarumsl 5$1.080 22.205 25.794
Su. Jos# de ls Meutails 4.799 1.384 3.416

Total vegionsl 115.122 44,933 70.248

Fuente : Dane Proyeci:iouss com base cemso 1964
Fusnte ' Dpte. Muinistrative de podlaciln de Antioquia. Estadistica.



sconbmices. E1 estxato da propietarios conforms sl grupe que posee
los medios de produsciin y ¢jercs influencis en la commidad vurel y
urbana. Y ¢l estrato de ssalariados rursles, acondmica y eulturslimes~

te depandients de los lideres formales del pueblo.

+3. Grupes deportivos y gulturales.

conformades pur estudlantes cuya influeacis es peco significativa en

la vida rural,

+%s Grupos de base.

Bon los qu- rewnen 2 los asslariados degcmplcedos, ames de casa, per-
soass sin ocupaeidn secomnbmica precisa, ete. Sus intereses comunes no

estia my definidos.

sde Qtros grupos.

Entre astos puaden contarse las organizacioues de Aceiln Comunal; las

Asocisciones Religiosas y Cooparaiivas. Poszen objeticos especificos.

3.7.3. Poblaciim :condmicameate active & insctive.

La pebiscidn sctive os aquella que estd comprendida sm 1z eded de 13
a 55 aies, reprasestada aproximgdameate por el 23% de la poblacim to-

tal. La poblacifn inactiva constituye el resto o sed los menores da
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15 afios y los mayores de 33 stios. La gaoaderis es la sciividad acond-
mica praposdersmte y um poco la agricels, scrividades que no OCUpsR
sctualmente abundante msmo de obra. i 1s Tabla 3 se presentan los da
tos sobre poblsciin econfmicamante active & iasctiva,

3.7.4. Actitud de la gemte y su opinife.

Ls vids de la commidnd se dessrrolla dentro de ua merco de apege &

tas tradiciones, y la conducte humens, se rige por fuartes controles
sociales. Cunde por toda 1a regiém respetuoso scatsmiento & las auto-
ridades eclesibsticas y ecspecisl devecilc por las actividades de ca-

ricter religiosd.

3.7.5. Niveles de emplec ¢ iagreso rursl.

Son pocos los dates que existem. En geusral hay ubawpleo y bajos nie-
veles de ocupscifn. Dates de 1969 muestyan imgresos por jornslas que
oscilan emtre $13 y 518 pesos duvanie los custre trimestras dal atio.
Actuslmente se estime el salario promedio de 1a regibe eatre $15 y §20

oin alimmataciln.

3.7.6. Educacidn.

%1 nivel educative su el Sxes es bajo, de unos tres afios de escuels

prissria. K1 saalfsbutismo es velstivamence bejo compazado con el
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TARLA 3. Poblacifa econfmicaments active ¢ insctiva en los Munici~
pios del Altiplamo Nerte das Antioquia.

Munieipios . ‘ ) )

Rombres Mujoxes Sombres iMujeres
Selmira 1.227 1.17% 1.783 L1743
Don Matims - 1.882 1.992 2.640 2.577
Entrerries 919 1.001 1.232 2.228
Samm José de la Momtade® - - - -
San Pedro 1.934 2.131 2.885 2.805
Santa doss de Jeos 4.403 5.323 6.348 6.415
Yarumal 7.732 8.663 10.880  11.163
Totales 18,106 20.285 25.763 25.929

* fo emistias geomo Municipio #n 1964, afio del cense

Fuente: Dans. Cense poblacidm, 1964.
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promedio nacional, aproximsdamente 19,3% de la poblaciln mayor de 15
afics. Xl suseutismo de 1a poblacidn en aded escolaxr varia dal 7% en
Santa Bosa, al 31,61 en ganersl.

3.7.7. Salud, vivimda, vestido, alimentaciln.

in daficiencis ¢s £3cror comin en estos cwatTe aspecios. los bajos
ingresos comdiciousn la dotacifia de servicios esenciales lo mismo que
1a espacidad de demmnds de la poblacids, cou mayor drasticided ea el
secter Tural.

3.7.8. 8} txabajo.

Zste faetor opewa an la explotacidm de la fincs con variss modalida-
des. Con ciexrta frecuencis sl propietaric mismo syudado por su fami~-
1ia trabsjs en forwa directs sus biemes. Otems weses ls explotacida
ss hsce bajo la forme de administraciée o sn calidad de arriesdo. los
asslariades constituyen el ndelse humsnc nis denso dentro del frea

rural.

3.8, MUESYRA. DETERMDNACION Y TAMARG.

£l wmiverso de la jresests imvestigaciin estd cemstituide por la "Po-
blacién rurzl” ccosomicamente active representsda pox wvarones eatrs

15 y 35 stios dedicados fundamentalmente & actividades de gemaderis.



£l wniverso se restringid a veredas sccaesibles por carvaterss donde
se hacia posible la programscifa con la unidad ulvil, y sspecialmente
domde ¢l proyscto de desarrvello habia planeedo sctividades. Quedaron
sa{ seleccicandas, 23 veradas.

Be antemanio se convine hacer 12 presentaciomnes, de tal forms que cada
unt de las tres ostralegiss urilizadas quadars repetida uas vex, tanto
en grupos pegualos come oA gTupes grandes. Pera 1a vegifn se detexmind
21 tamafio del grupe con hase en ls ssistencis observeda durante la prug
ba del cusstionsyio y en comsultas sobes fste particular sostenidas con
personal de 1a Secretaris de Agricultura de Aatioquia y funeionarios
del ICA quienes vsafsn trshajsado en la sona. 3¢ counsidavaron grupes
grandes los integrades por 30 personss s nmis, ccondwicamente sctivas.

Y comn grapos pequafics los constitufdos por 15 peysomas o menos, eco-
aintcanente actives. Para sfectc da is investigecidén se tomaron seis
grupos grandes y seis pequefios] se entravistayom 30 persomas por vers
da en el primer caso y 15 sn el segundo. E1 temafio de la muestra quedd
asi representado por 270 entrevistados.

3.9, AFLICACION DEL INSTRUNENTO ¥ TRATAMIENTOS.

£l procedimisnto comprandid dos etapes:

3.9.1. Fromocida.
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La vmidad mévil oe despland a cade vereds en la fecha corvespemdiemte
de presencaciSa. Duxante las horas de la tawde se notified por alto-
parlantes la revaniom, iaformsnds &l motive, lugsy y hers de la misma,

3.9.2. dsalisecifn.

£l personal dal provects previamsate entyensdo pertisipd em ealidad
do sntvevistador. Se usavon cada vaz cinces entvevistadores pars gru~
pos pequetion y 10 pars grupos grandes. Cads emcuestador se responsa-
bilish de tres infermentes, pars la apifcacifn da los formularios (A)
y (B). Esta oxgamisscidn iuvo por objeic agilisar y vigilar las ea-
cuestas para llevar zlpidsments el piblico a la etapa de asposiciiam
» las estrategias, svitande en esta Sorms incewsdsrle. Iguslseante
sc asegurd 1a no izfluencia de unas Personss en olras, previniendo
al viciamiento de la inforwmcifn. La vapides de cads entvevista y la
vigilancia y atencifn parmancute, por parte de los entrevistadores
impldid que los comcursances discutieran emtve si las pregimtas. Pue

de afinmerse que lo informscidn asi obtenida fue da carfcrer estrie-
tamence persansl.

EZu cada versda sl fimalizer el tystamientd s¢ presentd & campo ablexy
to vos pelicula recyeativa para todo el piblico asistancs.

Bl tiewmpo prowmedio por tratamiesto fus de wna bows y 1s realisseibn
fus ea la siguiente forma.



3.9.2.1. Primera estrategis.

Presentaeifa y motivaeila diez mimutos; splicesiin forsclazio (A)
wuinee minutes; proysecifm de la peliculs diex minuton; splicacibém
formlario (B) dier minutos.

3.9.2.2. ‘.‘m estracagin,
Igual & la anterior, agregando la proyecoifin de ums pelicula Tecrea-

3i9¢2:.3. Tervecers astratagia.

Igusl a la ér:lmn pero precediendo 1ls preyecceidn coa una charla sobwe
2]l tems ds 10 minutos v heciendo um cimefoxe o sesibn de praguntas y
respuestas de tiempo varisble al ficalizar la presentacida.

3.10. DISERO Y ANALINIS BSTADISTICO.

Kl disstc ussdse para ests imvestigseidn fuz “ecompletamente sl azar”.
Tanto para los grupos grandes come peguetios se hiso wn tratamieate
aspecifico por versds para um total da tres. Para smbes tamazios da
grupo se repitieren los tratamientos en igusl admexo de veredas,
Tabla 4.

En el amflisis estadintico, se hizo prusha de L para vespuestas eo~
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Tyectas amtes ;le 1o tratanisntos y Tespuestss correctas despuls de
los mismos. Este anélisis detarmina si les tratamientos produjerom
gansncis significative de conocimisntes es los cspectsdores. Com igwal
fia se aplicS la prusba de ¢t & las wariables independientss escolari~

ded, tenamcia vy ocupsciia.

Con =1 andlisis de covariansa simple vy coobinado se bdused detectar

di ferencia on cusato 3 ganmcia en counecimientos ocasionsda por los
tratenientos. Sefiala esta prusha si los tratamientos iafluyen em igwal
forma el incremsntar los conocimiemtos, o si por comtyario, lo hacen

en forma significativemente diferents.

El DG se utilish como prueda de comparucilm de promedios entre tra-

M&nm En gomersl nos permite reconucoy cusl as ¢l mejor de e¢llos.



TAMA & Platribueiln povr veredas de los grupes y tratanientos e el
Proyetto Altiplamo Norte ds ntioguiz en Julie de 1973,

Municipio Vernsds Tansdio Clase de satrategia
Erupo
San Pedro Ovajas Crande Pelf{cula educativa
Balmixa LabnTes * Pelfculs educativa +
pelicula recreativa
$an Pedro La Mevia " Charla + Peliculas eduw

cative + cinefore,

REFEYICION DE ESTRATEGIAS

Sta.Rose de Osos Aragia Grande Palisula edusativa
Sta.dosn de Osos ¥ayorrieo » Peliculs educativs +
Palfcula recreatiwa
Sta.Rosa da Osos Llavos de Cwiva M Charls peifeula adu
cativa - cinaiore
San Padre Apzetel Pequelio Pelisula aducativa
San Pedro fspival ® Pelfcxla educativa «

pelicula recreativa

Dow. Matfas 1a Degprase " ‘Cherls - pelfcvlia edu~
eativa + einafero.

REPETICIRN DR ESTRATEGIAS
Beinira Seacudito Puqueliv Pelicula educativa

tatrerrios Tolure " relfeula educativa +
peliculs recreatiwa

San Pedyo Paatanille " Charls ‘peliculs edu-
eetive + einefore.

Grupe gramde : 30 personss o uls
Grupo pequefo: 15 & 20 persenss



he  REBULIADGS

La psnancis de comouimientos esth dads ea términss de "Imcremanto

en rospusstss corveutas”. Esta cifes represests la diferencia emtre
"respurstas correctus sntes” y "respusstes correctas despies” conte
nidas en los formularios A y B respectivamemte. Cade uns de las ns-
trategias se intercald eatre smbos formularios. Las tres estrategias
consisten en "Charis més pelfcula aducstiva mis cimeforo™, "pelicula
educativa” y “pelicula educativa wis pslfculs recrestiva”. Se esta-
blecieron dos tamsiins de grupos: sais grupos grandes y seis pequefics.
Los grupcs gramdes ostabsn conscituidos por 30 perscmas, los grupes
pequefios sstaban formsdos por 15 pevsonas . Cads parsoms tuve opor-
tunided de responder seis preguntas sabre ordefio.

Finslmente, dentre de cada tamafio de grupo se prasemtd cads una de

las tres estratagiss con una repeticida por sstracegis.

s las Tablas del aplndica se presentan las Taspuastas coryectas ap
tes", “respuestas correctss despuls” y el “inecremento en vespucstss
correctas™. Las cifras respettivas se expressn ea términos de fre-
cuepcis y porcentaj». Pars afecto dea los andlisiec estadisticos se

tuvo em cusnita especislmente el "incremwEto ¢n Yespuestas correctas’.

4.1. HOMOGEMEIDAD DR 1A MURSTRA.

Rl grado inicial de comecimientos sobre ordefio detectado por el fog
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mulaxio A en cada una de las 12 veradas, aates de la splicaciim de

lss estrstegiss, pucde aprecisrse en la Tabla 5 del apéndice.

Las fecuencias en tiirmincs de porcentaje pars "respuestas sorrectas

antes” variavion emtve 61,7% y 42,2%.

El sndlisis estadiscico eorrespondiente pars determinar diferemciss
sigaificativas entre sl nivel inicial de comotimiento de las 12 verg
das puede observarsu en ls Yabla 6 del spimdice. No se hallarom di-
fersncias significacivas al 11 y al 51 emtre versdas. Significs este
rvesultads que el nivel inicial de conocimisntos fue estadisticamentse

el miswo para cada une de lme 12 veresdas.

4.2. RESULTADGE Y ANALISIS DE LAS TRiES ESTRATRGIAE.

4e2.1. Rfecto globul de las tres estrateglas.

El "tncremsuto da respuesies coxrectas” caussdo por la aplicaciom de
las tres estrategiss sobre ¢l totsl de informentes fue de 14,4%.

Tabls 7 del spiwdice.

Para ¢l snilisis esisdistico se compard mediante prusbs de t el prg
medio de "respuestas correctas antes” contrs al promedic de ‘respuag
tas corvectas despuls”. Kl resulzade fue al sigulemte: r cal. 7,23%%
con 71 grados de libertad. El promedio de respuestas corrsctas "des

puds® fua superior al 1% de sigmificancis e» relacida sl promedio de
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“yespuestas eorvectas sates’. Esto indica qus las tres estratagiss de
presentacifn del mensaje son idtiles para producir un cambio sltsmente

significaute en sl nivel inicial de conocimientos.

4.2.2. Compavacidn de la sfectividad de las tres escrataegias.

Zl "ineremeato de respusstas corvectas” alcsassdo com la aplicacidm
de 1a estrategia “charla mis pelicula educativa wés cinefore™ fue
da 25,97 frente & “peliculs educative sels” com 10,51 de incremento
y a "pelicula educative mbs pelfculs recrestive™ com 10,2%. Como se
puede ver on la figura 1, y tambiin en la Tabls 7 del spindice, la
primers estrategis con charla y cineforo triplicsd la efectividad op

tenida por las otras dos esirategiss.

Los datos se someticTom 2 un amiélisis de covarisnza para la variable
“incremento de Tesputstas correctas”’ corregida por ndmmro de personss,
on un disefio completsmente al asar com arreglo factorial 2 x 3, dom-
de sa comsideré com: fusntes de veriscidm grupos y escrategiss. Ver

Tabla 8 del apémdice.

"5l incremento de respusetss corvectas” producido por la aplicaeida
de cads vna de las tres estrategias fue diferente sl 1% de sigeifi-

cancis.

%1 IME utilizedo cotio pruebs de comparacifm de promedies pars las
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9/0 DE RESPUESTAS CORRECTAS

10 20 40 50 60 - 70 80 90 100
s 'y (1 L'} re i PR i L +
———— S ————————— e —————— —
Incremento Pelfcula educativa.
i 10,6-
= — s ———
Incremento Pelicula educativa — pelfcula racreativa.
1
i 10,2
—— — —— — Incremento Charla — pelicula educativa — cineforo.
! 25,9

ANTE*

DESPUES

FIGURA 1. Comportamiento de las estrategias de presentacion de la pelfcula educativa **Sabe usted ordenar’ .
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tres astrategiss wontrd que ls estrategis "charls mis peliculs edu-
cativa mis cineforo” con promedio 3,83 resuitd ser superior al 13

de significancis an relscibn s "peliculs educativa sola” y a "peli-
ade educative mis peliculs recreativa com promedio de 2,33. Tabla 9
del apéndice, ZRatrs las dos Gltimes estrategias no hubo diferencias

significativas as decir, influyevon en igual forma.

Estos vesultados corroborsa la hipétesis que dice: un mensaje sudip
visual educative eos mis 2fectivo para commicar cosocimiantos cusndo

se scompaha de una charla inicisl y de una vesibn final de preguntss

y Tespuestas.

4,2.3. Efestividad de las tres estratagias temiendo en cuenta el

«1e Grupos paquefion.

"g)] incremento de respusstas corractas” producido por la apliceciéa
de las estrategias “charla wmis pelfculs educatiwa mis cineforo”,
pelicula educative sola” y "pelicula educativa més peliculs recrsa
tiva® fue de 31,1%, 14,4% v 16,17 vespsctivaments. Los datos cerres
pondientes pueden cbservarse en la figurs 2, y tawbién en la Tabla
10 del apindice.
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