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Banano Bocadillo, base de la economia familiar
del campesinc de la zona alta de Landazuri y Vélez.

RESUMEN

n ¢l municipio de Landazuri y parte

alta de Vélez, ademas de los cultivos
tradicionales de [a regidon como el cafe

¥ cacao, los agricultores cuentan con el cultivo
del banano bocadillo (Mussa acuminata) aso-
ciado a ¢éstos o en monocultivo, en areas pro-
medio de 4.0 ha/linca, el cual por su continua
produccidn, se convierte en tundamental para
la economia familiar, El estudio de su produc-
cidn. comercializacién v consumo, se realizd a
través de encuestas dando como resultado que
a pesar de su importancia, el agricultor no lo
maneja técnicamente y obtiene rendimientos
aproximados a 500 kg/ha. La produccion la
vende directamente a los Centros de Acopio
Rural (CAR) de la region a un precio promedio

de $120/kg; v de alli a los diferentes interme-
diarios que comercializan el producto en [os
centros urbanos, quienes de acuerdo a su pre-
sentacién en racimos o docenas, lo venden a
los minoristas y detallistas a precios promedios
que oscilan entre $5.000 y $2C0 v éstos al con-
sumidor final, que igualmente [0 compra a
diferentes precios, los cuales pueden variar
desde $50 la unidad, hasta $4.500 el guacal de
20 kg. Debido a los bajos volimenes de pro-
duccidn y calidad del producto, agravados por
la falta de asistencia técnica, el mal estado de
las vias, mal manejo de postcosecha v la falta
de infraestructura apropiada para su comer-
cializacidn, no se puede cumplir con las exi-
gencias del mercado internacional. Se consi-
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dera al cultivo como una alternativa de ingre-
505 ¢ importancia productiva para la region,
por lo tanto, se requiere iniclar procesos de
Investigacion v transferencia de tecnologia en
fitotecnia del cultivo, cosecha, postcosecha v
comercializacion, Ademds. es necesario la
consolidacion de una asociacion de producio-
res para la comerclalizacién del producto v
asi, incrementar la calidad v cantidad de los
ingresos, mejorando el nivel socio-economico
de la region,

Palabras Claves: benano bocadilio. sistema de prodoccion
centit de atoplo ruril. mayoristas, consumidor final

INTRODUCCION

La cantidad, calidad e importancia en el met-
cado de un producto estd muy relacionada
con el sistema local de produccién del mismo:
tradicional o tecnificado. Sea cual fuere el sis-
tema empleado, es necesario conocer las ca-
racteristicas, fallas y ventajas de éste, con el fin
de poder definir estrategias que permitan
mejorarlo ¥ por ende incrementar el nivel de
ingresos de los productores; especialmente del
mediano ¢ pequeno que por sus mismas con-
diciones poco o nada invierte en tecnologia
para mejorar su productividad.

Para poder obtener un mejor conocimiento
del sistema de produccion, es necesario dispo-
ner de informacién relacionada con el uso
principal de Ia tierra por parte del productor,
la participacion de la familia en las labores
agropecuarias, recursos humanos y econdmi-
cos disponibles para las actividades producti-
vas y otros aspectos inherentes a la produc-
cion, recoleccidn y comercializacion del pro-
ducto final; ya que de nada sirve tener una
explotacion agricola o pecuaria en condicio-
nes de dptimos rendimientos si la comerciali-
zacion del producto falla, por esta razon es
importante conocer también coémo es el pro-
ceso de mercadeo del producto, los factores
que o afectan y la relacién beneficio/costo
desde el productor al consumidor final.

MATERIALES Y METODOS

En cumplimiento del presente trabajo se ela-
boraron encuestas para ser aplicadas a la po-
blacion en estudio asi: productores, comer-
cializadores y consumidor final. El enfoque
de las encuestas se hizo de acuerdo con el
objetive a alcanzar con la aplicacidon de la
misma. Con la encuesta dirigida a producto-
res se obtuvo informacidn relacionada con el
uso del suelo, mano de obra, semilla, siembra,
manejo fitotécnico del cultivo y comercializa-
cién desde la finca al Centro de Acopio Rural
(CAR). Con la orientada a comercializadores
se diligenciaron datos sobre volimenes de
compra, pérdidas, distribucion, oferta y de-
manda, transporte y centro de distribucion de
venta/compra y con la dirigida a consumido-
res se logrd informacion alusiva a las caracte-
risticas preferenciales del consumidor para la
compra del producto.

Para el estudio del sistema de produccion se
obtuvo informacién de fuentes primarias en
las siguientes fases: 1) Diagndstico participati-
v0, fué el proceso mediante el cual a través de
reuniones se determind con Ios productores
las caracteristicas generales v la problematica
de la produccién del banano bocadillo de la
regiodn, sirviendo de base para el disefio de la
encuesta. 2} Censo a productores por centro
de acopio rural (CAR), para determinar sus
veredas de influencia, el nimero de producto-
res que comercializan el producto y el tamano
de la muestra (20% de poblacién producto-
ra/comercializadora). 3) La recoleccién de
datos, es la aplicacién de la encuesta al tama-
fo de la muestra determinada para esta fase.
Se trabaj6é con un intervalo de confianza de
1,95 para un coeficiente de confianza del 95%
v un error del 5%, para un total de 42 encues-
tas aplicadas (2/vereda). La tabulacion y anali-
sis de la informacion se realizd una vez aplica-
das todas las encuestas, de acuerdo con la
metodologia de estadistica descriptiva estable-
cida para esta clase de estudios.

Para desarrollar el estudio del sistema de
comercializacion, se definieron cuatro (4) eta-




pas: planeacion, recoleccion de datos, tabula-
clon y analisis de informacion. La informa-
cion se obtuvo de fuentes primarias como
productores, comercializadores mavoristas v
minoristas. administradores de supermerca-
dos, gondoleros, jefes de bodega, encargados
de almacenes, transportistas y expendedores
de frutas y verduras. y de fuentes secundarias
como material bibliografico sobre estudios en
mercadeo agropecuario, politicas y programas
gubernamentales para el sector agropecuario
v mercadeo de productos agricolas, Ley 101 v
otros. e aplicaron encuestas a comercializa-
dores y consumidor final de los principales
centros urbanos: Santa Fé de Bogota, Mede-
llin. Bucaramanga, Sogamoso v Tunja, Para
estimar la poblacion total de estudio (N), se
acudio a los censos y preencuestas en cada
uno de los centros de acopio rural y urbanos
donde se comercializa el producto, determi-
nando el nivel de confianza requerido para el
estudio del sistema de comercializacion 5 el
tamano de la muestra;, con la aplicacion de [a
sigulente formula: n = {py/[(E2/22) + {pg/N) }.
en donde n es el tamano de muestra. pesla
proporcion de la poblacidn fque posee las ca-
racteristicas de interés (0.5), ges | - p. E es el
error estandard (0.1), Z es el ndmero de unida-
des de desviacidn estandard de distribucion
normal que producira el nivel de confianza
requerido (1.96) y N es el total de la poblacién.

Para el estudio del sistema de consumo se rea-
lizd un panel de degustacion en las ciudades
en donde se comercializa el producto asi. apli-
cacion encuesta (127), tabulacién y analisis de
la informacion. La muestra se estima por el
sistema de poblaciones finitas. aplicando la
formula estadistica: n = (NZ252/(72s52 +
EN2)), donde n es el tamafio de la muestra, N
el universo o poblacién de estudio, Z es 1,96
correspondiente al nivel de confianza del 95%,
$? = 0.0736. E e5 0,05 (el error méximo admisi-
ble). Para determinar $2, se aplicé una pre-
muestra de 39 encuestas enmarcada dentro de
una pregunta dicotoma: Conoce el banano
bocadillo: Si?, No?, en donde las respuestas
afirmativas (P) son las probabilidades de éxito

v las negativas a no ocurrencia (Q). Una vez
obtenidos los resultados de estas encuestas. se
calculd 2, aplicando la formula S2 = Px Q,

RESULTADOS

Generalidades. r1 97.61% de Ios productores
son propietarios de su predio, en donde se
produce principalmente cacao, café, platano,
maiz, yuca y banano bocadillo, ademés de
tener ganaderia, rastrojo y bosques. Se tiene
un promedio de 32,01 ha/finca y solamente el
12,79% del éarea estd en banano bocadillo, es
decir un promedio de 4,10 hectéreas por finca;
Cuya produccidn es financiada por el 95,45%
de Ios productores con recursos propios. Este
cultivo es de caracter familiar, en el cual parti-
cipan en promedio 4 miembros de la familia,
siendo el 60,74% varones, el 33,74% mujeres y
el 3.68% niflos. Aunque para el 80,95% de los
productores fa disponibilidad de mano de
obra en la regién es escasa, el 54,76% de ellos
la contrata, ocupando el 29,45% para limpias,
el 6,12% para siembras, el 40,82% para desyer-
bas. el 20.41% para cortes v el 10.90% para
otras labores que se requieran en el cultivo La
procedencia de la mano de obra contratada es
del 80% de la misma vereda, el 16% de veredas
vecinas y el 4% es procedente de otras zonas o
regiones.

Preparacién de suelos, caracteristicas de Ia
siembra y manejo fitolécnico del cultivo. par,
establecer el banano bocadillo ya sea en mono-
cultivo o asociado, generalmente se realizan
las fabores de roseria, tumba, ahoyado, conse-
cucién y siembra del colino, requiriendo 35,5
jornales, a un costo promedio de $215.000/ha
Para la siembra utilizan un promedio de 600
colinos/ha., obtenidos generalmente dentro de
la misma finca o vereda y sembrandolos a una
distancia de 4 m y a una profundidad de 30
cm. De acuerdo con las caracteristicas del cul-
livo en la regién, se puede decir que realmen-
te no hay un manejo técnico del mismo, se [e




realizan -algunas: practicas culturales para su
mantenimiento v produccion. como son las
limpias, desyerbas y plateos, actividades que
requieren 11 jornales/ha., a un costo prome-
dic de $77.000/ha. De los productores que tie-

nen el banano bocadillo asociado con otros
cultivos, el 80.56% lo mangjan con cacao, el
11,11% con platano//cacao, el 5,56% con ca-
fé//cacao v el 2,78% con maiz//yuca.

Tabla 1.
Distritucitn porcentual del concepto de los productores sobre la siembra

Disponibilidad Semilla
Suficients Buena  Escasa Buena  Regular

71,43 16,67 11,90 78,57 19,05

Calidad Semilla

Sistema Siemhra Epoca de Siembra
Mono  Asociado  Ambos Seca Lluvia  Ambas

14,29 38,10 4762 80,95 714 11,90

En cuanto a problemas fitosanitarios, para los productores la principal enfermedad es la sigatoRa
amarilla, la principal plaga el gusano tornillo y son muy variadas las malezas que hacen presencia
en el cultivo, siendo la méas abundante la ortiga: sin embargoe. ningtin productor hace control

quimico para el manejo de estos problemas.

Tabla 2.
Distribucion porcentual de los productores en el manejo del cultivo

Plagas y eniermeﬁades
Destronque/picar Trampas Descalcetar Densidad
e .

61,54 3077 3,85 3,85

Al finalizar el ciclo del cultivo, la planta pre-
senta caracteristicas particulares, como una
altura de 4.17 m; a un metro de altura el peri-
metro de pseudotallo es de 0,54 m, 8 hojas en
promedio, de las cuales 7 se encuentran enfer-
mas y 7 manos/racimo. Un peso de racimo
de 10.63 kg, en donde el raquis pesa 0,99 kg.,
para un promedio de 8,87 kg comerciables/ra-
cimo y un total de 177,33 kg. comercia-
bles/planta y de 1542 Rk¢. no comercia-
bles/planta.

Cosecha, comercializacion y consumo. 3Se
puede decir que la produccion de banano
bocadillo es permanente, debido a que se
siembra casi todo el afio y por lo tanto en las
fincas siempre hay plantas en produccion; sin
embargo y con el fin de comercializar el pro-
ducto, el 52.38% de los productores lo cose-

Malezas
Manual Mecanico Ambos Ninguno

66,67 19,04 14,28 4,76

chan cada quince dias y el 47.62% cada ocho
dias. La produccién promedia por hectarea es
de 44,19 arrobas a un precio de venta de
$1.479/arroba. De la produccidn, se pierde en
promedio el 801% y de estas pérdidas, el
3,45% son por transporte, el 38.62% por empa-
que y el 37,93% por manipuleo. Ningin pro-
ductor vende la cosecha directamente en su
finca, siempre saca el banano bocadillo a los
Cenrros de Acopio Rural (C.AR), transportan-
dolo a lomo de mula a un valor promedio de
$2.600/carga v utilizando principalmente
como empaque fa mochila, la cual es renova-
da aproximadamente cada 10 meses a un cos-
to promedio de $1.600/empaque. En relacion
con el precio pagado en 1996, el 64,29% de los
productores consideran el precio mayor al
afo anterior. el 16,67% lo consideran menor y
el 19,04% Io consideran igual.




En la region se cuenta con los Centros de Aco-
pio Rurales (C.AR) de Miralindo, La Soledad,
Jordan, Valparaiso v Limoncito, centros de
compra al cual conffuyen cada ocho (8) dias a
comercializar el producto 90,48% de los pro-
ductores de las veredas de su drea de influen-
cla. El volumen de compra es en promedio de
60.000 kg./mes y debe presentar las siguientes
caracterisiticas: no desprendimiento de manos
del racimo, estado verde, sin.guemaduras. raja-
duras o danos por insectos v de tamafo medio
v uniforme. Generalmente se pierde un 10%
del producto,:siendo un 30% por transporte v
un 20% por manipulacién.  El producte com-
prado se despacha en guacales de 20 kilogra-
mos para los centros urbanos en camiones de
6 toneladas. Cuando la venta es a un mercado
cercano, se despacha a granel. Las principales
limitantes para la comercializacién del pro-
ducto en los CAR son: inestabilidad de pre-
cios, mal manejo del producto en postcose-
cha y transporte al CAR, mal estado de Ias vias,
falta de recursos economicos para aumentar €l
volumen de compra al productor ¥ costo de
los fletes.

En los centros urbanos tenidos en cuenta para
el presente estudio, el 65,90% del producto es
de Santander, el 27,69% de Antioquia, el 2% del
Viejo Caldas y el 4,41% de Cundinamarca. Del
proveniente de Santander, el 43,98% es de
Landdzuri, el 47.21% de Vélez, el 5,88% de Bar-
bosa v el 2,.94% es de Cimitarra, desconocién-
dose su procedencia veredal. En los centros
de abastos se comercializa el producto sema-
nalmente, aunque hay algunos que lo hacen
mensual o diariamente o de acuerdo a las fluc-
tuaciones del mercado, en presentaciones que
van desde racimos hasta Rilogramos, en cajas,
canastas o guacales a precios que oscilan des-
de $5.000 a $300, despachando el producto a

supermercados, minoristas v detallistas. El
volumen de compra es aproximadamente de
39.384 kg./mes v debe presentar las siguientes
caracteristicas: un 79,25% verde, parejo, sin
pecas, rajaduras o dafos fisicos y preferencial-
mente de sabor dulce. Las pérdidas son del
94,73% y de estas, el 11,8% son por transporte,
el 11,20% por manipulacion, el 43,60% por
almacenamiento v el 33,40% por empaque ¥
baja de precios. Para los comercializadores
del producto. la época de menor mercado es
la de vacaciones escolares ¥ la de menor volu-
men, son los meses de invierno en la zona
productora, en donde los precios mds altos se
presentan de diciembre a abril y Ios maés bajos
de julio a octubre, alcanzando a descender
hasta en un 30%.

El consumidor final acepta el banano bocadi-
[lo como parte de la canasta familiar por ser
una fruta de agradable sabor, aroma v de gran
valor nufritivo. Preferencialmente lo compra
por unidad o kilogramos en presentaciones de
docenas, gajos, canastas 0 guacales a precios
que wvarian desde $50 la unidad a $4.500 el
guacal v con las siguientes caracteristicas:
color amarillo brillante uniforme, aunque
puede presentar algunas pecas, no debe pre-
sentar rajaduras ni magulladuras, de consis-
tencia homogénea, aroma caracteristico de la
fruta levemente detectable y de sabor dulce.
Sin embargo, le ven como desventajas al pro-
ducto su alta perecibilidad v su mala calidad
en el mercado.

De acuerdo con el andlisis realizado en los cir-
cuitos de comercializacion, el margen de ésta
en el circuito productor-consumidor es por
kilogramo de $80 para el productor v el aco-
piador, de $120 para el mayorista, de $190
para el detallista y de $685 para el consumidor
final.

COMPARACION ENTRE EL PRECIC DE COMPRA DEL COMERCIALIZADCR Y EL CONSUMIDOR FINAL
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En relacion con el cometcio internacional,
segun el INCOMEX durante los afos 1993 v
18994 se registraron diferentes empresas expor-
tadoras de banano bocadilio hacia los merca-
dos de Canada. Francla v Europa Central. des-
tacandose las companias CI Caribean y Tropi-
tal Ltda radicadas en Medellin, las cuales
comercializaron aproximadamente 1200 v 200
Rilos mensuales procedentes de Antioquia. En
Santa Fé de Bogota se encuentran registradas
las empresas Frutera Andina SA.. Agropecua-
ria Talanquera S.A.. Frutexpo Ltda y Cidela. las
cualesexporian banano dominico.

ANALISIS

En el municipio de Landazuri v parte alta de
Vélez, el banano bocadillo es de gran impor-
tancia para la economia del pequefio produc-
tor de cacao/café, porque da para el sustento
diario de la familia. Es una especie que no se
tiene como cultivo, sino mas bien silvestre
para sombrio de los cultivos principales de [a
region, cacao v café, por esta razén, es muy
poco el manejo técnico que se le hace y real-
mente el agricultor no se preccupa por mejo-
rar la preduccion del mismo. Teniendo en
cuenta que en [a region, no es producto de
cosecha ciclica sino constante, se comercializa
semanalmente en los Centros de Acopio Rural
(C.AR) a precios que fluctiian de acuerdo con
¢l intermediario que compra el producto para
los centros urbanos. Debido a las caracteristi-
cas de produccién y comercializacion del
producto, el costo de produccidn y mercadec
es de $951.000/ha/afio, costo que es asumido
por el agricultor con recursos propios. Nor-
malmente el productor hace dos cortes al
mes, por o tanto, sus ingresos serian de
$1'724.160/ha/aho, lo que le daria un ingreso
neto de $793.160/ha/afno. Esto permite con-
cluir que el citado cultivo actualmente no se
puede considerar como el eje de la economia
de Ia region, sino como un renglon de subsis-
tencia.

Los intermediaros que compran el producto

directamente a los Centros de Acopio Rural,
comercializan el producto en las ciudades con
los Centros de Abastos quienes se lo venden a
supermercados, minoristas y detallistas de
donde pasa al consumidor final. Este proceso
de comercializacién va en perjuicio del con-
sumidor final, debido a la escalada alcista que
sufre el producto y va en detrimento del pro-
ductor, porque por cada peso que paga el
consumidor final, el productor sélo recibe un
11,68%, mientras que los intermediarios se
quedan con el 88,32%.

CONCLUSIONES

1. Tenlende en cuenta que fa zona en
estudlo es productora de banan¢ boca-
dillo y este cultlvo se consldera como
fuente basica de Ingreso permanente
para el productor, se debe Incentivar la
slembra de dicho renglén, ya que el
area promedio/finca dedicada al cultiva
es muy poca en relacléon con la impor-
tancla del producto en el Ingreso y ocu-
paclon de mano de obra famiilar.

2. Se debe disefiar un plan de investigacion
que conlleve a conocer v mejorar el sistema
de produccion de este cultivo, v en relacion
con el producto, que tenga en cuenta aspectos
agronémicos y manejo de postcosecha e in-
cluya sistemas de empaque v almacenamiento
asi como alternativas de su transformacion,
con el fin de mejorar la calidad para el merca-
do nacional y posible mercado internacional.

3. Se deben fortalecer las formas asociativas
de productores para comercializar el producto
v los Centros de Acopio Rural, con el fin de
invertir el margen bruto de comercializacion,
que actualmente es del 11,68% para el produc-
tor, del 5,84% para el acopiador, del 10.22%
para el mayorista y del 72, 26% para el detallis-
ta.
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