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COMINICACIONES Y PERIODISMO

Por: Athala Morris de Florez

I - LA NOTICIA

Todo el mundo sabe lo que es una noticia en cuanto la lee ¢ la oye.
A pesar de ésto existe una defiaicifn prdctica de la Noticia: *La Noticia
es la relacidn de los acontecimientos de actualidad, que interesan a la

comunidad leocal, al estado, al pais o al mundo".

La mejor noticia es la que interesa al mayor nimero de personas,
Sinembargo muchas veces encontramos, que lo que puede ser noticia para un

hombre o un grupe, puede nc serlo para otros.

Como la definicién de Noticia podrfamos encontrarla vaga, vale la'
pena citar un ejemplo, para darnos cuenta que todos los hechos spn noticia,

y que su importancia depcnde fnicamente de la cantidad de personas que

-

afecte.

Que en una casa se rompla un plato, es noticia. Es un hecho que
afecta a la muchacha del servicio, & la sefiora, quizé al marido, y a un
nimero reducido de persocnas més, Mientras que €1 primer paso del hombre en
la luna afectd a toda la humanidad, Entre estas dos noticias, estd la
gama de informacién que todos los dias nos presenta la prensa, la radio, la

televisién y el cine. Unas escasamente son lefdas, otras conmueven 2 una

ciudad o al mundo y son motivo no sole de una presentaciln especial de acuerda

a su importancia mino de gue permanezcan como noticia por varios dias.

Para el hombre del siglo XX la npoticia es como "El pan nuestro de

cada dfa..." Los periddicos sen esperados en la maflana y leidos
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gimultSneamente con ¢l desayuno, Cuande un hombre sale de su casa para el
trébajo, y2 lleva una répida visién de los principales hechos acaecidos en

la Bltimas 24 horas en el mundo,

De ah{ que el poriodismo ademis de informar, lleva la misifn intrinseca
de orientar a la opinién pfblica. _Est. responsabilidad es la que deben
tenor en cuenta todas aquellas pursonas gue por una u otra razén intcrvienen

en la elaboracibp de un peribdico.

En el caso concreto nuestro, como colaboradores, debemos presentar el
tema buscando indudablemente el lado noticioso y orienténdolo en forma
positiva. Debemos ser francos en nuestro mensaje pero no destructivos,
manteniendo constantemenie un equilibrio entre la verdad, el deseo de informar

y ¢l planteamiento personal de los hechos,

NOTA: Es importante agregar quc Gnicomente los columnistas pueden
en determinado momento opinar a titulo porsonal, ya que el periocdista de
planta y el colaborador deben finicamente informar y dejar la tarea evaluadora
a los "Quintacolumnistas", en este caso los ya anotados. La politica del
periddico frente a los héchos, dnicamente la puede plantear el ecditorialista,

gque casi siempre es el Director del Periédico; o las personas que &1 delegue,

11 ELEMENTOS DE LA NOTICIA

En nuestro caso, noticia no es docir que se¢ va a celebrar un "Dic de
Campo”. La notigia cstriba en la importancia que tenga ol evento, tenicndo

en cuentas

1) EL TEMA .- "Es de vital importancia para la economfa dcl pais,
el hallazgo dcl virus "K', que viens diezmando la ganaderfa ...... el ICA,
presentard durante un "Dia de Campo" en Tibaitatd, las investigaciones que ha

venido recalizando al respecto.... etc, etc,”
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2) 10S ASISTENTES .- "“Con la asistencia del sefior Ministre de
Agricultura Dr, Hernén Jaramillo Ocampo, se llevard a cabo un "Dia do Campo"

en lealtatﬁ (XN N Y i"

3) 1AS CIFRAS .- "300 Ingenieros figrénomos estardn presentes c¢n el
"Diz de Campo"™ del ICA en Tibaitatd ... " o también puede ser: "Cinco
varicdades de arroz, por encima de las siete toneclas por hectdrea, fueron
presentadas durante el "Dia de Campo" programado por el ICA en su Centro

Nacional de Investigaciones Agropecu rils ,esae "o

4) POSIBILIDADES ,= "Con el "Dfa de Campo" celebrade el domingo en
Tibaitatd, el ICA precsenta no solo. al pais, sino al extcrior, una
investigaciln elaborada en base al trabajo responsable de cinco técnicos a su.
servicio, quienes durante veinte afios han venido trabajando en el programa de

maiz. Hoy Colombia presenta 21 mundo dos hibridos ...."

NOTA @ Debemos toner en cuenta la aportﬁnidad con gque sca proscntada

1a noticia, ya que 6l elemento principal en una informacién de prensa cs la

actualidad, Una noticia trasnochada, por mis importantc que sca picrde su

valor,

IIT ESTRUCTURA DE LA NOTICIA

Una vez que homos considerado que un acontecimiento mcrece publicarse
¥ se han"recogido" los hechos para describirlo, se determina que forma de
presentacién dard cl mdximo interés y concisibén. Aquf cs buceno rccordar que

los Periodistas sin Periddico, como somos nosotiros, tenemos gue utilizar el

"Anzuelo" en cada noticia para llamar la atcncidn de los Jefes de Rodaccibn.

LA PIRAMIDE INVERTIDA

Con este fin dcbemos utilizar el sistema de "Pirdmide Invertida" dol
poeriodismo moderno, que nos ayuda a presentar nucstra informacidn, on la

forma en gue se cscriben la mayoris do las notas periedisticas.
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El cuidadoso sxamen de los diagramas que vienen a continuacién,
indicard porqué la estructura de "Pirdmide Invertida", {llamada
de 1a A. P. Associated Pres), satisface los requisitos fundamen

tales del reportaje informativo moderno.

Examinemos un ejemplo, que aunque femenino, nos da una idea clara
de los que es la "Piramide Invertida": Imaginemonos dos mujeres -
jévenes que no se han visto desde hace algin tiempo. Al encontrar
se una de ellas tiende la mano a la otra y le dice, sefialando el
dedo anular de la mano derecha: "Miral.. .. ... . . ... ... .. .

Fe cas€ ! "Solo entonces le explicard quien es su esposo, donde -
¥y cuando lo conocid, quizd porgue se sintieron.atraidOS ¥ todos los
demds detalles.

Lo mismo sucede con las noticias. Eg hatural rclatar primero la cul

minacidn y despuds los elementos de menor importancias

Forma de Nota Poriodistica ‘ '
., e "Pirgmide Invertida" FORH.: LITERARIA

: 7 \
CULIINACION (Entrada) DET&LLE%E INTRODUCCION
- /N
\\ Hechos importantcs de Hechos dc creciente impor
\'\ la noticiz tancia
\
\ L
Detalle intercsante [ cuerpo Culminacidn

A .
pormenores///// J
\\\ DESENLACE
N/

v
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La "Pirdmide Invertida" es el sistema m&s apropiado, porquc quizé cl
lector del peribdico no tenga el tiempo o la inclinaci8n de¢ rccorrer todo el
articulo para enterarse de qué ¢s lo que sucedid. Esta cstrocturn 1le '
proporciona los rasgos mis sobresalientes de la noticia ai principio mismo de

1o nota y le permitc dccidir si ha de seguir leycndo o né.,

Es ademés prdctica. A menudo os neccsario recortar la noticia para
adaptarla a un cspecio dado (un 70% dc¢ las noticias son rccortadas on los
periddicos, por razonas de espacio al armar las piginas), como la cstructura .
de "Pirdmide Invertida" deja al final los detalles menos importantcs, es
posible que para el armador o jefec de redaccibn recortor desde abajo el texto
de la noticia sin el peligro de eliminar detélles importantes, que forman el

cuerpo de ella,

Otra ventaja, es que si la verdadera "Sustancia" de la noticia estd en
la entrada, se pucde componer el encabezado o titulo con solo lecr los primeros

renglones.

NOTA : Hay que agrégar que el periodismo moderno e8t4 hecho en base &
1a "Pirfmide Invertida" con articulos "Apretados". Sinembargo los periddicos
mezclan en sus- plginas artfculos mis amplios, elaborados en base a una ‘
|

pirimide intermcdia, que sin ser la invertida ni la literaria, permiten al

periodista lucirse un poco en la elaboracidn y presentacibén del articulo.

PIRAMIDE INVERTIDA MODIFICADA

Existe una forma menos extricta de la "Pirdmide Invertida". Esta versibn
modificada es, en realidad, una oombinacién de 1la pirimide invertida y 1la
forma literaria. Aunque todavia la culminacién ocupa el primer lugar {la
entrada), a ella sigue un relato cronolégico, u ordenado de otra manera, de
los acontecimientos que llevan a la culminacifn { parecido a las escenas

retrospectivas gque vemos en algunas peliculas, & a las resehas policivas).
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FORI4 DE PIRAMIDE INVERTIDA MODIFICADA
|

]

CULMINACION (Entrada)

arracién Cronolégica

( Cuerpo )

[ ERD
LA ENTRAD /-

Una nota periodistica debe responder a los siguientes interrogantes;

/ i ' |

e

1) Que sucedid ?

2) Donde sucedid 7
3) Cusndo sucedid.?
4) Quién intervino ?
5) Por qué sucedid ?
6) Coémo sucedid ?

Hasta donde le sea posible al redactor, debe proporcionar en su -
"Entrada" las contestaciones a las "preguntas reporteriles" anota

das.

En 'periodismo se le da el nombre de "entirada" al parrafo inicial

de una nota. Su propdsite es el de dar al lector tan breve como

gsea posible la informacidn bdsica acerca del acontecimiento que

ge detalla en la nota.

Habiendo leido la entrada, debe conocer todos los hechos importan
tes y tener la coniestacidén a todas las preguntas que se haga men-

talmente, que son en sintesis, las arriba anotadas.
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La "entrada" puede hacerse en base a cuclguiera de estas preguntas,

por ejemplos

Hay que subrayar el "qué" cuando cl acontecimiento tiene interés adn

haciendo caso omiso de las personas afectadas:

"10S PLANES PARA SOLICITAR EL AUMENTO INMEDIATO DEL UNO POR CIENTO EN EL
IMPUESTO SOBRE LAS VENTAS, FUERON DADOS A CONOCER- hoy despubs de una Junta,

en 1la gue tomaron parte activa los dirigentes del sector econémico del pais

1t

cooo0oo00O0QO

=
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Por lo comig "Donde" sélo sirve para identificar el sitio del =5
2

acontecimiento, y rara vez vale la pena harerlo resaltar, Sinembargo puede

i
al

I

[
&,

haber excepciones: %3
oy

WEL ASOLEADO CAMPO DEL ESTADIO "EL CAMPIN" fue testigo hoy de la derrotn E§
e

del equipo Santa F&€ cuando unz bola baja eludid los desesperados esfucrzos t;
del arquero, y permitié -que Desiderio del Deportivo Oro Negro, marcara cl Eﬁ
B

tanto del triunfo."

DoooOO0OO0D0CO

Rara vez se hace resaltar el "Cufindo" en la entrada de la nota, Por lo
general solo indica el tiempo de la noticia "hoy" o "ayer" o "mafinna".
pero de vez en cuando el tiempo requiere gue s¢ le considere cl rasge mis

notable como cn este caso:

YHOY Al MEDIODIA expira el plazo para que 1los contribuyentes se pongan a

paz y salve con ¢l Estado eseeves

0O0O0O0OO0O0O0OO0OODO

Se hard resaltar el "Quicn" ‘cuando es probable que la persona o pcrsonas

aféctadas sean reconocidas per el lector:
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“E[, PRESIDENTE PASTRANA expresé hoy su temor por las noticias aparccidos

en la prensa extronjera, en el sentido de sseees "

0O 00DO0O0OO0O

El "Por qué" indica la razén de lo succdido y de vez cn cuando puede servir
de rasgo mis noteble: "EL TEMOR DE QUE SE PROPALARA UN INCENDIO indujo hoy

a Jorge Roa, alcalde de Pijao, a ordenar la evacuacibn de la poblacibngses.”

0 00CO0COO0CO0OD0

El "Cémo" explice la manera en que ocurrié el acontecimicnto y muay bien
pucde ser ol rasgo mds notable de la entrada: "LANZANDO REPETIDAMENTE EL
BALON POR EL AIRE, ¢l ligoro y rdpido equipo de la armada, derroté hoy en ol
'Estadio de Cartagena, & los robustos jugadores del e jéreito, con un rcsultade
final de 6= 2 sesae

O'OOOODOO

OTRAS ENTRADAS

Ademds de hechar mano de esas seis formas diferentcs de entrada, el
reportcrs pucde comenzar también con cualquier construccién gramatical

conocida,

1) Cl%usula principal al principio

"R, PRESIDENTE NIXON RECIBIO EN PERSONA AL PRIMER MINISTRO Fidel Castro
cuando &sto llegh a Washington, proccdente de la Habana, para iniclar su gira ‘

por los Eatados Unidos".

2} Clfusula svbordinada al principio:

a) "CUANDO LLEGO HOY A WASHINGTON EL PRIMER MINISTRC FIDEL CﬂSTHD
para iniciar su gira por los Estados Unidos, el Prosident. Nixon estuvo

personalmente o rccibirlo.
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b) "QUE EL PRESIDENTE NIXON RECIBIERA PERSONALMENTE AL PRIMER MINISTRO
FIDEL CASTRO CUANDO ESTE LLEGO HOY A WASHINGTON DESPERTO LL INTERES dc los vot

veteranos anclizadores de las noticias en esta capital,
00000 O

Hay otras formas de entrada, por clasificacidn dc contenidos:

1) AFIRMACION ALARMANTE: "Al hombre solo lo gueda un ano de vida en
la tierra! "dijo anoche durante su conferencia, el vidente Roy B. Beany en la

comida semanal dcl Cfrculo de trabajadorcs de Prenscecscess "

2) PREGUNTA 3 "Cufndo terminard esta ola de crimenes?" Anoche,atcrrada
tras el estallido de violencia gue oxtremeci 12 zona céntrica, se hizo esta

pregunta la ciudad.

3) CITA 3 "No les daremos cuartel® Dijo anoche el Director dol DAS,

refiriéndose a los hechos acaecidos en el curse dcl dia en la ciundad sacson

4) INVOCACION DIRECTA : "Mafiana irds votonto de los Barrios de Bogoté,
a las urnas electorales. A las nueve de la noche ya habrds clegido nucvo

presidente",

5) ALUSION LITERARIA : "Los gquc pucden hacen. Los que no pucden,
ensefian, las conocidas palabras de Bernard Shaw, resonaron osta mafiana en el
recinto de la €aea de Bolivar, cuando fueron condecorados cuatro profcsores

invdlidos svewe "

6) PARODIA : "No hay que pedirle pcras a los hongos. Esta es la
moralecja que sacaron ayer los médicos do la Misericordia, al atender mds do
cien pacicntes gue enfermaron s@ibitamente después de heber ingerida ana clase

de hongo que resulté venenosc.... "

7) CONTRASTE : "Hace apcnas una semana parccia gque conguistaran la
victoria, Hoy. Millonarids, el equipo favorito del pablice, acepta la

derrota  L...."
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Serfan innumerables los ejemplos que se podrian scguir dando sobrc
diversas formas de Entrada. .Con las ya cnumeradas que son lms de uso mis
corriente en el periodismo modorno, el colaborador de un periddico sc pucde
defender, ya que la parte més dificil de un articulo es el comienzos Voncida

asta etapa, el desarrollo del tema resulta fdcil.

Ve GUIA PARA REDACTAR UNA NOTA PERIQDISTICA =

a) ORGANIZACION DE LOS HECHOS
Ademis de prcsentar los hcchos con cxactitud y concisidn, es también
importante que el reportero los redacte en orden gignificativo.
No se puede esperﬁr "recoger? los hechos cn el mismo orden en que van a
aparccer posteriormente en el artfculo o noticia. Sinembargo si los numer:
segln su importancia, los resumiri sin duda, de aéuerdo con la estructura

de Pirdmide Invertide,

b) UN EJEMPLO -

El caso rccientemente aparetido cn la prensa nacional sobre cl
déficit en ol pr.supuesto del ICA, Los periodistas na explotaron tanto la
cifra de los 71 milloncs de pesos gue adeuda la Tesoreria Nacional &l
Instituto, sino que volcaron lao informacidn hacia las consccucncins quc
tendria para la agricultura y la ganaderia del pais une semis~paralizacifbn

de 1las occtividodes del Instituto.

Durante la Rueda de Prensa, fué csta lao ﬁltima pregunta en formularse
al doctor Vicente DAvila, sincmbargo a2l prescntar la noticia todos los
periodistas cqincidicron,'en guc por orden significativo era la do mis

valer.

Los poriodistas usaron el suceso, es decir, cspccularon en tormo al
fuoturo agropecuario del pais y lo utili.aron como centro dc su notz. So
hizo més incapié en la labor de los investigadores, qué en el mismo monto

del dé&ficit, que de por si cs noticia de primera pigina.
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NOTA: A} escribir una'notaAperiddistica, al repasar un pirrafo o
una pfgina gque todavin no salen de la mfiquina de escribir, el poriodista

hard bien en someter su trabajo a la siguicente prueba,

Se queda atris 12 entrada de. algfn pédrrofo? En otras palabras, se

inieia con torpesa o debilmente? Se usan las mismas palabras para comenzar

dos pdrrafos seguidos?

VI LA LITERATURA EPISTOLAR ~

Muchos sc¢ preguntardn que tienen que ver la litcratura Epistolar c¢n

una conferencia sobre pronsa,

Para qu¢ una nota periodistica llegue dircctamente al lector, para gque
la sicnta dirigida a €1, ol periodista dcbe emplear cl principie de la
litoratura epistolar en sus escritos, i
Cuando usted escribe una carta dirigida a una personad en perticular, bed

: &
el texto deja reflejar, sencillez, cspontancidad, claridad en las ideas, ygg

HvRiA

£

Loh

el mensaje es recibide por el lector de la carta como exclusivo. ;E
o3

. Led

Esto mismo hay quc hacerle pcnsar a nacstro loctor del periddico, gqueT

ne

hemos escrito para 81, y que al inicior nucstro articulo no nes Yemos P
enredads en log 400,000 o mis lectores cn potencia que pogiblementc tcngcfE

nucstro medio,

Cuando se trabaja para un mcdio masive bien sea prensd, rodio o
$clevisién, debemos poner cn préctica la idea de la Literatura Epistolar,
en c¢l sentido de dominar cl cuditorio en general, pensando que nos dirigimos

s8lc a unc persona en particular.

A osta idea hay gue agregarle la eleccidn que sc haga de las palabros.
Un adjetivo puede hacor ™emblaruna ciudad; por ¢jemplo: "sonrid el nloalde
de una monera "aimada™ o "benévola®  cuande recibié ¢l producto dc una

colecta para nifios necesitados".
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Hay gque cvitar zdomis cargar una noticia de¢ cxpresioncs trilladas,
de suporlatives o de cxpresiones fucra de lugore Por qué sicmpre ticnc quo
"rugir lo multitud" cn todas las crénicas deportivas?  Estamos scguros dc
gque no todas las produccioncs dc Hollywood son "gigantcscas", “eolosales" o

"fabulosas".
ViI BOLETIN DE PRENSA -

Un bolctin dc Prcnsa os cl medio mis importantc quc utiliza una
Entidad, para comunicarle a la opinién pdblica a través de prensd, radio,
televisidn, aqucllos mensajos de interds gencral, guec acontezcan dentro del

cjercicio de su labor.

Es cn otras palabras, la forma de prescnior a los medios de comunicacidn
los hochos mds importantes de la Entidad, cn una forma oficial, De ahfa la
gran respons;bilidad gque pesa sobre la Oficina, y como ¢3 18gico sobre cl

funcionario qie tonga a su cargo esta labor,

COMO DEBE SER UN BOLETIN DE PRENSA ? -

Existe la croencia de que un Boletin de Prensa, consiste cn llenar
periddicamente dos o tres o mis cuartillas, con un ndmero indigcriminado

de noticinse

“Boletfin dc Prensa" os una noticia, bicn contada. Sc mandardn tantos
"Bolctines dc Prensa® como noticias salgan de la Entidad. Esto guicre decir
gue una noticia, e¢s de por si un "Boletin de Pronsa™. Por lo menos ol jdeal

de un "Boletin de Prensa",

Con c8%to se consigue:

1. Imprimirlc m&s importancia a la informacidn.
2, Dcsahogar ¢l tcxto mediante mis cspacio dispenible.
3, Y como es légico, darlc una prescntacibn atractiva, que conllove cl

interds de los mocdios dc divulgacifn.




At
. 13,

QUE SE DEBE TENER EN CUENTA CUANDO SE ELABORA UN BOLETIN DE PRENSA ? -

Cuando se elabora un "Bolectin de Prensa", se deben conjugar inicialmentc
tres factores al ostudiar ol toxto, para proporcionarlc una justa

prescntacidn:

a) Qué le interesa contar al Instituto.

t) Qué le intercsa conocer 2 la Opinién Piblicas ,

¢) Y cual ‘debe ser ol "anzuclo? que lleve nucstra noticia para lograr una
amplia dlvulgaclon. ,f/ _

Un cquilibrio de, ¢stos tres factores, constltuyen el c¢lemcnto o la esiructura

de nuestra informacidn.

A este csgqueleto, dcbe afladpirselc el concepto de Noticia, tenicndo cn cucnta
1a "Pirémide Invertida™ cn su claboracidén. En rcsumen cl primer pdrrafo

de toda notcia, dobe ser la respuesta a los interrogantes gquc? gquién ?

cbémo? donde? y porqué sucedid aprovechando ¢l psriodista la respucsia més

llamativa para iniciar por ahi 1la 1nformac1on.

El tcxto de un "Boletin de Premsa' dcbe 'ser lo més corto y conciso posible,
Su lenguaje scrd "universal'. Entre mds sencillas scan las palabros, mds
agradablc serd para ¢l lector u oycnte 1a noticia, Cuonde sc tenga que
utilizar palabras técnicas, o aquellas cuyo significadorno sea muy popular,
se debe, entre paréntesis, cxplicar su significado, ya quc un lector que ved
una palabra cuyo significado no conocc, prefierc cambiar 1a hoja ¢ iniciar

la lectura de uno, que sca dirigido a ¢1.

LA PRESENTACION DE UN "BOLETIN DE PRENSA" -

No cs nccesario, y més bien sc podria decir contraproducente ¢l onvio dc

los "Bolctines dec Prensa" con cabezotcs imprcsos. I

Cuando un Boletin con cabeczotc imprese llega a una oflclna dc recdaceibn do
cualgquicr medio, ya el Periodista sabes que se itrata de un Boletin y ne le da

1a misma importancia, que le brindariz a una noticia bien presentadn,.
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A los medios hay que hacerles crecr que nos intercsa es¢, on particular

para nucstra publicacién,

Bl ideal dc¢ un "Bolctin de Prensa de acuerdo a la tcndcncia moderna cs ol
de enviar la noticin escrita en una hoja blanca si es posible tamafio carta,
a doble cspacio, Unicamentc al final se lo peondré cl sclle de la oficina

remitentc.

El titular o ?ncabczado, debe scr oxtractodo del primer pirrafo de 1o
informacién, donde dcberd ir la esehcia de lz noticia, Siempre sc incluird
por scparado al texto, y.ﬁnicamcnte antes de iniciar la noticia se pondrd
en letras mintisculas las ﬁrimeras palabros del_encaﬁczado con puntos

Suspcnsivos,

En csta forma vamos a ahorrar al Redactor, recortar del texto el titulor,
ya que dentro de la elaboracidn de un periddico cada uno ticne un procesc

por separado.

Cuando la informacidn pase de dos pirrafos, debc tenerse on cuenta la

elaboracidn de los subt{tulos, quc permiten ademds de un desahogo del texto,

una mejor presentaciln, crefndole al lector la inguietud de cuntinunar con

la informacifn.

DETALLES ADICIONALES =

Tonicndo como base que cada noticia ee de por si un "Bolctfn de Prensa",
se pueden enviar tantos Boletines como noticias tengamos para publicidad,

Siempre en hojas aparte, con los titulares anexados con un gancho,

Es importante recordar gquc al final debe llevar, ol lugar donde sc origind
el Boletin, la fecha y ¢l sello o firma responsable, No estd por demis,
agregar una nota, en la cual sc invita al periodista, a guc nes llame,
incluyendo nucstro tcléfono, en caso de que €1 considerc de interés ampliar

la informacidne.

Los detalles de agrodecimicnte y demfs, al final de un Boletin no ticnen

mucha validez y son mis bicn considerados como detalle de mal gusto.
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En rceumen, cuando s¢ elabora un "Boletin de Prensa', el Periodista o
persona cncargada de este oficio, debe tener cn cucnta la gran responsabilidad
que reviste su trabajo. E1 debe transmitir a’'la opinién pfiblica, la polftiea

exacta de la Entidad ¢on la cuzl colabora,

Dar una versifn poricdistica d¢ la informacién, con ¢l fin de lograr su
amplia divulgacifn, por parte de¢ los medios y llegar con un mensaje sencillo

y agradable, ,quc como es 1l8gico rcdundarf en buena imagen hacia su Entidad,

VIII EL REPORTAJE O LA ENTREVISTA =

1,

Cuando se trata de hacer un reportaje o entrevista, ¢l periodista tidns

s
que cstar empapado del tema. 3% r
Al entrevistado hay que prcguntarle M"todo" lo gquc la opinidn pﬁblic@}% %1
‘ ' ' AT
desea conocer, Ademfis de las preguntes que aparecen cn sus apuntes y las <% &
. wh O

que lleva en la memoria, el periodista neccsita reourrir a sus facultadcs @@

[

e
b

obscrvacidn -y descripeiln, Afin asi muchas veces se cncuentra con que su g%
matcrial cs cstltico y que ganarfa mucho si sc¢ le pudicra inycctar wvida. Eg
Para lograrlo, ¢l rcporterc ticne simplcmente que c¢sceribir la conducta natural
de su entreovistado, rompicndo hasta donde sca posible la rigidez de las -

"preguntas~ respucstas,

El rcportero decbe presentar 2 sus lectorcs an verdadero retrato de su
entrevistado. Bl hombre con el cual dialcga, debe sor humano en los plArrafos

de la cntrevista.

El periodista debe ganarse la confianza de su cntircvistado. Hasta
donde seca posiblc dobe ovit. .rse tomar notas, yo quc muchas personas antce la
presencia de una grabadera o dcrun 14piz sc poncn nerviosas y los respucstas
picerden c¢spontoncidad y naturalidad. El redacter debe recordar que con
frecuencia las cntrevistas bucnas no nacen de¢ notas cscritas apresuradamcentc

sino de impresicncs profundas conscrvadas en la mente.
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La ontrevista por regla gencral debe ser eserita utilizando la
Mpirdmide invertide" de lo noticia periodfstica. kp su entrada sc¢ resumen
los principales datos obienidos, y por supucstio s oscriben a continuacidén

los sobresalicntcs. Sc evita si cs posiblcy, y cn csto o5 importonte insistir,'

anotar nucvamentc las preguntas que se han hcoho, cscribicndo cn forma tal,

gque la rcspucsta de por sf indigue sobre qué B¢ prcezuntd.

Finalmente, s¢ cscriben los pormenorcs de la misma, y-cstc es ol
momento donde un buen poriodista saca partido dec su labor., Es aqui donde a4
cl giro personal, y cn un corto pdrrafo cvalda el rosultado de 12 entrovista

frente al toma.

NOTA: Al hacer un reportajc, ¢l pericdista no debe Yentregarse™, Esto
seurrc cuando cl entrevistads sc aducHa de la palabra. En ecste coso hay
quc intcrrampir y llevar al intcrlocutor, ubicdndolo on ol sitio cn que
queremos tencrlo. Debemos hacerlo centestar las preguntas que le formulcmos
y no las quc &1 quicra acondicionar, En todo momento debe ser cl periodisto
guicn mancjc la situaciln, Esa misma scnsacidn debe dejarla al redactor el
rcportajé, no solo citar palabras textucles del cntrevistado, sino rocurrir
a otros puntos de refercncia, mezclar sus propics puntos de vista (si os cl
_caso) ¥ ¢h resumen dejar scntado.cl §roccdcntc de que cn un reportaje
intervicnen DOS PERSONAS

IX LA CRONICA PERIODISTICA =

Cuando sc desce cscridir sobre un fema cspecicl, al que sc le gquicra
dar un tratamicnto difcrontc al de nota pericdistica, utilisamos cl

sistoma de crdnica.

En csto caso harcmos de cucnta que vames a rcdactar una noticia

ampliada, Supongamos quc cl tcma cs: UN DIA DE CAMPO.

Si fuer  noticia, Gnicomentc hariamos una rdpida rosciia incluyendo

desde lucgo la rospucsta a las prcguntas rcporteriles que ya conccmos.
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\
Como dispcnemos de mis cspecio oen ¢l periddico y ¢l tem2 por su imporiancia
requicre una prescntacidn. ampliada, tcndremes c¢n cucnta los siguientes

puntos:

1) La principal fucntc de informacidn cn un Dia dc Campo, son los

t&cnicos y los usuarios participantes on ostc ovento. A los primercs, les .

solicitamos su comentaric cn torno 2 las realizociomcs prescntadas, los
resultados obtcnidos on esta investigacibn y la lébor futura, 4 los usucriss
sc les pregunta su participacidn cn osta investigocidn, si la cstén
practicande o nd, y quiz4 sus inquictudes o plancs. Y2 con c¢cste momentc nos

hemos dado ecuenta s8i ¢l DIA DE CAMPO mercccerdnica o nd.

2) Al tener como base central de la crdnmica cl cultive del ajenjoli,
por ¢jemplo, sc pucdc cspceular un poco en lo labor realizada por ¢l ICA,
con varicdades de semilla quc'Tcsu01taron" cste cultive, y hacer &nfasis

cn las prucbas presontadas duranto ¢l DIA DE CANMPO.

3) Convienc tomar apuntes darontc cl cvento anotands frascs, idcos
? 1 =1

cifras y demds material conercte gue vayamos a nccesitar,

4) Una voz finalizadc cl DIA DE CAMPO, cl periodista debe reconstruir
sus notas, y cscribir su artfculo. En esto hay que insistir, ya gque dec la
actunalidad con guc sc mande una colaboracidn ol periddicc, depende cl éxito
de la informacilén., Una noticia trasncchada, picrde interés y en la meyoria

de los casus va a parar al ccsto dc la basura del Jefe de Redaccidn,

NOTA : Hay un detalle que cs bueno anotér, yo quc cxisten las porsonas
—dcmaéiado cfusivags cn alabanzas o las dcmasiadb criticas al consurar unc
labor. En esto quicn tiene ¢l pfivilcgio de comunicarse con 1o gran masd a
travis de los medios, ticnc la obligncién hacia sus lceteres de sc impercial

u nuncs criticar por ¢l ofdn de hacerlo.
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TITULARES 0 ENCABEZADOS -

El rcdaector debe tencr en cucnta antes de cseribir un tftalo o

cncabczado varias "rcglas" cstablecidas:

1) Reflcjar cxacta y brevemente ¢l contenide de la note periocdistica. En

forma rcsumida.

2) Escribirlo cn forma de oracidn. Sinembarge para mayor brevedad,
puodon omitirsc los ortfculos y cunjuncicnes que noe scan coscneiales, pero
dcberf hober an sujeto y un predicadvs Sobro todo un titular debe tencr buen
aspccto y redaccifn currecta, Por consiguicnte scn pocas las polabrae gue sc

rcpiten cn les cncabeszados,

3) Todo oncabezade deberd tcner un varbo {(En la voz activa, mds bicn que

en la pasiva), o éstc cstard implicito.

4) Por lo general se usa el ticmpo prceente en lugar del pasados

ABDON ESPINOSA RESPONDE .
AL MINISTRO PATINO ROSELLI

5) Hay que evitar la separacién inccrrecta de palabras centre las lincass

NO HARA PARO TRANSPORTE
TRANSPORTE  (Inccrrecta) {Ccrrecta) NO HARA
EL DIA OCEO . PARO EL 8

"6} En los encabezados no debe haber exageracicn.

7) Dc mancra scmcjante, el decir poco o nada cn cl cncabegade rosulta
contraproducente, Por cjemples SE BUSCA UN JUEZ, Difficilmente rcsume una

nota poriodiética.

8) En gcncral golo so cscriben con mayfisculn las palabras importantes.
‘Pero existcn dos tendencias, una a cscribir todo cl tftulo cn meydsculas y

otra a wsar las mintisculas, Los pcriddicos modernos cstén adoptando cste dltima.
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9) Hay que tencr mucho cuidado con las siglas, y sclo deben usarse

abreviaturae muy conocidas como ONU, INCORA, ICA, ctc.

COMO REDACTAR UN ENCABEZADO -
Al recdactar un cncabogado, nucstro intcrés sc concentra en la
escncia de la moticia, prosentandO'boca atencidn al ndmoro de unidades.

El Rodactor despufs dc cscribir ol titular deberd hacor-un cflculo aproximade

contando las anidades:

R I T A A R A I N N Y
maestroe impiden reaanudacion 28 E%
€3

. b @

Lo r

de clases en colegio de Neiva 2

- 2 e
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[ .

H

—
-
4

MAESTROS IMPIDEN REAUNUDACION
DE CLASES EN COLEGIO DE NEIVA

i

BiE

Los espacios en blanco entre una letra y otra so cuentan como una-unidad.

Fl caso del ejemplo es el correcto ya que al salir 28 unidades on la primecra
1{nea ol t{tulo se puede cuadrar, con ana linea siguionts que tenga enire
26 y 30 unidades, La redaccisn de los oncabezados cs todo un arte, ya quo
ge requicre algo m&s que dominic de la mecdnida del trabajo; Se requicre
encontrar la esencia de la historia y limitar la redaccién a un nfimerc fijo
de unidades que correspondaﬁ a dos o tres palabrzs por linea,

EJEMPLOS DE TITULACION

HOY INAUGURAN 124 PROFESIONALES A US $0.50
" U.DEL AIRE" - GRADUA HOY LA EL CAFE EN
POR EL CANAL 11 U. DE LOS ANDES NUEVA YORK
DICONSERVADOR DE ANTIOQUIA ] FEJICONDOR PEDIRA SUBIR

PIDE RODEAR AL PRESIDENTE ? CENTAVOS AL DIVIDENDO
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LO QUE HAY TRAS.UNA EL "SHORT", UNA MODA

CUCHARADA DE AZUCAR FRESCA Y PROVOCADORA

LA CERVEZA NACIONAL NACIO BRASIL NO ASUMIRA SOLO Ld -
EN EL ESTUDIO DE UN SABIO DEFENSA DE PRECIOS DEL CAFE

CHILE Y LA REVOLUCION VAN NIXON EXPRESS INCERTIDUMBRE

CAMINANDO .., DICE ALLENDE POR RELACIONES DE EU Y CHILE

EL CAMPESING MENOR ESTA VIVO ALPINISTA LUEGO
EN QUIEBRA, DICE EL DANE- DE 15 DIAS ATRAPADO

XI - PERIODISMO GR.FICO -/

Im&genes Vs, Palabras

La tfmagen es ol modo mds ripido de trasmitir una impresidn.
Ordinariamente no lleva un mensaje, sino quc da una impresidn inmediata de un
instante que se ha movilizado, Rara wvez una imagen aparece sola, generalmente

sirve de complemento al material escrito.

Sinembargo una buena foto habla por sf misma, La 1éyenda o pie de la
foto la complementa, al explicar el “quién","Qué", "culndo", “ddnde", "por

qué" y"Cémo", (elementos de una informaci8n periodfstica).

Funciongg de la Fotoﬁggfia -

Las fotografias tienen tantas funciones cono el periodismo en su
definicién general: informan, influyen, anuncian y entreticnen, Concrétamentoc

las fotografias de los periddicos cumplen las siguientes funciones:

1) Comunican una parte importante de la noticia con un solo vistazo,

2) Transmiten impresiones a las que solo pueden aproximarse las
palabras, Asf pues la fotograffa hace concreto, lo que las palabras presentan

zn abstracto.

Ous-éﬂkr fofgbb&uqﬂﬁ—ggwaw
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3) Pueden ilustrar la transiciln de una serie de acontecimientos

que sea diffcil describir,
4) Lcent@an el interds de ciertos detalles, en lugar de otros.

5) Tienen ¢l poder de guiar, 2consejar o producir, mediante la
presentacin visual y, por lo tanto estimulan graficamente la imaginacidn,

En una palabrat anuncian.

6) ALyudan a romper la monotonia del texto impreso y dan vida a la

pigina,

El Periodista Gréfico

Para dar la descripcidn grifica de un acontecimiento, el fotégrafo

debs ser hébil en el manejo de la cdmara, Ha de tener un sentido

periodistico muy desarrollado, y necesita tomar las desiciones y trabajar con

el tiempo medido.

El reportero al hacer una nota periodistica tiene la oportuﬁidad de

revisar lo que escribe, el reportero gridfico no goza de este privilegio.

Capta sus imdgenes en un instante, Es cierto que puede hacer buenas cdpias,

y recortar los detalles marginales que no afieden nada a la fotografia, El

reportaje gr8fico queda terminado cuando se dispara el obturador. Por lo

regular tienen que "narrarlo" todo en distingos,.en una sola fotografia, Sus
correcciones tiene que hacerlas con la cémera pues debe aprovechar al mfximo

- el espacio de una foto en la publicacién para producir la impresién deseada,

Al leer un periddico, en lo &ltimo que se piensa 2l mirar una fotogrofia

es en que el reportero grafico en la mayoria de los casos, ha tenido que

preparar con anticipacidn su trabajo, para que las fotos resulten verfdicas
y exactas y comuniquen la impresifn y el significado del suceso, No se puede

negar sinembargo que 1la fotografia espontinea, que ve y toma impulsivomcnte

el reportero puede atenerse a esta Altima para una informacidn de prensa,
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El reportero debe darse cuenta que trabaja en un mundo que gusta de

las imégenes, - No es posible leer en su totalidad el contenido de un

periddico. Por eso una buene foto con un pie de leyenda periodistico, muchas

veces causa mis impacto que una informacidn escrita., La fotografia es la

forma condensada de la noticia. Del reportero depende plasmar en ella su-

verdadera entrafia.
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PERIODICOS EN MIMEOGRAFO

Por : Daric Restrepo Ramirez - IA-VPS. *

En un pais en.vias de Desarrollo, tal éomo Colombia, se requiere un cambic
social de gran magnitud, Para lograrlo, la gente debe ser informada,
persuadida, educada, La informacion debe fluir no solo hacia ella sino
desde el;a, de tal forma que 15 gente pueda participar en los actos y

se puedan tomar decisiones, se pueda organizar el trabajo, y se adquieran

las destrezas necesarias a todos los niveles de la socigdad.-

En un pais como Colombia, uno de los problemas que afrontan log habitantes
rurales es la escacéz de medios de informacidn escrita, Aunque otros medios
como la radio, vienen desempefiando un valiosisimo papel en este gentido,

existen ciertas limitantes a los mismos. Por ejemplo : Los temas tratados

no pueden recibhir el txatamiento, tanto en forma como en extensidn, que un

e
o2

medic de informacion escrita puede darles;la informacion tratada auntue oz
: e

poz maad S 24FMR

. 2 ' ¢
puede provenir de las areas xurales, en muy pocos casos se puefic decir que ¥,
es la expresidn de las opiniones de sus habitantes. También es necesaxio o
reconocer que, aunque a2l sector rural se ha considerade como una importante

audiencia por parte de la xadio, este ha sido mis bien sujeto que participante.

También es necesario reconocer que, aunque 1la prensa de Colombia es catalogada
como una de las mas avaﬁzadas y eficientes del mundo, s u caracter urbano,
sumado al aislamiento geografico de los sectores rurales, a la baja rata de
alfabetismo de los mismos, las deficientes vias de comunicacidn y mediocs de

transporte escasos, han sido las principales barreras para que su influencia

* Director Regional de Comunicaciones,-




sea mayor en el sector rural colombiano, -

Como menclona Lloyd Sommerlad, en un estudio sobre la prensa an el mundo :

"Un Campesino que acaba de aprender a laex (nosotros podriamos agregar, que
escasamente sabe leer--)} encontrard primero que todo que un periddico-
corrieﬁte es muy dificil de entender, El tipo pequefio, palabras poco familiares,
frases complejas, lo descorazonardn pronto y pondrd el periédicd a un lado. Sin-
embargo, él debe practicar para consﬁlidar su nueva habilidad, 6 el esfuerzo de
lograr alfabetizarlc habrad sido en vano™,- |

A la anterior aseveracidn, nosotros podriamos agregar que el fenémeno que ha
sido tan comunmente mencionado en los Gltimos tiempos del "analfabetismo
Funcional" (Bs decir el fendmeno de que una persona que ha smdo alfabetizada,

o ha tenido dos o tres afios de educacidén, olvida como leer y escribir) estd
siendo acelerado por el hecho de la falta de medios de prﬁcticaf eétas

habilidades,~

Sinembargo, es necesario darse cuenta del papel que aste medio puede desempeﬁar
en el proceso de desarxollo de las comun;dades rurales Al considerar este
aspecto es necesario reconocer que los periddicos en forma convencional, tienen
una serie de barreras que en el momento no pueden ser eliminadas; pafa qué |
llequen a las areas rurales, en la cantidad y con el material o los temas que

serian de mAs utilidad para &stas.-

Por otra parte, aungue existen otro tipo de publiéaciones que mds o menos llegan
én una buena proporcion a las poblaciones rurales, éstas contienen en general

un solo tema espe01f1co, o estin orientadas a presentar informacxon de caracter
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técnico. en las Areas de agricultura, ganaderia o mejoramiento del hogar, Sin
negar la isperiencia de este tipo de publicaciones, debe decirse que éstaa.
solo responden a una parte de las necesidades de informacidén de los sectores

rurales. -

El papel de la prensa escrita en las Arecas rurales.-

Los periddicos, poseen una serie de caracteristicas que los hacen tan fitiles

como medio de informacidn,

l.- Contienen informacidn de’ diversos aspectos, cubren una gran variedad de

asuntos, v su foxmato permite una presentacidn atractiva. A diferencia

su contenldo, y si un articulo no le interesa al 1ector a1 puede pasarlo
por alto y buscax otro que si le interese., Esta atraccion a 1a curiosidad
a la vez que el interés intrinseco de las noticias, articulos e informacidn
|pfoveen una motivacidn poderosa para leer, Ademds, a cada uno le gusta
estar "al dia con las noticias®, de modo qﬁe pueda comeﬂtaflas con sus

amigos,~

*

\
de un folleto o un panfleto, el perlodlco debe ser explorado para descubrir

2.- 71 periédico. aparece a intervalos regulares. Ia existeﬁdia de ﬁha fecha
1imite para la publicacidn del periédico, ayuda a asegurar una regularidad
“en la produccién y distribucidn, lo que no pasa con los folletos que, por
no ser tan afectados por el “"tiempo"™ , no son afectados pox una demora en
produccidn, La necesidad de la circulacidn repetida a intervalos regulares,

también exige 1a organlzacion de un sistema de d;str1buc;on adecuado ¥

eficiente.- ' . . E
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Sinembargo, se manciond atrds que los periddicos convencionales no pueden cumplir
eficientemente su labor en las dreas rurales, al menos por un tiempo mds o menos
laxgo. Por eso es necesario hablar de otro tipo de periddicos que, reuniendo las
anteriores caracteristicas, puedan llegar facilmente a las poblaciones rurales :

los " PERIODICOS EN MIMEOGRAFO ".-

Periddicos en Mimedgrafos~

Un periddico en mimedgrafo puede ser la respuesta a las necegidades de informacidn
de la poblacidn .xural en Colombia. E1 periddico puede adaptérse a las necesidades
de uné regiéﬁ, de un municipio o delun grupo de veredas. Su contenido puede
variar desde simple informacién noficiosa sobre los sucesos de 1a 1ocali&ad, hasta
informacidn bésica para el campésino, ‘

Pucde. ser el vocero de una institucidn, permitiendo informar al campesino'ééiio
que la institueddn hace. Puede tambidn.ser un vocero de ioé'gfupos campeéinds,‘un
medio de intercambio de experiencias; o ingquietudes, o un vfﬂculo‘de unién enfre

los mismos, -~

A diferencia de la-- radio, un periddico en mimedgrafo puede gquardarse como raterial
de consulta y puede tratar diversos temas en una extensidén que este otrc medic no

permife.—

Aunque el peridédico no sea muy sofisﬁicado, o bien ihpreso, tiene la enorme véntaja_

de ser simple, barato, personal vy local, Publicando noticias locales, regidnalésc

y nacionales, puede crear y'eggresar 1a opinidn piblica. Puede aducar las comuniaadeq

y dar un notable impulso a la alfabetizacién. Puede éctuér como medio de unir a ia
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gente y expresar sus ideas y espiritu, El periddico puede presentar informacidn
para mejorar la vida rural, estimulando actividades valiosas, Puede promover el
entendimiento de otras comunidades, de esa manera promoviendo mayer ccoperacidn
con los vecinos, E1 periddico motiva a ia gante a mésry mejox trabajo. Su
perio&icidad puede ser determinada por factoraes tales como, costo, facilidades

de impresibn, Qe distribucidn, abundancia de material informative, etc.-

Si ademds, utilizamos el concepto de algiin autor Brasilero, de @1e en palses

en desarrollo no se debe hablar de analfabetismo individual, sino ﬁe alfabetismo
famil;ar, el cual nos permite un mayor rango de seguridad_de qué el material
escrito, siempre y cuando se considere un nivel bajo de la habilidad de leer, no
. 50lo llega a la familia, sino que es leido por o para ella, un perié@ico‘ en
mimedgrafo puede ser el vehiculo més apropiado de mejorar esa habilidad de

lectura, a la wea que llevar informacidnes de utilidad para la familia.-

Periddicos en Mimédgrafo para el ICh :

El Instituto Colombiano Agropecuario, tienc como objetivo llegar a todos los
grupos campesinos con su actividad de desarrollo. Para cumplirlo, a mas de su
pexrscnal de campo debe utilizar todos los medios de comunicacidn a su alcance,
ya que el pximm;o no es suficiente. EI periddico en mimedgrafoc puede
desempefiar una importantisima labor en las Arcas de Desarrollo Rural y Desarrollo
Pecuafio.-

Su importancia nace de ;a necesidad de establecer una comupicacién de doble via
entre el usuarioc campasino v la Aéencia de Desarréllo. Es'deci;? que el

periédico en mimedgrafo serfa un medio de testimonio de las labores que adelantan
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los funcionarios del Instituto tanto como de los logros y aspiraciones de los

grupos campesinos, Este tipo de periddico puede convertirse en un medio

socializante; a través de sus paginas pucde promoverse la unidad de los

campesinos para lograr mejores sexvicios del ICA y de otras instituciones

publicas. Tambidn puede convertirse en

catalizadoxr de las actividades de

los campesinos, servir de estimulante de las mismas, o crear un espiritu de

competencia entre los grupos campesinos,-

No obstante lo anterior, es importante recalcar que el periddico en mimedgrafo

_no debe, en ningin momento, convertirse
producidas por el ICA, atin mas, no debe
esas publicaciones, En otras palabras,
contener informacidn técnica, publicada
objetivo debe variar radicalmente, Por
el cultivo del Sorgo, no consistiria en
el plegable scbra Sorgo ICA-Nataima, al
el . sefior Pedro Gonzdlez, de la Vereda

su cultivo de sorgo, usando la variedad

la Agencia de Desarrollo de Mariquita y

en un reemplazo de otras publicacienes
convertirse en.un medio de replicar
aunque cl periddico en mimedgrafo puede
en otrxag partes, su tratamiento;y
ejemplo : Una informacidn téqnicﬁ sobre
transcribir textual o casi textualmente
contrario, podria sor la crénica de como
Mondeco del Municipio de Falén, adelanta

ICA-Nataima, con asistencia técnica de

con un créditc de la Caja Agraria.

Légicamente, la crdnica contendria informacién sobre como prepard el terxeno,

qué semilla usd, cdmo controld las malezas y las plagas, que cosecha obtuvo

y con qué inversidn; sinembargo, este soria el TESTIMONIO de lo que cealquier

agricultor podria lograr si aplica las recomendaciones técnicas que el ICA da

sobre el cultivo del Soxrgo,-




Regionalizacidén de los Periddicos en Mimedgrafo,-

L

No obstante, existen varias razones por las cuales, primero que todo, deben

regionalizarse los pexiddicos en mimedgrafo., Esto significa la unificacidn

de un nombre, un formato y de su orientacidn,-

Esta regionalizacidn trae ciertas ventajas : 1) A nivel regional puede

incluirse informacidn sobre sucesos o eventos regionales y nacionales,

2) Se tendria una unidad de

presentacidn, lo cual facilitaria su impresidn y --manejo, -

3) Se facilitar{a la labor de %

. . . g
los agente$ locales, quienes recibirian parte del material ya preparado, teniendo?

LFS

¢

solo que agregar el material de caricter local,~ ?3

2

&

4) Pexmitiria establecer el periddiad=
PO
S s

en todas las oficinas de desarrollo rural v de sanidad animal,~ - 2

, _ . ]
Los periddicos en mimedgrafo pueden cumplir las siguientes metas :

5

1) Suministrar informacién técnica, relacionada a los programas locales, regionaleg

y nacionales, en el sistema testimonial mencionado atrds,-
2) Suministrar noticias locales, regionales y nacionales, rclacionadas a los

programas dal ICA, participacidn de los usuarios, y actividades generales de

desarrollo cn las diferentes areas,-

3) Sservir como vehiculo para lanzar programas y campaiias locales, regionales y

nacicnales, -

4) Proveer un medioc de obtener comunicacidn de regreso {feadback} de los usuarios

locales y rogionales,=-



5) Suminis£rar un medio de expresidn a los grupos campesinos, -

6) Proveer material basice de lectura para los habitantes rurales,-

7) Una (ltima y no mencs importante meta que estos periddicos dehen cumplir, es
el estimular la creatividad de los campesinos, al brindarles la oportunidad |
de expresarsc por este medic, de tal forma, que, a la larga puedan establecer

sus propios periddicos en mimedgrafo, como pequefias empresas locales.-

Como funcionaran los perifédicos en mimedgrafo en la Regional 6, -

Identificacidn ;: Ios periddicos en mimedgrafo de la Regional llavarén un solo
nombre. Tentativamente sc ha escogido ¢l nombre de VOZ RURAL,

utilizado en la Agencia de Desarrollo Rural de Mariquita,-

_En la primera pAgina ixd el cabezote, que contendrd en el lado
izquierdo un recuadro cn el cual ird identificada la OFficina a
1a cual perienezca el periddico, por ejemplo dirf: Periddico

cn Minedgrafo de la Agencia de Desarrollo nural de Natagaima,

5, de la Oficina de Sanidad Animal de Chq?arral. En el centro

ird el nombre del periddico: VOZ RURAL. 2 la derecha ird

otxo recuadro con la leyenda: Informacidn paxa el Desarrcllo

de la Comunidad Campesina en el Tolima y el Huila,~

Debajo iréd el niimerc del periddico, el mes de publicacién, el

afic y la leyenda: Direccidn Regional de Comuni.caciones, -

Por ejemplo: No. 1 Agostc de 1973 Direccidn Regional ....
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Debajo on la parte izquicrda irdn los créditos: Director; Jefe de
Redaccidn, Editor, Coordinadores Campesinos, {MAs adelante se aclarardn

estos cargos).-

Formatoc : El Periddico serd tamafic oficio,.con dos columnas o pagina entera segin
la seccidn, Una pagina entera o cuartilla, consta de 25 renglones a
doble espacio, (Nota:deben dejarse mirgenes a los lados de tres y dos
y medio centimetros respectivamente), es decir que el ancho total es
de 16 cms).- |
Una columna tiene ocho cms de ancho, y pueden escribirse 25 renglones
a doble aspacio.-

Se utilizaxd el sistema de doble impresidn, es decir por ambes lados

del papel; y tendrda diez paginas,-

Periodicidad: El periddico scrd mensual, al menos por un pericdo de seis meses.
Si la oxperiencia lo indica, despuds de este periddo, podria llegar
a sexr quincenal o ailin semanal, dependiendo de las facilidades de .

personal ¥y equipos.-

por este periqdo, el periddico serd pubiicado y editado por la .
piraceidn Regional de Comunicaciones, Posteriormente, segin criterios
que se fiﬁen, podrd ser editado y publicado a nivel local., En este
oaso, la Direccidén de Comunicaciones éuministraria ol material de

cagacter regional y nacional que se incluird en la publicacién.

La cantidad de periddicos por oficina, serd determinade de comin acuerdo

entxe los Directores de Dependencia, el Director Regiopal correspondiente




Publico :

DPistribucidn:

v el Directo< Fegional de Comunicaciones, Estos se bhasardn

principalmente en el sistema de distribucidn, -

Se cree mis aconscjable que los principales recoptores del periddico

sean los usuarios directos de las Agencias de desarrollo u oficinas

de sanidad. Sinembargo, dado que el periddice puede servir para
estirular la participacidn de nuevos usuarios, dentro de los programas
de una oficina, debe considerarse la posibilidad de un tiraje adliciongl

que cubra estos individuos.-

El sistema de distribucidn mis apropiado, seria el de entrega directa
a los usuarios, por parte del personal de la oficina, no obstante,
podria pensarse en la posibilidad de lograr la colaboracién de
funcionarios de otras entidades del sector, siempre y cuapéo pueda
efectuarse un control de la entrega. En general, no se considera
convaeniente y debe evitarse, cl dejar los periddicos en una oficina

u otro lugar similar, porque asi no puede asequrarse que estin llegando
a quieneslrealmente nos intexesa que lleguen., En algunos casos, se |
podeia también buscar la pa;ticipacién de las juntas de usuarios o de
accidn comunal, una vez mas asegurande un control de la entrega, para

su distribucidén a nivel veredal.-

Aungue se ha pensado en la posibilidad de Vemder, el periddico, dentro

de la teoria que si este cuesta algo, serd mds apreciado por el campesino,

Sinembargo, inicialmente, no se aplicard esta politica, hasta tanto no
se conozcan los efectos y aceptacidn del periddico, y los problemas
que se pucdan presentar en su distribucidn. Igualmente, seria

necesario buscar los mecanismos administrativos que agilizaran un
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sistema de venta, los cuales en el momento no podrian fijarse.-

Redaccidén: E1 Di:ectoi del Periddico, sera el Diiector de la Agencia u Oficina,
El Practico que reciba el curso de Prensa, serd el Jofe de Redacqién:
Su trabajo consistird en recoger ol material, asesorar a los demds
funcionarios y a los coordinadores campesinos en la seleccidén' y
elaboracién de noticias, cf6nicas, ete, y de decidix en conjuntq con

el Director, la clase y tipo de material a publicarse,-

A'nivel Regional, el Gerente Regional, el Director Regional de
Comunicagiones, los Directores Régionales de Desarrollo Rurxal, Pecuario
y Agricola, tendrin a su cargo la claboracién de algunos temas, cuando
lo consideren pertinente, de los cque se incluirdn como material regional

¥ nacional, -

Coordinadores Campesinos : La participacidn directa de los campesines en la
elahoracidn del periddico se considera esencial e importante, para el
buen éxito del mismo. Por esta razéh, los funcionarios de la Agenciaf '
con la asesoria de la Direccidn Regional de Comunicaciones, deberan
escoger uno o mds coordinadores campesinos., Su funcidn serd la de
servir como voceros de los grupos, campesinos, suministrandc noticias,

escribiendo sobre algunos temas, en fin participando en la redaﬁcién del
periddico. En base a esta seleccidn, se estudiard la posibilidad de
dar up.curso corto a egtos coordinadores, con el objeto de capacitarlos
mejor para su actividad, y de unificar criterios sobxe los temas a

tratar, -
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i
Colaboradores especiales : Con el objeto de dar un carfcter mAs gegerald al

Politica .

periddice, es decir de incluir temas variados que respondan a las
inquietudes de los lectores, es muy importante el lograr la
participacidn de furcionariocs de otras entidades del estado, de

médicos, y otros profesionzles cuyo aporte al contenido del periddico

permitan darle ese cardcter. Temas como crédito, mercadeo, conservacidn

de recursos naturales, qué hacer en caso de una enfermedad, etc, pueden

ser tratados por estos funcionarios.-

En algunos casos estos colaboradores seran consequldos a nivel regional,

especialmente si se trata de los directivos regionales de los organismdg

En otros casos, la mayoria, serdn los funcionarios locales quienes =

colaborarén en el periddico, mediante la solicitud del Director o delgﬁ_
€
Jefe de Redaccidn, - £5
g

;
s
Connd
Lid
t'-u-u

Aunque se pretende que el periddico sea 1o mas genexal posible, no =
e

debe olvidarse que 81 mismo estara identificando al Instituto, Esto S
quiare decir, que debe hacerse una seleccidn cuidadosa de los temas

Yy el tratamiento de los mismos, de tal manera que en ningiin momento

se comprometa la politica del Instituto, o de los demds organismos

del estado. El Periddico, debe ser un vocero de las inquietudes de

los funcionarios y de los campesinos, pero no debe convertirse en un
buzdn de quejas (o un medio de ataque a los organismos del estado).

Debe recoxrdarse en todé momento, que los ingtitutos yilos funcicnariocs
de los mismos, estén haciendo 1a mejor labor pogible, dadésclos recursos

con que se dispone,-

Lid



Contenido :

Primera PAgina:

Segunda Pagina:

Igualmente, ei onjetivo primordial del periddico es el de PROMOVER
EL DESARROLLO RURAL, lo gue significa enfatizar los logros alcanzados

y logicamente raconocer y analizar los fracasos, pero siempre dentro

de un espiritu constructivo; y buscando el mejoramiento, -

huanque inicialmente se de la impresidén de poca flexibilidad, se han .
determinado algunas pautas sobre el contenido del periddico,
=principaimente con el objetivo de dar una mayor facilidad y agilidad
en la determinacidn de la participacidn pox perte de los distintos
colaboradores, y en la recoleccidn de los materiales a publicar, Id-
gicamente la experiencia dictaré las modificaciones que haya .que
hacer a esta estructura, sinembargo, esto se hara en base a una

evaluacidn sistemitica.-

Se hard a dos columnas, incluyende noticias de caracter regicnal,
nacional y local, gue se consideren de importancia para los lectores,
Tambidn se incluird =l contenido del periddico., Su sgleccién‘ se
haxd por parte de la Dircccidn Rogiomal de Comunicaciones, en cuanto
a las noticias regionales y nacionales, y ror parte del Director

del Pe;iédico en cuanto a las locales. Por razdn del espacio, se

escogeran solo vna o dog de cada tipo, y serdn cortas,-

Contendrd el Editorial del Periddico y serd a pagina entera, Este
Editorial serd elaborado por el Director del Periddico, en la mayoria
de los casos, y versari sobre agquellos aspectos que afectan a la

comunidad rural, o que tienen velacidn con alguna actividad del



Texcera Pagina:
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cnstitutc a nivel local, qua se considera de trascedental impor-

tancia,.~

En unos cascs el Editorial serd elaborado regionalmente, bien sea
por el Gerente Regional, o alguno: de lca Direﬁtores Regionales,
cuando exista alglin asunto que sea importante regional o localmentg,
en este Gltimo caso se refieré a aspectos donde la contribucidn
Regional se crea necesaria, También podri ser escrito pox algin
directivo de otro organismo del estado, cuando el Director del
Periddico, o los Directivos regionales lo consideren necesario o

conveniente, -

En relacidn al editorial, Y para evitar problemas, este serd
accrdado entre el Director del Periddico y cl Director Regional
de Comunicaciones, por escrito y con suficiente anterioridad a:.

la publicacidén del periédico.-

Se hard a dos columnas, y contendrd dos secciones. Una seécién
estard a cargo de los Coordinadores Campesinos, y podrd tratar
diversos aspectos que interescen a la comunidad, siguiendo las
poutas ya indicadas. Ia otra seccidn, a cargo del Jefe de
Redaccidn, presentari una crénica, una entrevista, o alguna noticia
Que envuelva a los campesinos, sobre algiin problema, o realizacidn
que se considere de importancia en cualquier parte del axea de
trabajo de la Agencia o la Oficina, En este caso, podra colaborar
con el Jefe de Redaccidn, cualquiera de los funcionarios de la

Agencia u Oficina, en la obtencidn de la informacidn, -




Cuarta Pigina :

Puinta Pagina:

Sexta y Séptima

PAginas
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Se hard a dos columnas y tendrid dos secciones: Una de néticias
sobre los diversos trabaﬂos que los funcionarxios de la ﬁgencia

u Oficinaz adelantan en las distintas vercdas; la otra, seran
también noticias schre eventos,rrealiﬁaciones, inguietudes de
los campesiﬁo;, pero no relacionadas con los progrémas del ICh,
v seran suministradog por los Coordinadores Campesinos, a través

de los funcionarics .-

Se hard a dos columnag. Su contenido variard entre el materiz?
suministrado por los Cclaboradores Especinles, y aspectos de

megjoramiento del Hogar. Salud, Organizacidén de la comunidad y

gimilares, ~

' Se hardn a dos columnas y contendrdn la saccidn Agropecuaria. ¥
Aunque variada, segin los temas, esta seccidn como se dijo antes;™
: rFa
no sera para reemplazar las pubiicaciones del ICA o de otxas 2
. e d
. : . e s vl Lo £
entidades. Sinembargo, contendra informacidn técnfca, pero su &5
tratamiento variard en el sentido de <ue ella ird incluida como
parte de una narracidn sobre cdme, un detorminado agricultor o
ganadero logra alge aplicando las recomendaciones técnicas.-

Su tratamiento podrd ser cn forma de crdniea, entrevista, o en

algunos casos, el testimonio escrito de un campesino,=-

Basicamente, el contenido “ienc que ver con las recomendaciones
técnicas que el ICA, a través de sus Investigalérzs-y Agentes de
Desarrollo, da a los campesinos sobre algiin cultivo o explotacidn

animal, -



Octava Pigina :

6.~
Tambi&n podrd contener informacitn sobre como alguien fracasd, en
al desarrollec de su empresa, por no seguir las recomendaciones de

los técnicos del ICA, paro giempre y cuando, esto cumpla dos

- condiciones;

a) Que ese alguien haya expresado su autorizacidn para publicar la
informacién e, idealmente, que esté decidido a corxvegir la
situacidén o enfrentar el problema siguiendo las reccmendaciones
de los funcionarios del ICh vy, :

b) Que se hagan los analisis, aclaxaciones y exélicaciones de por

qué se fracasd.-

Esta seccidn podrd también contener informaciones de otras entidades
vinculadas al sector: Por ejamplo:; cdmo obtener crédito en 1a'caja
hgrariﬁ ; Requisitos para compra de productos por parte del Idema;
requisitos para obtener licencias de explotacidn de bosques o de
pesca; y similaves, Esta informacidn, légicamente, deberéd ser
suministrada por los funcicnarios adecuados dg las disfintas
entidades. En algunosg casos, especialmehte en aguellos en que

exista alguna coordinacidn con una de estas_entidades, podra incluir
infofmacién sobre los reéultados o actividades de coordinacidn, bien
sea como noticias, o cémo entrevistas & crénicas, con los funcionarios

o con los ecampesinos beneficizades,-

Se hard a dos columnas; y contendra dos secciones : Una sobre las
actividades de la Juventud Rural. En este caso involucrari noticias,

y otro tipo de informacidn velacionada tanto a las actividades
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promovidas u otientadas por funcionarios del ICA, como a otras de

inloiativa propia de los jévenes (Deportes, etc),-
La otra seccidn se referird a las actividades de los Grupos de Amas

de Casa, bien sea dirigidos por las Mejoradoras del ICA, por otras

entidades o por 1as>mismas amas de casa,-

Ambag secciones tambidn podrdn contener crénicas o entrevistas con

jévenes o amas de cas, cuando se quiera destacar algﬁna actividad, ~

Novena Pdgina: A dos columnas; ce dedicard a CIASIFICADOS, Esta secoidn deberd

manejarse con mucho cuidado. Su principal objetivo es servir a la
comunidad rural, informandole donde pﬁede consegquir ciertos productos,
ofrecidos por los mismos cempesinos., También, puede utilizarse para
ofrecer otros, tales como las artesanias.hechas por los grupos de amas
-de casa; donde ticne puestos de compra el Idema, qué Llineas de crédito
tiene la Caja; donde obtener licencias para movilizacidn de ganado;
preclos de sustentacién de los productos agricolas. del Idema, ete,

Igualmente, puede incluix. solicitud de ciertos productos, -

Como se dijo antes, esta scceidn, gue tiene como objeto anunciar la

oferta y demanda de los campesinos, no podrf pox ningiin motivo,

convertirse en anuncladora de productce comeroiales o servicios de

ontidades diferentes a lag entidades dol estado, -

Déciga Pdgina: DEeA seri a pigina entera, y sexd dedicada a la CAMPARNA DEL MES,

egtaxd orientada a la promocidn de cierto tipo de actividades o



Ilustraciones;

18,-
acclones por parte de los campesinos, como parte de campafias del
Instituto a nivel local, regional o nacional. Por ejemplo: Uso
de Semilla Ceri:ificada, Vacunacidn Antiaftosa, Uso de Andlisis

de Suelos, Precauciones al usar productos quimicos, etc.

Como se dijo atrds, algunas campafias tendrdn caricter regional o
nacional, y la Direccifn Regional de Comunicaciones determinard
cuales de estas y cuando serin publicadas en el poriddicc. A nivel
local, los funcionarios de la Agencia u Oficina, podrén déterminar
dé éomﬁn acuckdo con el Disector cﬁales campafias deben adelantarse,-

La Direccion Regional de Comunicaciones, asesorard a los distintos

v

cefes de Redaccidn en la medaccidn v tratamicnto de los temas de 5
o0

by

Campafia ~ Para esto el Directqr de la Dependencia y el Director de if;
' 6

£ > k] - - (\1‘:-3

Comunicaciones, se pondran de acuerdo con suficiente anteriorxidad <+
la publicacién, - L
\ -

e

|

Aunque en el momentc, con las facilidades disponibles, no se pueden
reproducir fotografias o dibujos complejos,- las ilustraciones, hechas
con estilete sobre el stencil, son parte muy importante del pe;iédico.
Ellas permiten agregaxrle voviedad y : nacen mis agradable 1a presenta
cién Qel periddico, son muy ﬁtiles para aclarar algqunos conceptos, o

informacionesg, o para ilustrar algunos temas,.~

Los funcionarios locales pueden enviar sugerencias, bosquejos u
originales, de los que crean debe incluirse ecomo ilustracidn de los

diferentes temas. En otros casos 1a oficina de Arte del Centro de

Comunicaciones se encargaxd de las ilustraciones, Por el peffddo

de seis meses antes mencionada , los dibujos seran hechos por el

e

arw

1

Fact] (‘-1‘&‘:2"1
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¢
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Jefe de Arte, pero posteriormente, se tratard de'capacttar funcionarios locales

para que hagan estos trabajos sobre los stenciles,- 3

Observaciones :

En especial en cuanto a las Oficinas de Sanidad Animal, en donde

nc se adelantan trabjos de mejoramiento familiar y juventudes
rurales, se considera que, no obstante este hecho, las informaciongs
que sobre estos aspectos lleguen a los usuarios de estas oficinas
pueden ser de ckan utilidad para los mismos. Con este objeto, se
buscard la colaboracidn de los Coordinadores Regionales de Mejora-
miento Familiar y Organizacidn de la Comunidad, de ia Divisidn de
Desarrollé Rural . nara en conjunto con ellos seleccionar el material
que se incluiria en las pAginas quinta y octava, Este material podra
ser del enviadc por las Agencias de Desarrollo o podrén ser-colabora?

ciones especiales.-

Aunque a simple vista, se da la impresidn de que la cantidad de
material es excesivo, y dé que 91 trabajc extra por parte de losg
fuﬁcionarios locales es grande, vale la pena recalcar que el
chjetivo fundamental de los PERICDICOS EN MIME&GRAFO es el de apoyar,

promover y facilitar las labores de campo adelantadas por los mismos

funcionarios. Por esta razdn, el efecto que estos periddicos causen

en los usuarios, actuales y potenciales, depende prinoipalmente del

entusiagmo que los funcionarios locales pongan en la elaboracidn

" del material., -

Por otra parte, no obstantc que hasta la fecha se habia permitido
larviseulacicn al periddico de empresas privadas, comd en el caso

de la empresa Glacial, en Mariquita, con esta nueva orientacicn
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del periddicc se cree que, por el momento, la vinculacidn de astas empresas no

es conveniente. Por csta razdn, se ha eliminado esta posibilicad.-

En cuanto a la responsabilidad de los funecionarios locales en el periddico, vale
12 pena aclarar de que aunque_existirén un Director y un Jefe de Redaccidn , los’
dem8s funcicnarios de una Agencia u oficina son corresponsales del mismo; igualmente

a nivel regional los directores Regionales compartem esa responsabilidad. De la

colaboracidn entre todos depende el &xito de esta publicacidn,-

jqu.-
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